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: ةػػػػػػػػػػػمقدـ
 ‌البنيات‌الصناعية‌التي‌عرفها‌العافَأقول‌في‌العصر‌ابغديث‌كاحدة‌من‌كالإعلبـتعد‌صناعة‌الصحافة‌      

‌في‌التأثتَ‌الكبتَ‌الذم‌تلعبو‌على‌أيضا‌ابؽائلة‌التي‌تستثمر‌فيها،‌بل‌الأمواؿكمصدر‌قوتها‌لا‌يكمن‌في‌تلك‌
،‌ناىيك‌عن‌التطورات‌ابؼتلبحقة‌‌كالتقنيات‌ابؼعقدة‌التي‌تشهدىا‌كالأنظمة‌كابعماعات‌كابغكومات‌الأفرادمستول‌

‌كالتي‌تزيد‌من‌فاعليتها‌كشدة‌تأثتَىا،‌‌كبفضل‌ىذه‌التكنولوجيات‌ظهر‌مصطلح‌جديد‌ىو‌اقتصاديات‌ اليوـ
‌في‌حيز‌النشاط‌الإعلبمية‌الوسيلة‌أىداؼ‌من‌خلبؿ‌برقيق‌الإعلبمية‌الذم‌يهتم‌بإدارة‌ابؼؤسسة‌الإعلبـ

‌تلبية‌حاجات‌ابعمهور‌كبرقيق‌العائد‌ابؼادم‌دعما‌لاستمرار‌النشاط‌كتدفقو‌كىذا‌إفُالاقتصادم‌الذم‌يهدؼ‌
.‌‌‌صناعة‌بؽا‌اقتصادىا‌ابؼتميزأصبح الإعلبـ أفيؤكد‌

في‌ابؼاضي‌كاف‌ابؼختصوف‌يهتموف‌ؼ.‌كلاف‌الدراسػة‌الاقتصاديػة‌ابؼعمقػة‌لوسائل‌الإعلبـ‌ىي‌حديثة‌العهد‌نسبيا
لكن‌الطرح‌الاقتصادم‌فرض‌نفسو‌بقوة‌لعدة‌.‌‌خاصة‌بابعوانب‌القانونية،‌السياسية،‌الاجتماعية‌كالتاربىيػة

‌مع‌التأكيد‌على‌ابػصوصية‌ابؼتعلقة‌آخر‌منتج‌أك‌أم‌سلعة‌أىداؼ‌ابؼنتج‌مع‌أىداؼاشتًاؾ‌:‌أبنها أسباب
‌أك‌ابؼعرفة‌كبرقيق‌الربحية‌إفُ‌ابغاجة‌إشباعدؼ‌ق‌كالمجتمع‌فهناؾ‌الأفراد‌ككظائفها‌ابذاه‌الإعلبميةبدضموف‌الرسالة‌

‌نظرنا‌كإذا‌ إداريا إبداعيا‌تعد‌نشاطا‌إعلبمية‌مؤسسة‌إدارة‌أم‌صناعة،‌كاف‌إنتاجيةالعائد‌ابؼادم‌باعتباره‌مقياس‌
‌ىم‌من‌ابؼبدعتُ‌كمن‌منتجي‌الفكر،‌فهي‌تعد‌نشاطا‌الإعلبمية‌كثتَا‌من‌مديرم‌ابؼؤسسات‌أفللواقع‌كجدنا‌

‌الذين‌يتولوف‌مهمة‌تهيئة‌الإعلبمية‌تنطبق‌عليهم‌صفة‌مديرم‌ابؼؤسسات‌الإعلبـ‌كاف‌مديرم‌كسائل‌إداريا إبداعيا
‌ابؼلبئمة‌كالتي‌بذعل‌جهود‌ابعماعة‌موجهة‌بكو‌برقيق‌عمل‌بصاعي‌بغرض‌برقيق‌الربح،‌‌ككذا‌الإداريةالبيئة‌

‌إعادة‌فلببد‌من‌إداريتُ‌من‌ملبؾ‌صحفيتُ‌الإعلبميةالتغتَات‌الواسعة‌في‌طبيعة‌العلبقات‌ابؼهنية‌في‌ابؼؤسسات‌
‌كتزايد‌الابذاه‌نح‌خوصصة‌ابؼؤسسات‌الإعلبميةالتوازف‌في‌ىذه‌العلبقة،‌كتعاظم‌دكر‌الاقتصاد‌في‌الصناعة‌

.‌‌1على‌ابؼستويتُ‌المحلي‌كالدكفِالإعلبمية

:‌‌‌أبنهاعديػدةيرجع‌لأسباب‌‌(أك‌ابعهػل‌‌)إفّ‌ىذا‌الإبنػاؿ‌

في‌ابعزائر‌فَ‌توجد‌:‌مثلب‌‌)عدـ‌توفر‌ابؼعطيػات‌الإحصائيػة‌الشاملة‌حيث‌كاف‌يكتفي‌بالتقوبيات‌ابعزئية‌‌–‌1
.‌‌1981–‌1980إحصائيات‌منسجمة‌كجدية‌إلا‌منذ‌

                                                           

.36ص:‌1‌،2003،‌ط1عصاـ‌الدين‌فرج،‌اقتصاديات‌الإعلبـ،‌القاىرة،‌مركز‌المحركسة‌للنشر‌كابػدمات،‌ج- 1 
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.‌صورة‌،‌صوت‌‌)ابػصائص‌اللبمادية‌نسبيا‌للمنتجات‌أك‌ابػدمات‌ابؼقدمة‌‌–‌2

في‌أسوء‌‌)في‌اعتقػاد‌الكثتَ‌من‌الناس،أف‌كسائػل‌الإعػلبـ‌ىي‌أكلا‌كقبػل‌كل‌شػيء‌أجهػزة‌بث‌ثقافي‌أك‌‌–‌3
.‌أدكات‌دعاية‌سياسية‌‌كالقليل‌من‌الناس‌‌خاصة‌عندنا‌من‌يعتبركنها‌مواد‌بذارية‌‌(ابغػالات‌

.‌صعوبة‌برديد‌الأسواؽ‌–‌4

.‌إعادة‌تركيز‌التفكتَ‌على‌الصناعات‌الثقيلة‌فقط‌‌–‌5

في‌ابعزائػر‌‌التلفػزة‌بالنسبة‌للصحافة‌:‌مثاؿ‌‌)الفوارؽ‌من‌حيث‌بمو‌الوسائل‌بفا‌بينع‌من‌كجود‌نظرة‌كليػة‌‌–‌6
‌.‌(ابؼكتوبة‌

لكن‌شيئا‌فشيئا‌فرضت‌النظػرة‌الاقتصاديػة‌نفسها‌أكلا‌كمنطقا‌في‌البلداف‌ذات‌ابؽياكل‌الليبراليػة‌ك‌الرأبظالية‌ثم‌
 .ككذلك‌في‌البلداف‌الاشتًاكية‌ابؼصنعة‌كفي‌بعض‌الدكؿ‌النامية

ك‌الدراسػة‌الاقتصاديػة‌أصبحت‌ضركرية‌خاصة‌في‌البلداف‌التي‌حلػت‌فيها‌ابؼشاكل‌السياسيػة‌ك‌الإيديولوجيػة‌
ابؼتعلقػة‌بعملػية‌الاتصػاؿ‌أك‌بعبػارة‌أخرل‌فإنو‌تم‌بذػاكز‌مستول‌تكوين‌المحتول‌‌إذا‌فأصعب‌ابؼشاكل‌تطرح‌على‌

.‌مستول‌الوعاء‌أم‌على‌صيغة‌تنظيم‌إنتاج‌،‌إنتاجية‌،‌تسيتَ‌،‌إدارة‌بزطيط‌،‌بمو‌

 :  كعلاقتها بالاقتصادالإعلاميةالمادة  -‌أ

فسيطرة‌.‌الارتباط‌الوثيػق‌كابؼتسارع‌بتُ‌كل‌قطاعات‌النشاط‌لبلد‌ما‌كارتباط‌ىذه‌الأختَة‌مع‌الإعلبـ‌الدكفِ‌–‌1
الدكلية‌للبتصالات‌تطرح‌‌(‌‌circuits)الشركات‌ابؼتعددة‌ابعنسيات‌كالبلداف‌ابؼتقدمة‌على‌كبريات‌الدكائر

الرجوع‌ىنا‌إفُ‌‌)مشاكل‌ليس‌فقط‌من‌زاكية‌إيديولوجية‌كسياسية‌بل‌ككذلك‌من‌زاكية‌اقتصادية‌كتنافسية‌
‌.‌(ابؼناقشات‌الوثيقة‌الارتباط‌الدائرة‌حوؿ‌نظاـ‌اقتصادم‌دكفِ‌جديد‌كنظاـ‌إعلبمي‌دكفِ‌جديد‌‌

ىنا‌بهب‌أف‌لا‌ننسػى‌أف‌.‌إفّ‌نشاطات‌كسائل‌الإعلبـ‌بسثل‌كلفة‌تنتظر‌منها‌منطقيا‌نتيجة‌مادية‌أكلا‌‌–‌2
.‌مصاريػف‌ك‌استثمػارات‌يتحمل‌ابعزء‌الأكبر‌منها‌المجتمع‌بكليتو‌‌(خاصة‌عندنا‌‌)ابػدمات‌ابؼنتجػة‌تؤدم‌دائما‌

.‌غتَ‌أف‌ىذا‌العػبء‌لا‌بيكػن‌برملػو‌إفُ‌الأبػد‌بهػب‌إذا‌التعػرؼ‌في‌الوقػت‌ابؼناسػب‌على‌ابؼستول‌ابغاسم
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إفّ‌النشاطات‌توفر‌مناصب‌شغػل‌أم‌توفر‌مداخيل‌كىذا‌لو‌انعكاساتو‌على‌اقتصاد‌بؾمل‌المجتمػع‌في‌ابعزائر‌‌‌–‌3
‌‌‌ ‌RTAللئذاعة‌كالتلفزيوف‌ابعزائرم‌‌‌3000شخص‌منهم‌‌7000كاف‌قطاع‌الإعلبـ‌يشغل‌1963عاـ‌

‌.‌1كحدىا

ليس‌من‌السهل‌تكوين‌مؤسسة‌إعلبمية‌إذ‌أف‌الاستثمارات‌اللبزمة‌لذلك‌أصبحت‌جد‌مرتفعة‌‌

كلتجاكز‌ىذه‌ابؼخاطر‌كبؼكافحة‌التبذير‌.‌‌في‌ميداف‌الإعلبـ‌أصبحت‌ىناؾ‌بـاطر‌أكثر‌بابػدمات‌ابؼقدمة‌
.‌أضحى‌التناكؿ‌الاقتصادم‌أمر‌ضركرم

 .حتى‌في‌الإعلبـ‌ىناؾ‌مشاكل‌تطرحها‌ابؼنافسة‌فكل‌ركيزة‌إعلبمية‌تنافس‌الركائز‌الأخرل،‌الطلبات -
إفّ‌ىذا‌ابؼدخػل‌يسعى‌الوصػوؿ‌إفُ‌فكرة‌بؿددة،‌أصبح‌من‌الضػركرم‌في‌كقتنا‌ابغاضػر‌كخاصػة‌في‌بلداننػا‌‌ -

بهب‌.‌‌»من‌يقوؿ‌ماذا،‌بؼن‌كبأم‌تأثتَ‌"‌بذػاكز‌السياسػة‌الإعلبميػة‌البسيطػة‌ابؼقتصػرة‌على‌الصيغػة‌ابؼشهػورة‌
كذلك‌إبهاد‌سياسة‌اقتصادية‌للئعلبـ‌تعتمد‌على‌صيغة‌أخرل‌من‌يدفع‌من‌،‌يدفع‌ماذا‌،‌بؼن‌،‌كبأم‌

 .إمكانيات‌كبأية‌مردكدية‌
‌‌أك‌الصحافة‌تكمن‌في‌اعتبار‌العمل‌الصّحفي‌نشاطا‌اقتصاديا‌كباقي‌ـ‌الإعلباقتصادياتالغاية من دراسة - ب

‌‌يدكر‌حوؿ‌معرفة‌الوسائل‌ابؼفوضة‌بؽذه‌العملية‌كىي‌ابؼادة‌الأكلية‌الإعلبـالنشاطات‌الاقتصادية،‌كدراسة‌اقتصاد‌
ككذا‌فيما‌بىص‌ابؼوارد‌البشرية‌أم‌‌.‌(الورؽ‌‌)مادّة‌الإنتاج‌الفكرم‌:‌،‌ليس‌الإنتاج‌الفكرم‌‌فحسب‌كإبّما‌

.‌‌التأطتَ‌القانوفٓ‌ككجود‌بضاية‌للعامل‌داخل‌ابؼؤسسة‌الإعلبمية‌

كبزص‌دراسة‌اقتصاديات‌كسائل‌الإعلبـ‌الصّحافة،‌الكتاب،‌الإذاعة،‌التّلفزيوف،‌السّينما‌كالانتًنت‌كيبقى‌ -
أف‌اقتصاد‌الصّحافة‌بزصص‌قائم‌بذاتو‌كحديث‌نسبيا‌فَ‌يعرؼ‌انتشارا‌كبتَا،‌إلا‌في‌الزّمن‌ابؼعاصر‌بسبب‌

‌الكبتَة‌‌ككثرة‌الطلب‌اكمدا‌خيلوالتّطور‌ابؽائل‌لتكنولوجيات‌صناعة‌الإعلبـ‌كالصّحافة‌كتكاليفها‌الباىظة‌
 ...‌فالتّطور‌التكنولوجي‌لأبماط‌التوزيع،‌الأقمار‌الصّناعية،‌الانتًنت...‌على‌خدمات‌الإعلبـ‌

التحػكػم‌في‌رؤكس‌الأمػواؿ‌ككلفػة‌‌(...‌أجػور‌الصّحفيػتُ،‌ابؼصوّريػن،‌التقنييػن‌)تصنيػف‌ابؼؤسسػات‌الإعلبميػة‌
بينما‌Economie des Echellesالسّحػب‌ك‌التّوزيػع‌كىذه‌‌العوامػل‌تكوف‌بالنّسبػة‌للمؤسسػة‌اقتصاد‌سلمي‌

بسويل‌ميزانية‌ابؼؤسسة‌يكوف‌في‌التحكم‌في‌إيرادات‌الدّخل‌في‌الإعانات‌ابؼباشرة‌‌كغتَ‌ابؼباشرة‌خاصة‌في‌بؾاؿ‌

                                                           

.2006بلقاسم‌أحسن‌جاب‌الله،‌اقتصاد‌كسائل‌الإعلبـ‌في‌ابعزائر،‌بؿاضرات‌جامعة‌ابؼسيلة،‌-‌ 1
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‌(ىيئة‌ابؼنافسة‌‌)ك‌التي‌بؽا‌تأثتَ‌مباشر‌‌(ىيئة‌كمية‌‌)الضّرائػب‌ك‌ابعباية‌‌للتحكم‌في‌تكلفة‌ابؼوارد‌الأكلية‌كالورؽ‌
 .1على‌عدد‌السحب‌

‌ابؼؤسسة‌الوطنية‌بؼراقبة‌السّلكي‌.‌كبالنسبة‌للمؤسسات‌السّمعية‌البصرية‌التّوزيع‌السّلكي‌ك‌اللّبسلكي‌ تقوـ
‌اقتصاد‌الصّحافة‌على‌التحكم‌في‌الأبعاد‌البشريػة‌ك‌التقنيػة‌ك‌ابؼالية‌دكف‌الأخذ‌‌.‌L’RPE اللّبسلكي‌ك كيقوـ

.‌الغاية‌من‌كجود‌ابؼشركع‌‌مصلحة‌عامة‌،‌خاصة‌:‌كتتحكم‌فيو‌.‌بعتُ‌الاعتبار‌البعد‌الثقافي‌ك‌الاجتماعي‌
.‌‌ك‌ابؼستهلك‌يهمّو‌الوصوؿ‌إفُ‌ابػبر‌لا‌معرفة‌ظركؼ‌إنتاجو

 

تحديد المفاىيم :  الأكؿالفصل
 مفهوـ الاقتصاد: أكلا

الواقع‌انو‌لا‌يوجد‌تعريف‌كاحد‌لعلم‌الاقتصاد‌بل‌توجد‌تعاريف‌متعددة‌ك‌يرجع‌ذلك‌أساسا‌إفُ‌تطور‌‌‌‌‌‌‌‌‌في
ىذا‌العلم‌من‌فتًة‌لأخرل‌كمن‌ثم‌اختلبؼ‌نظرة‌الاقتصاديتُ‌‌إفُ‌نطاؽ‌ابؼشاكل‌التي‌بهب‌بزتص‌بها‌الدراسة‌

.‌الاقتصادية
‌:ك‌سنحاكؿ‌في‌ىذا‌السياؽ‌أف‌نستعرض‌أىم‌تعاريف‌علم‌الاقتصاد‌كفي‌فتًات‌بـتلفة

: الاقتصاد  لغة -2
‌.2مقتصد‌في‌النفقة،‌أم‌معتدؿ‌فيها،‌كىي‌منزلة‌بتُ‌التبذير‌كالشح:‌يقاؿ‌فلبف
يعتٍ‌التوسط‌بتُ‌الإسراؼ‌كيقاؿ‌مصطلح‌"‌كاقصد‌في‌مشيك‌"‌قصد،‌اقتصد،‌بدعتٌ‌التوسط‌:‌الاقتصاد

التقتتَ‌يقاؿ‌كالقصد‌بتُ‌الإسراؼ‌ :جاء‌في‌بـتار‌الصحاح‌)لغويا‌يعتٍ‌التوسط‌بتُ‌الإسراؼ‌كالتقتتَ‌_‌اقتصاد_
.‌ام‌معتدؿ‌فيها".‌فلبف‌مقتصد‌في‌النفقة

.‌‌أم‌التدبت‌Nomo’sَأم‌ابؼنزؿ‌ك‌Ecoكالاقتصاد‌كلمة‌يونانية‌ك‌تعتٍ
 .3فالكلمة‌معناىا‌تدبتَ‌ابؼنزؿ

                                                           
1

‌،‌تاريخ‌الزيارة‌25/02/2014،‌تاريخ‌النشررؤية‌تكاملية‌لأدكات‌الإنتاج‌الإعلبميبلقاسم‌أحسن‌جاب‌الله،‌اقتصاديات‌كسائل‌الإعلبـ،-
15/01/2016،http://www.djazairess.com/elmassa 

 

.211،‌ص2010ابعوىرم،‌معجم‌بـتار‌الصحاح،‌مكتبة‌الوراؽ،‌نسخة‌الكتًكنية،‌-‌‌
2
 

 .24،ص1،ط‌2012الإعلبـ‌الاقتصادم‌دار‌أسامة‌للنشر‌كالتوزيع،الأردف،عماف،:ناظم‌خالد‌الشمرم-‌3
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 :اصطلاحا - 2 -
‌الاجتماعية‌الذم‌يبحث‌في‌الاستخدامات‌ابؼتعددة‌للموارد‌الاقتصادية‌ علم‌الاقتصاد‌ىو‌ذلك‌الفرع‌من‌العلوـ
لإنتاج‌السلع‌ك‌ابػدمات‌ك‌توزيعها‌للبستهلبؾ‌في‌ابغاضر‌ك‌ابؼستقبل‌بتُ‌أفراد‌المجتمع‌ك‌يشمل‌ىذا‌التعريف‌

‌:على‌ثلبثة‌عناصر‌
‌الأخرل -  .أف‌الاقتصاد‌علم‌شأنو‌شأف‌بقية‌العلوـ
 ..مستثمر,‌أنو‌علم‌اجتماعي،‌أم‌يهتم‌بسلوؾ‌الأفراد‌أك‌الفرد‌كمستهلك‌أك‌منتج‌أك‌مدخر‌أ -
 .أف‌الإنتاج‌بغرض‌الاستهلبؾ‌ابغاضر‌ك‌ابؼستقبل -

: تطور مفهوـ الاقتصاد -  3-
‌‌‌فَ‌تعرؼ‌العصور‌القدبية‌مذاىب‌اقتصادية‌برمل‌طابع‌القواعد‌العامة‌بل‌كل‌ما‌عرؼ‌فيها‌من‌آراء‌ك‌ابذاىات‌

.‌اقتصادية‌لا‌يعدك‌أف‌يكوف‌جزئيات‌متفرقة‌لا‌بزضع‌بؼنهج‌علمي
‌‌ففي‌العصر‌اليونافٓ‌فَ‌يكن‌الاقتصاد‌علما‌قائما‌بذاتو‌مستقلب‌عن‌غتَه‌ك‌إبما‌كاف‌مشتقا‌إفُ‌حد‌ما‌من‌علمي‌

السياسة‌ك‌الأخلبؽ‌ك‌إذا‌كانت‌بعض‌ابؼؤلفات‌أرسطو‌ك‌أفلبطوف‌يبدك‌من‌عناكينها‌أنها‌كضعت‌لتعافً‌
.‌موضوعات‌اقتصادية،‌إلا‌أنها‌في‌الواقع‌كانت‌تدكر‌حوؿ‌اقتصاد‌الأسرة‌ك‌التدبتَ‌ابؼنزفِ

‌‌ك‌الواقع‌أف‌ىذه‌النظرة‌في‌علم‌الاقتصاد‌فَ‌تتغتَ‌كثتَا‌في‌العصور‌الوسطى‌حيث‌نشبت‌ابغركب‌الصليبية‌بتُ‌
الشرؽ‌الإسلبمي‌ك‌الغرب‌ابؼسيحي‌حيث‌ظهرت‌نزعة‌إفُ‌تفستَ‌علم‌الاقتصاد‌بأنو‌العلم‌الذم‌يعتٌ‌بتدبتَ‌

.‌فائض‌من‌الذىب‌يستخدمو‌ابغكاـ‌في‌شراء‌‌ما‌بوتاجوف‌إليو‌من‌أسلحة‌كاستئجار‌ابعنود‌كرشوة‌حكاـ‌الأعداد
حيث‌درس‌كبحث‌في‌‌(ثورة‌الأمم‌)كتابو‌ابؼشهور"‌آدـ‌بظيث‌"‌،‌نشر‌18ك‌في‌أكائل‌النصف‌الثافٓ‌من‌القرف‌

العلم‌‌)العوامل‌ك‌الأسباب‌التي‌بيكن‌أف‌تؤدم‌إفُ‌زيادة‌الرخاء‌ابؼادم،‌ك‌قد‌عرّؼ‌آدـ‌بظيث‌علم‌الاقتصاد‌بأنو‌
‌.‌(الذم‌يبحث‌في‌طبيعة‌الثركة‌ك‌كل‌ما‌يتصل‌بها

‌.1ك‌بؾموعة‌كبتَة‌من‌الاقتصاديتُ‌الذين‌عاصركه‌قد‌عرفوا‌الاقتصاد‌بأنو‌علم‌الثركة"‌آدـ‌بظيث"‌ك‌بقد
‌حتُ‌كضعت‌ابؼبادئ‌الأساسية‌لاقتصاد‌1776ك‌باختصار‌نستطيع‌أف‌بكدد‌علم‌الاقتصاد‌ابغديث‌بالعاـ‌

السوؽ‌التي‌تزامنت‌مع‌حركة‌التحرر‌السياسي‌من‌استبداد‌الأنظمة‌ابؼلكية‌ك‌الأكركبية‌مع‌‌
.‌بؿاكلة‌بررير‌الصناعة‌كالتجارة‌من‌الأنظمة‌الإقطاعية

                                                           

.6-5،ص1975مقدمة‌في‌مبادئ‌علم‌الاقتصاد‌دار‌ابؼطبوعات‌ابعديدة‌الإسكندرية‌،:‌‌‌‌أبضد‌الفيل،‌بؿمود‌شافعي‌- 1
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حيث‌"‌مبادئ‌الاقتصاد"‌كتابو‌ابؼشهور‌"‌الفريد‌مارشاؿ‌"‌‌نشر‌الاقتصادم‌البريطافٓ‌ابؼعركؼ1890كفي‌عاـ‌
العلم‌الذم‌يعتٌ‌بدراسة‌سلوؾ‌الإنساف‌في‌حياتو‌العادية‌،‌انو‌يبحث‌في‌ىذا‌ابعزء‌من‌السلوؾ‌‌)عرفو‌بأنو‌

‌.1الشخصي‌كالاجتماعي‌الذم‌يتصل‌اتصالا‌ككثيقا‌بسعي‌الفرد‌للحصوؿ‌على‌ابؼقومات‌ابؼادية‌
كعلم‌الاقتصاد‌ىو‌دراسة‌كيف‌بيكن‌للمجتمعات‌أف‌تستخدـ‌مواردىا‌النادرة‌لإنتاج‌سلع‌قيمة‌ك‌توزيعها‌بتُ‌

.‌2بـتلف‌الناس
:  تعاريف أساسية لعلم الاقتصاد-  4-

ابعهد‌المحدكد‌الذم‌يبذلو‌الإنساف‌حتى‌يتمكن‌من‌إشباع‌حاجاتو‌بأقل‌‌)بؿمد‌عبد‌العزيز‌عجمية‌أنو‌"يعرفو‌

.3جهد‌كنفقة‌بفكنة‌فابغاجات‌ىي‌الوسيلة‌كإشباعها‌ىي‌الغاية‌
‌

بأنو‌العلم‌الذم‌يهتم‌بدراسة‌القوانتُ‌التي‌بركم‌إنتاج‌ك‌توزيع‌الوسائل‌ابؼادية‌التي‌تستخدـ‌"‌عبد‌ابؼوفِ"كيعرفو‌
‌:في‌إشباع‌ابغاجات‌الإنسانية‌ك‌يقوؿ‌أنو‌بؼعرفة‌ىذا‌العلم‌بهب‌إلقاء‌الضوء‌على‌أمور‌ىي

‌.4ابغاجات‌الإنسانية،‌الأمواؿ‌الاقتصادية،‌الإنتاج،‌التوزيع،‌القوانتُ‌الاقتصادية
كمن‌الأشياء‌التي‌يعتٌ‌بها‌علم‌الاقتصاد‌ىو‌كيفية‌اختيار‌الإنساف‌ك‌بؾتمعو‌للعوامل‌الإنتاجية‌النادرة‌ك‌كيفية‌

.‌استعماؿ‌ىذه‌العوامل‌من‌اجل‌إنتاج‌السلع‌كابػدمات‌كتوزيعها
‌الاجتماعية‌الذم‌يبحث‌‌الاستخدامات‌ابؼتعددة‌للموارد‌:علم الاقتصاد ‌ىو‌ذلك‌الفرع‌من‌العلوـ

الاقتصادية‌لإنتاج‌السلع‌كابػدمات‌كتوزيعها‌للبستهلبؾ‌في‌ابغاضر‌كابؼستقبل‌بتُ‌أفراد‌المجتمع،‌كيشتمل‌ىذا‌
: التعريف على ثلاثة عناصر
‌الأخرل،‌أنو‌علم‌اجتماعي‌أم‌يهتم‌بسلوؾ‌الأفراد‌سواء‌‌كاف‌"أف‌الاقتصاد‌علم‌ شأنو‌شأف‌بقية‌العلوـ

.‌مستهلكا‌أك‌منتجا‌أك‌مدخرا‌أك‌مستثمرا
.‌أف‌الإنتاج‌الغرض‌منو‌الاستهلبؾ‌في‌ابغاضر‌كابؼستقبل

                                                           
‌‌.31-ص.5الاقتصاد‌مركز‌سوريا‌ابؼصرفي،دمشق،ط :بوؿ‌أ‌ساـ‌كيلسن‌ك‌آخركف-‌1

 .11مقدمة‌في‌علم‌الاقتصاد،ص :علي‌لطفي- 2

 

.30مرجع‌سبق‌ذكره،ص:‌بوؿ‌أ‌ساـ‌كيلسوف‌كآخركف-‌ 3 
 .15،ص1984ابؼوارد‌الاقتصادية‌دار‌ابعامعات‌ابؼصرية،الإسكندرية،:‌بؿمد‌عبد‌العزيز‌عجمية‌ك‌آخركف‌-4
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Economie: sciences qui étudie le mécanisme de l’éco … les systèmes éco. 

La pense économique 

.‌ىو‌العلم‌الذم‌يدرس‌ابؼنظومة‌الاقتصادية،‌الأنظمة‌الاقتصادية،‌كالتفكتَ‌الاقتصادم
Ensembles  des activité d’une collectivités humains relative a la production 

et a la distribution la consommation des richesses 

‌.1بؾموع‌الأنشطة‌ابعماعية‌الإنسانية‌ابؼتعلقة‌بالإنتاج‌كالتوزيع‌كالاستهلبؾ‌للثركات‌ابؼتوفرة
Economie  

.‌ىو‌العلم‌الذم‌بىتص‌بدراسة‌الظواىر‌ابؼتعلقة‌بالإنتاج‌التوزيع‌الاستهلبؾ‌للثركات
Economique politique: études des besoins de l’organisation de la p… de la 

circulation de la richesses et de leur répartition . 

 .2.ىو‌العلم‌كالدراسة‌الذم‌يدرس‌ابغاجات‌الإنسانية‌من‌حيث‌إنتاج‌الثركة‌كصتَكرتها‌كحسن‌توزيعها
 (تعاريف ): علم الاقتصاد. 
 علم‌الاقتصاد‌ىو‌ذؿ‌العلم‌الذم‌بفضلو‌يؤثر‌على‌الطبيعة‌كيسبب‌ثراء‌الأمم:‌آدـ سميث. 
 ىو‌معرفة‌القوانتُ‌التي‌بركم‌تكوين‌توزيع‌كاستهلبؾ‌الثركات:‌جوف بوؿ سام. 
 علم‌تطبيقي‌للئنتاج‌كتوزيع‌الثركة:‌جوف ستيوارت ميل. 
 الإنتاج،‌التوزيع،‌الاستهلبؾ‌كابؼبادلات:‌ريكاردك. 
 ىو‌علم‌إدارة‌ابؼوارد‌النادرة‌في‌المجتمع‌البشرم‌كدراسة‌طرؽ‌التكيف‌التي‌بهب‌على‌البشر‌:‌ركبنس

 .إتباعها‌لكي‌يعادلوا‌بتُ‌حاجياتهم‌غتَ‌المحدكدة‌كبتُ‌كسائل‌برقيق‌ىذه‌ابغاجات
 يدرس‌تسيتَ‌ابؼوارد‌الدائمة‌كأشكاؿ‌برويلها،‌فهو‌علم‌يبتُ‌السبل‌ابؼتبعة‌من‌طرؼ‌الأفراد‌:‌ريموف بار

 .3كالمجتمعات‌بؼواجهة‌ابغاجات‌العديدة‌كالتي‌لا‌حصر‌بؽا‌باستعمابؽم‌كسائل‌بؿدكدة
 أكؿ‌من‌استعمل‌ىذا‌ابؼصطلح‌ىو‌:الاقتصاد السياسي‌Antoine de Montchrestienسنة‌‌
 .،‌التيار‌التجارم‌للدلالة‌على‌السلطة‌السياسة‌للثركة‌الاقتصادية1615

: مكونات علم الاقتصاد- 5

                                                           
1
- La rousse de poche .2003.paris 2003.p 266. 

2
-le robert quotidien : dico pratique de la langue F CANADA MONTRAL 1996 / P 696 

 .25ص‌1،ط‌2012الإعلبـ‌الاقتصادم‌دار‌أسامة‌للنشر‌كالتوزيع،الأردف،عماف،:ناظم‌خالد‌الشمرم- 3
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:‌أسس أربعة‌بؾتمع‌من‌المجتمعات‌على‌أميتكوف‌الاقتصاد‌في‌
‌ابؽادؼ‌لتكييف‌ابؼوارد‌الطبيعية‌حسب‌ابغاجات‌البشرية‌الإنسافٓ‌يعتٍ‌ذلك‌النشاط‌:الإنتاج-أ

.‌‌لباسإفُ‌مواد‌طاقوية‌كالصوؼ‌إفُكتسمى‌بابؼنتجات‌مثل‌برويل‌البتًكؿ‌
‌للمنتجتُ‌كالتوزيع‌ىنا‌يستهدؼ‌تلبية‌كمكافأة‌المجتمع‌أفراد‌ىو‌قسمة‌الثركات‌على‌:التوزيع-ب

.‌الاستهلبؾ‌ابؼتزايد‌من‌السلع‌كابػدمات‌لأفراد‌المجتمع
‌كالاستهلبؾ‌الإنتاج‌كىو‌حلقة‌كصل‌بذمع‌بتُ‌آخر‌شيء‌مقابل‌شيء‌إعطاءيقصد‌بو‌:‌التبادؿ-ج

.‌الذم‌يتم‌في‌السوؽ
‌ابؼنتجات‌إتلبؼ‌لإشباع‌حاجاتو‌من‌خلبؿ‌الإنساف‌ىو‌ذلك‌النشاط‌الذم‌يزاكلو‌:الاستهلاؾ-د

‌‌كخلق‌ثركة‌جديدة‌كتحويل‌إنتاج‌في‌عملية‌الإنتاج‌تسخر‌فيو‌قول‌الإنتاجيالاستهلبؾ‌:‌بطريقتتُ
‌المجتمع‌السلع‌كابػدمات‌لإشباع‌حاجاتهم‌كسد‌أفراديستعمل‌:‌القطن‌افُ‌قماش،‌كالاستهلبؾ‌ابػاص

.‌1رغباتهم‌بصورة‌مباشرة
 مفهوـ الإعلاـ :  ثانيا

.‌لغػػػػة  الإعلاـ-‌-‌1
_‌‌الذم‌يفيد‌كفق‌ما‌كرد‌في‌قاموس‌لركس‌information إف‌كلمة‌الإعلبـ‌يقابلها‌في‌اللغة‌الفرنسية‌مصطلح

‌،‌أما‌في‌اللغة‌العربية‌فاف‌الإعلبـ‌ىو‌الإخبار‌بالشيء،‌الأمر‌الذم‌l’actiond’informer_‌فعل‌الإخبار
.‌يوضح‌اف‌مدلوؿ‌ىذا‌ابؼصطلح‌في‌اللغتتُ‌العربية‌ك‌الفرنسية‌كاحد‌يتمثل‌في‌عملية‌إخبار‌غتَنا‌بدعلومات‌ما

فالدعوة‌‌لغة‌النداء‌,‌كقد‌عرفو‌ابن‌منظور‌كقاؿ‌يتقارب‌الإعلبـ‌مع‌معتٌ‌الدعوة‌كالتعليم.‌2تتعلق‌بشيء‌معتُ

علمو‌:‌‌‌‌كالتعليم‌مشتق‌من‌علم‌يقاؿ.3كالداعية‌ىو‌كل‌من‌يدعو‌الناس‌إفُ‌بدعة‌أك‌دين,‌كالإعلبـ‌ك‌الإبلبغ

                                                           

‌للنشر‌كالتوزيع،‌دط،‌:‌عبد‌الله‌ساقور-  .18ص:‌2004الاقتصاد‌السياسي،‌عنابة،‌ابعزائر،‌دار‌العلوـ
1

 

06‌,2011‌8:33الأحد‌مارس‌  ككظائفو،  pm-‌http://communication.yoo7.com/t110-topic-2 ‌:موضوع ‌مفهوـ
 الإعلبـ‌كمؤسساتو‌كخصائصو

.2ص,2003,القاىرة,‌ابؼعارؼدار,‌منظور‌لسانالعرب‌ابن‌- 3
 

http://communication.yoo7.com/t110-topic
http://communication.yoo7.com/t110-topic
http://communication.yoo7.com/t110-topic
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فاف‌الإعلبـ‌مشتق‌من‌اعلم‌الرباعي‌ك‌مصدره‌إعلبـ‌‌.‌1كسمعو‌علما‌بالكسر‌بدعتٌ‌عرفو‌كعلم‌ىو‌في‌نفسو

‌.2بدعتٌ‌الإخبار
كعلى‌ىذا‌فاف‌التعليم‌ك‌الإعلبـ‌أصلهما‌كاحد،‌ك‌ىو‌الفعل‌علم،‌إلا‌أف‌الإعلبـ‌اختص‌بدا‌كاف‌بإخبار‌سريع،‌

‌.3ك‌التعليم‌اختص‌بدا‌يكوف‌بتكرير‌ك‌التكثتَ‌حتى‌بوصل‌منو‌اثر‌في‌نفس‌ابؼتعلم
‌‌‌إذا‌كاف‌معتٌ‌الإعلبـ‌يشتًؾ‌مع‌معتٌ‌الدعوة‌ك‌التعليم‌في‌الدلالة‌على‌ىدل‌أك‌ضلبلة‌بفا‌يقع‌في‌نفس‌ابؼتلقي‌

ك‌يتبعها‌في‌الوظيفة‌الثقافية‌ك‌التًبوية‌‌‌فانو‌مع‌التقدـ‌الصناعي‌ابغديث‌ك‌إنتاج‌كسائل‌ذات‌تأثتَ‌سريع‌مثل‌
كصار‌يشارؾ‌الدعوة‌ك‌التعليم‌في‌,‌الصحافة‌كابؼذياع‌ك‌ابؼرئي‌كالانتًنت،‌استقل‌بدعتٌ‌خاص‌ككظيفة‌خاصة

.‌4ابؽدؼ‌ك‌الغاية
‌بلبغا‌أم‌كصلتهم‌الشيء‌ابؼطلوب،‌ك‌البلبغ‌- ‌ك‌الإعلبـ‌ىو‌الإبلبغ‌ك‌التبليغ‌أم‌الإيصاؿ‌يقاؿ‌بلغت‌القوـ

فليبلغ‌"‌أم‌أكصلوىا‌غتَكم‌ك‌أعلموه‌الآخرين‌،‌ك‌أيضا‌"بلغو‌عتٍ‌ك‌لو‌أية‌"ما‌بلغك‌أم‌كصلك،‌كفي‌ابغديث‌
(.‌الشاىد‌الغائب

.‌اصطلاحاالإعلاـ  -3
‌‌(انو‌تبادؿ‌للمعلومات‌كالأفكار‌كالآراء‌بتُ‌الأفراد‌)قدـ‌الباحث‌فوفِ‌مفهوما‌للئعلبـ‌بقولو‌ ،‌لكنو‌حصر‌مفهوـ

‌ك‌عرفو‌الباحث‌فرنسيس‌باؿ‌على‌انو‌تبادؿ‌للمعلومات‌بتُ‌‌.الإعلبـ‌في‌عملية‌تبادؿ‌ابؼعلومات‌ك‌أبنل‌الوسائل
الأفراد‌ك‌أضاؼ‌لو‌عامل‌الوسيلة‌ك‌التجهيزات‌التي‌بذعل‌ىذا‌التبادؿ‌بفكنا‌لكنو‌فَ‌بودد‌طبيعة‌ىذه‌الوسائل‌إذ‌

‌إذ‌أصبحت‌ىذه‌الوسائل‌التي‌تدخل‌في‌الإعلبـ‌معنية‌بهذا‌التعريف‌غتَ‌الدقيق‌ما‌جعل‌ابؼدرسة‌,5تركها‌عامة‌
الابقلوسكسونية‌تتدخل‌لتصحيح‌التعريف‌السابق‌إذ‌تقوؿ‌أف‌ىذه‌الوسائل‌التي‌أشار‌إليها‌فرانسيس‌باؿ‌

                                                           

 -
1

.‌84ص,مرجع‌سابق,‌ابن‌منظور‌-
 

    -
2

‌.343ص,‌1997,‌الثانيةالطبعة,‌النشردار‌ابػتَ‌للطباعة‌ك‌,ابؼفردات,الأصفهافٓالراغب‌-
 

-
3

‌.167ص,‌بنائهاأسسمفهومها‌ك‌,ثقافة‌الطفل‌ابؼسلم,ابضد‌ابغلبي-
 

.167ص,‌مرجع‌سابق,ابغلبيابضد‌ - 4
 - 

 -
5

‌22‌,2010ابعمعة‌يناير‌..الإعلبـ‌الإعلبف:مفاىيم‌:‌موضوع,http://sic-mosta.own0.com/t72-topic,موقع‌-
12:13 pm‌

 

http://sic-mosta.own0.com/t72-topic
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media massكسائل‌الاتصاؿ‌ابعماىتَم‌ك‌بذلك‌فاف‌كسائل‌الإعلبـ‌ىي‌كسائل‌الاتصاؿ‌على‌النطاؽ‌‌
 Enterprise deابعماىتَم،‌ك‌ابؼدرسة‌الفرنسية‌في‌تعريفها‌لوسائل‌الإعلبـ‌استخدمت‌ما‌يسمى‌ب‌

diffusionأم‌مؤسسات‌النشر‌ك‌ىو‌برديد‌أكثر‌دقة‌من‌التعريف‌السابق‌‌.
عرفو‌الباحث‌ابؼصرم‌إبراىيم‌إماـ‌على‌انو‌النقل‌ابؼوضوعي‌للمعلومات‌من‌مرسل‌إفُ‌مستقبل‌كرصد‌التأثتَ‌-‌

الواعي‌على‌عقل‌الفرد‌حتى‌تتيح‌لو‌إمكانية‌تكوين‌رأم‌على‌أساس‌ابغقائق‌ابؼقدمة‌بدعتٌ‌الإعلبـ‌دائما‌ينقل‌

‌.1ابغقائق‌ك‌ىذا‌خدمة‌لصاحبها‌ك‌في‌إطار‌التفاىم‌بتُ‌ابؼرسل‌ك‌ابؼستقبل
الإعلبـ‌ىو‌نشر‌الوقائع‌ك‌الآراء‌في‌صيغة‌مناسبة‌بواسطة‌بصيع‌العلبمات‌التي‌‌)‌كما‌يلي‌فرناند تيركك‌عرفو‌-‌

.‌2يفهمها‌ابعمهور
 3  - ىو‌التخصص‌العلمي‌الذم‌يدرس‌كل‌مالو‌علبقة‌بتمويل‌كسائل‌:الإعلاـمفهوـ اقتصاديات‌
‌اقتصادية‌ناجحة،‌إدارة إدارتها‌من‌اجل‌الإعلبمية‌كابؼصاريف‌للوسيلة‌كالإيرادات‌ابؼاؿ‌رأس‌من‌ناحية‌الإعلبـ

 .‌3اقتصادياكإبقاحها‌مستمر‌الإعلبمي‌ابؼشركع‌إبقاءكابؽدؼ‌منها‌

 كالتوزيع‌كالاستهلبؾ‌الإنتاج‌ىي‌فرع‌من‌فركع‌الاقتصاد‌التطبيقي‌الذم‌يدرس‌الإعلبـاقتصاديات‌‌
‌إفُ‌كيهدؼ‌الإعلبمية‌كتعد‌من‌المجالات‌ابغديثة‌من‌حيث‌الدراسة‌في‌حقل‌الدراسات‌الإعلبـلمحتويات‌كسائل‌

 .الإعلبـدراسة‌ابعوانب‌الاقتصادية‌في‌صناعة‌

مفهوـ المؤسسة  : ثالثا
:‌‌كل‌مبتدأ‌شيء:‌(أَسَّس‌‌)‌‌الأس‌ك‌الأساس،‌الفعل‌:لغػة – :مفهوـ المؤسسة -1
 .أصل‌كلّ‌شيء‌:‌كالأسيس:‌أصل‌البناء:‌الأس‌ك‌الأسس‌كالأساس -
 .قلبو‌لأنو‌أكّؿ‌متكوّف‌في‌الرّحم‌:‌أسّ‌الإنساف -
 .بنيت‌حدكدىا‌كرفعت‌من‌قواعدىا‌:‌أسس‌البناء‌ك‌الدّار -

 : اصطلاحػا المؤسسػة – 2

                                                           
1

-http://itfctk.ahlamontada.net/t283-topic,موضوعː26‌,2008‌4:05في‌ابعمعة‌ديسمبر‌,بزصص‌بظعي‌بصرم‌‌
 

2
‌الإعلبـ‌ك‌الاتصاؿ,‌‌زىتَ‌احد‌ادف- ‌.9ص‌:‌1991,‌ديواف‌ابؼطبوعات‌ابعامعية,‌ابعزائر,‌مدخل‌لعلوـ

 

34ض:‌1‌،2014اقتصاديات‌الإعلبـ،‌الإمارات‌العربية‌ابؼتحدة،‌دار‌الكتاب‌ابعامعي،‌ط:‌سهاـ‌الشجتَم-‌‌
. 3
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ابؼؤسسػة‌ىي‌منظمػة‌بذمػع‌أشخاصا‌ذكم‌كفاءات‌متنوعػة‌تستعمل‌رؤكس‌الأمواؿ‌كقدرات‌لإنتاج‌سلعة‌‌-‌]‌(‌1
‌.‌[ما‌ك‌التي‌بيكن‌أف‌تباع‌بسعر‌أعلى‌بفاّ‌تكلفو‌

بصاعة‌من‌الرّجاؿ‌كالنساء‌الذين‌اجتمعوا‌من‌أجل‌بلوغ‌بعض‌أىداؼ‌الإنتاج‌كالتي‌تتجاكز‌القدرات‌‌-‌]‌(‌2
.‌‌[الفردية‌لكلّ‌كاحد‌منهم‌

.‌‌لا‌بيكن‌فصل‌أحدىا‌عن‌الآخريبعضها‌بؾموعة‌من‌العناصر‌التنظيمية‌ابؼتداخلة‌كابؼرتبطة‌:نسػق المؤسسػة*‌

نسق‌علمي‌أك‌إنتاجي‌‌‌‌*‌

نسق‌القرار‌أك‌القيادة‌‌‌‌*‌

نسق‌الإعلبـ‌‌‌‌‌*‌

: عناصر المؤسسة- 3

ابعانب‌البشرم‌‌:‌الأفراد‌ -
.‌ىدؼ‌ابؼؤسسة‌‌(1)مبادئ‌تشريعات‌كطرائق‌عمل‌:‌الأفكار‌ -
.‌التسيتَ‌،‌التجهيز‌،‌التمويل‌/‌ركيزة‌ابؼؤسسة‌:‌ابؼوارد‌ابؼادية‌ -
 .بؾموعة‌غايات‌تعمل‌للوصوؿ‌إفُ‌برقيقها‌:‌الأىداؼ‌ -
 :الفرؽ بين المؤسسة كالمنظمة- 4 -

ابؼؤسسة‌  ‌Organisationك‌ابؼنظمة‌ Institutionابؼؤسسة‌‌(المجتمع‌‌)‌°1949كتاب‌مكايفر‌كببج‌
 بينما.‌الإجراءات‌ك‌الأحكاـ‌ابؼثبتة‌ك‌ابؼستقرة‌التي‌بسيز‌كبردّد‌نشاطات‌ابعماعة

 ىي‌التي‌تستعتُ‌بهذه‌الإجراءات‌ك‌الأحكاـ‌التي‌تستَ‌أعمابؽا‌شؤكنها‌ىي‌ابؼنظمة‌‌:‌المنظمػة. 
ك‌الشخص‌ينتمي‌إفُ‌ابؼنظمة‌كلا‌بيكن‌أف‌ينتمي‌إفُ‌ابؼؤسسة‌لأنها‌تتكوف‌من‌بؾموعة‌أحكاـ‌ك‌إجراءات‌

‌1سلوكية
: كظائف المؤسسة- 5
إدارة‌الإنتاج‌‌–‌‌(‌1

                                                           

7،‌ص2010مؤسسات‌الإعلبـ‌كالاتصاؿ،‌الوظائف‌ابؽياكل،‌‌الأدكار،‌د‌ط،‌ديواف‌ابؼطبوعات‌ابعامعية،‌:‌بصاؿ‌العيفة  -
1
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إدارة‌الأفراد‌–‌‌(‌2
‌إدارة‌التمويل‌-‌(‌3
إدارة‌الصّيانة‌‌–‌‌(‌4

 :  الاتّصاؿ كالإعلاـ مؤسسات خصائص-  6

‌العاملة‌‌الأيدمmoneyابؼاؿ‌:‌‌‌العناصر‌التقليدية‌لإنتاج‌أم‌سلعة‌كىيالإعلبميةيتوفر‌في‌صناعة‌ابؼؤسسات‌
man powerابؼواد‌ابػاـ‌‌‌‌matérielالآلات‌‌‌‌‌‌machine‌

‌امتدادا‌لنظرية‌الإعلبـكقد‌تطور‌البحث‌في‌صناعة‌كسائل‌ management information  الإدارة

.‌1الصناعات‌الثقافية‌فهو‌لا‌يكاد‌ينفصل‌عنها

 ‌ُمؤسسات‌ثقافية‌خدماتية‌بالدّرجة‌الأكف. 
 العمل‌الثقافي‌منبع‌لوسائل‌الإعلبـ‌. 
 ارتفاع‌كزيادة‌ابؼستول‌الثقافي‌ك‌الاىتمامات‌ضركرة‌قياـ‌مؤسسات. 
 ‌،يتّحد‌التنظيم‌العملي‌لكلّ‌من‌السينما‌ك‌الإذاعة‌ك‌التلفزيوف‌آليات‌صناعية‌كمن‌ثم‌القياـ‌بآليات‌بذارية‌

 .التسويق‌ك‌التوزيع‌
 (ابؼصافٌ‌كالسيطرة‌التّجارية‌‌)يسيطر‌على‌العمل‌الثقافي‌بؽذه‌ابؼؤسسات‌نشاط‌الاتّصاؿ‌ابعماىتَم‌.‌ 
 نشر‌الكتب،‌التلفزيوف،‌ابغصص...‌برويل‌النشاط‌الثقافي‌إفُ‌سلع‌قابلة‌للبيع‌،‌السينما‌،‌الأفلبـ‌‌. 
 7 -كظائف المؤسسة الاقتصادية: 
تعتبر‌ابؼؤسسة‌الاقتصادية‌بؿور‌النشاط‌الاقتصادم‌كتشمل‌بؾموعة‌من‌الوسائل‌كالعوامل‌البشرية‌ابؼادية‌‌–‌

كالتقنية‌كالتي‌ترمي‌إفُ‌برقيق‌تنمية‌شاملػة‌كبذسيد‌كإبقاز‌الأىداؼ‌الاقتصادية‌كالاجتماعيػة‌كالثقافية‌في‌إطار‌‌
.‌ضوابط‌قانونية‌

‌ابؼؤسسػة‌بعػدّة‌كظائػف‌بسكنها‌من‌متابعة‌نشاطاتها‌كتكمن‌ىذه‌الوظائف‌في‌‌:‌المؤسسػة كظائػف‌–‌أ :‌‌تقوـ
‌كتتماشى‌ىذه‌الوظيفة‌مع‌التّخطيط‌ك‌التنظيم‌كتنسيق‌الرقّابة‌حيث‌أفّ‌ىذه‌العوامل‌: الإدارية الوظيفة-ب

 .بسكن‌من‌التحكم‌في‌الوظائف‌الأخرل‌للمؤسسة‌
                                                           

.37ص:‌1‌2014سهاـ‌الشجتَم،‌اقتصاديات‌الإعلبـ،‌الإمارات‌العربية‌ابؼتحدة‌دار‌الكتاب‌ابعامعي‌ط-‌
1
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 .بزص‌أساليب‌الإنتاج‌تقنينو‌بهدؼ‌فتح‌ابؼنتوج‌كتوجيهو‌للبيع‌‌:‌الإنتاج ككظيفة التّقنية الوظيفة-ج -
 .دكرىا‌تقدفٔ‌ابؼنتوج‌كتوزيعو‌على‌الزبّوف‌‌:‌التّجارية الوظيفة-د -
تسيتَ‌ابؼوارد‌البشرية‌تبعػا‌لأحكاـ‌قانوف‌الإنتاج‌ابػاص‌بعلبقات‌العمل‌كتشمػل‌كلّ‌‌:‌التكوينية الوظيفة-ق -

ابعوانب‌كبزصّ‌أساليب‌التّنمية‌ك‌التحم‌في‌قدرات‌كمهارات‌العاملتُ‌ك‌الاستخداـ‌الأمثل‌بؽذه‌ابؼوارد‌البشرية‌
 .في‌شتّى‌ابؼستويات‌

‌بدلبحظة‌كتسجيل‌ابؼلبحظات‌ك‌الأرقاـ‌التي‌تنشأ‌نتيجة‌لنشاط‌ابؼؤسسة‌ككفقا‌‌:‌الحسابية الوظيفة-ك - تقوـ
 .بؼقاييس‌تأثتَىا‌

 .‌كتقتضي‌بضاية‌ابؼوارد‌البشرية‌ك‌ابؼادية‌ك‌التقنية‌ضدّ‌أم‌خطر‌بؿتمل‌ :الأمنية الوظيفة-ز -
‌كىي‌أىمّ‌البنود‌في‌نشاطات‌ابؼؤسسة‌كىذا‌بغرض‌التّسهيل‌ك‌التّحقيق‌ك‌التوفيق‌في‌ :المالية الوظيفة -ح -

 .ابؼردكد‌ابؼافِ‌،‌كيرل‌بعض‌الفقهاء‌في‌ىذا‌السّياؽ‌أفّ‌الوظيفة‌ابؼالية‌أكّؿ‌كأىمّ‌كظيفة‌للمؤسسة‌

:  الصحفيةأك الإعلامية المؤسسة: رابعا
القانوف‌‌)يتميّز‌بحقوؽ‌مكتسبة‌‌(عاـ‌أك‌خاص‌‌)ابؼؤسسة‌الصّحفية‌كلّ‌شخص‌معنوم‌‌):‌يعتبر‌بحكم‌القانوف‌

ك‌الشركات‌ذات‌‌(‌ ؽ تجا546)‌كبىص‌ىذا‌الاسم‌أساسػا‌الشركات‌ذات‌الأسهػم‌‌(‌592التّجارم‌ابؼادة‌
‌ 1996ديسمبر :‌‌ابؼؤرخ‌في‌9 / 96 / 27ابؼسؤكلية‌المحدكدة‌ك‌الشركات‌ابؼوحدة‌الأسهم‌التي‌بدقتضى‌ابؼشركع‌

‌ابؼؤسسة‌الصّحفية‌بإنتاج‌كتوزيع‌كتابيا‌ك‌بالصورة‌ك‌بالصّوت‌لكلّ‌منتوج‌فكرم‌كبطريقػة‌اعتياديػة‌كىػذا‌ ‌كتقوـ
‌‌(‌.‌1990 أفريل 3 / 90 / 7 النشاط‌مضبوط‌فػي‌قانػوف‌الإعػػلبـ‌قانػوف

 3:‌ابؼؤرخ‌في‌97 / 10 لقانوف 13كبقد‌أيضا‌ىذه‌الشػركط‌في‌بنود‌قانػوف‌ابؼؤلػف‌ك‌ابغقوؽ‌المجاكرة‌ابؼادة‌ -
 ‌. (1997مارس 

لكن‌غياب‌تشريع‌بىصّ‌قطاع‌السّمعي‌البصرم‌يعد‌.‌ك‌النظاـ‌ىذا‌ينظم‌كبىصّ‌كلّ‌ابؼناشتَ‌ما‌عدا‌الكتاب
.‌مشكلة‌حقيقية‌

‌على‌الوظيفة‌التي‌تسند‌بؽا‌ SERVICE PUBLIQUEابؼؤسسة‌الإخبارية‌ .‌‌تقدّـ‌خدمة‌عمومية‌تقوـ

فهو‌فرؽ‌‌)الشركة‌فهي‌بذاريػة‌:‌ابؼؤسسة‌عمومية‌ذات‌طابع‌ثقافي‌اجتماعي‌أمّا:‌الفرؽ‌بتُ‌ابؼؤسسة‌ك‌الشركة‌أفّ‌
‌.‌(في‌الوظيفة‌

.‌كل‌ىذه‌الأمور‌السّابقة‌شرط‌لتسمية‌ابؼؤسسة‌الصّحفية‌مؤسسة‌اقتصادية
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‌
‌

: الضوابط القانونية لا نشاء مؤسسة صحفية -2
 550 / ‌545)الشرط‌الأساسي‌ىو‌تسجيل‌ىذه‌ابؼؤسسة‌كشرط‌بذارية‌كتنػصّ‌على‌الشرط‌القانػوفٓ‌أك‌ابؼػادة‌

‌على‌أف‌يكوف‌عقد‌الإنشاء‌ابظي‌كربظي‌كمضمونها‌أم‌ابؽدؼ‌ابؼؤسّس‌بؽا‌كما‌بودّد‌عقد‌النشأة‌(تجا / ؽ 
‌.‌(مدة‌الإنشاء‌‌)‌سنة‌90 / 30ابؼؤسسة‌ابعزائرية‌من‌.‌مدّتها‌القانونية‌

بزالف‌بعض‌الإجراءات‌الوظيفية‌للمؤسسة‌الصّحفية‌أحكاـ‌القانوف‌العاـ‌،‌كىذا‌الإجراء‌القانوفٓ‌بىصّ‌كجوب‌
.‌شفافية‌تامة‌حوؿ‌ىوية‌أصحاب‌العناكين‌

‌بالنسبة‌للقطاع‌العاـ‌ك‌ابؼادة‌‌11تعيتُ‌ابظي‌لأعضاء‌ابؼؤسسة‌كتوزيع‌الأسهم‌كتوزيع‌الأسهم‌،‌ابؼادة‌إلزاميػة–‌أ‌
‌للقطاع‌السّمعي‌البصػرم‌ك‌الغاية‌ىي‌إصدار‌رقابة‌على‌مصادر‌الأمواؿ‌88 / ‌01القطاع‌ابػاص‌ك‌القانوف‌18
‌.‌(عاـ‌‌)ك‌أمواؿ‌الدكلة‌‌(خاص‌‌)

 : التّجارم للقانوف الخاضعة الإعلامية بالمؤسسة الخاصة الأحكاـ– ب 
أصحاب‌‌)ينصّ‌القانوف‌أنوّ‌عند‌قيػاـ‌ابعمعيػة‌العامػة‌لا‌بهػوز‌فصػل‌ابؼستَّ‌ابؼعتُّ‌إلا‌بدوافقة‌ثلث‌الأعضػاء‌ -

 ‌.(رأس‌ابؼاؿ‌الاجتماعي‌
 .بينع‌القانوف‌أف‌يسخر‌أمّ‌شخص‌ابظو‌كما‌بىص‌أساسا‌توزيع‌ك‌اكتساب‌ابغصص‌ -

بهب‌أف‌بستلك‌كلّ‌شركة‌دكرية‌أك‌نشرية‌تضم‌:‌MENTION LEGALES القانوني البياف– ج 
‌في‌قانوف‌الإعلبـ‌على‌أفّ‌التّصريح‌الأكّف19‌ِمعلومات‌تشكل‌كبياف‌قانوفٓ‌لا‌بيكن‌التملّص‌منها‌،‌كتنصّ‌ابؼادة‌

:‌‌بهب‌أف‌يشمل‌على‌
   Le Bute de la Publicationىدؼ‌النشرية -
  Titre de la Publicationعنواف‌النشرية‌ككقت‌صدكرىا‌ -
 Lieu de La Publicationمكاف‌النشرية -
  Nom de La Directeur et Adret اسم‌ابؼدير‌كلقبو‌كعنوانو‌ -
  Le Bute Commercialالغرض‌التجارم‌للطابع‌كعنوانو -
 ابؼقاس‌ك‌السّعر‌ -
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  La Langue لغة‌أك‌لغات‌النشرية‌غتَ‌العربية‌عند‌الاقتضاء‌ -
 Chiffre d’affaireرأس‌ماؿ‌الشركة‌أك‌ابؼؤسسة‌ -
 .نسخة‌من‌القانوف‌الأساسي‌للمؤسسة‌ -
‌يقرّ‌القانوف‌على‌كجود‌مسؤكؿ‌أك‌رئيس‌بررير‌معتُّ‌من‌طرؼ‌بفثلي‌ابعمعية‌العامػة‌ :التّحقيق مدير تعيين–‌د‌

 Société deللصحفييػن‌مع‌أنوّ‌لا‌يوجد‌عمليا‌في‌القانوف‌ابعزائرم‌مركز‌ابعمعيػة‌العامػة‌للصّحفيتُ‌
Journalistes .‌ 

‌.‌(‌قانوف‌الإعلبـ‌23ابؼادة‌‌)لكن‌في‌ابؼقابل‌يوجد‌ىذا‌ابغق‌في‌بالنّسبة‌للجمعية‌العامة‌للمؤسسة‌
‌لوكيل‌09 / ‌07القانوف‌14ابؼادة‌:‌نشريػة إصػدار-‌ىػ‌ ‌يقدّـ‌تصريح‌مسبق‌في‌ظرؼ‌لا‌يقل‌عن‌ثلبثتُ‌يوـ

‌كيعتبر‌سكوت‌السّلطة‌القضائية‌بعد‌ىذا‌Quitus de Publiéابعمهورية‌للحصوؿ‌على‌رخصة‌النّشر‌
.‌التاريخ‌قبولا‌ضمنيا‌

 Le Conte de la production Intellectuellesسعر‌الإنتاج‌الفكرم‌ -
. الإعلاميةالسعر في الصناعة : خامسا

‌السّعػر‌كونو‌ابؼبلغ‌النقدم‌ابؼسخّر‌لأجل‌التحصيل‌من‌خلبؿ‌الإنتاج‌أك‌الشراء‌على‌:تعريػف السّعػر -1
كيرتبط‌السّعر‌بغاية‌حسابية‌بغسابات‌الاستغلبؿ‌،‌كبودد‌السّعر‌‌.‌خدمات‌أك‌أملبؾ‌أك‌أمواؿ‌

كىو‌السّعر‌الذم‌يهم‌بعض‌ابؼناصب‌ابؼالية‌في‌ميزانية‌ابؼؤسسة‌‌(عملية‌حسابية‌‌)بودّد‌السّعر‌عن‌تقييمو‌–‌أ‌
.‌ابؼيزانية‌ابغقيقية‌كالمحتملة‌:‌مثلب‌
‌‌‌أف‌يكوف‌سعػػػر‌Complete Conteبرديد‌السّعر‌حسب‌ابؼضموف‌كبودّد‌السّعر‌كونو‌سعر‌قاـ‌–‌ب‌

‌‌‌أك‌سعػر‌تفصيلػي‌‌‌‌‌Le Conte Marginalأك‌سعػػر‌ىامشػي‌‌‌PartielleConteفرعػي‌‌‌
Définis LeConteأك‌سعػر‌مرجعػي‌‌‌Référentiel Le Conteأك‌تكػوف‌تكاليػف‌ثابتػة‌‌‌‌‌‌‌

Charge fiscأك‌تكاليػف‌متغيػرة‌‌‌‌‌Charge  Variable أك‌تكاليػف‌مغطػاة‌‌‌‌Charge Cache 
:‌‌أك‌

بؾموع‌ابؼيزانية‌ابغقيقية‌على‌بؾموع‌ابؼيزانية‌المحتملة‌،‌بكصل‌على‌السّعر‌ابغقيقي‌كبردّد‌أم‌أنّها‌‌:‌السّعر الحقيقي
.‌حسابيا‌

.‌ىو‌السّعر‌الذم‌ينزؿ‌بو‌ابؼنتوج‌إفُ‌السّوؽ‌‌:‌السّعر التّاـ
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.‌لا‌بيكن‌في‌حقيقة‌الأمر‌تقييم‌العمليػة‌الإنتاجيػة‌فالقيمػة‌ابغقيقيػة‌بؽذا‌ابؼنتػوج‌ىي‌قيمػة‌فرعيػة‌‌:‌السّعر الفرعي

في‌بعض‌الأحيػاف‌عندما‌تكوف‌بصدد‌العمليػة‌الإنتاجيػة‌تدخل‌اعتبارات‌ثانوية‌يتغتَ‌السّعر‌‌:‌السّعر الهامشي
.‌ابغقيقي‌للجريدة‌

بودد‌كلّ‌أطوار‌الاقتصاد‌بحيث‌عملية‌برديد‌السّعر‌آخذين‌بعتُ‌الاعتبار‌ميزانية‌ابؼؤسسة‌في‌‌:‌السّعر التفصيلي
أم‌ىناؾ‌فصل‌أساسي‌ىو‌أجور‌الصّحفيتُ‌،‌ابؼراسلتُ‌،‌الوكالات‌،‌التقنيتُ‌ك‌التكاليف‌:‌بعض‌الفصوؿ‌

.‌ابػاصّة‌

.‌بالنسبة‌للمؤسسة‌ىو‌السّعر‌الأكّفِ‌الذم‌بودد‌في‌إطار‌العملية‌الاقتصادية‌‌:‌السّعر المرجعي

.‌ك‌الذم‌لا‌بودد‌من‌طرؼ‌السّوؽ‌بل‌من‌طرؼ‌ابؼؤسسة‌لوضع‌سعر‌بؼنتوجها‌‌:‌السّعر القاعدم

أجور‌ابؼوظفتُ‌‌دفع‌:‌التكاليف‌الثابتة‌بالنسبة‌:‌يتميز‌في‌كلّ‌فصوؿ‌ابؼيزانية‌للمؤسسة‌مثلب‌‌:‌التكاليف الثابتة
...‌‌ابغقوؽ‌الاجتماعية‌،‌تكاليف‌شراء‌مواد‌إنتاجية‌

‌.   ‌(خاضعة‌لقوانتُ‌السّوؽ‌‌)البيع‌،‌الطبّاعة‌،‌شراء‌ابؼواد‌الأكلية‌:‌فيما‌بىص‌‌:‌التكاليف المتغيرة

.‌الأخذ‌بعتُ‌الاعتبار‌بعض‌ابؼعطيات‌الوظيفية‌كالاتّصالية‌داخل‌ابؼؤسسة‌‌:‌التكاليف المغطاة

ابؼكاف‌‌)‌فمثلب‌السّعػر‌الوظيفػي‌كمركز‌ابؼسؤكلية‌كمركػز‌التنفػيذ‌ :التطبيق مجالات حسب السّعػر يحدّد – ج
أم‌البعد‌ابؼادم‌،‌كتعتبر‌أيضا‌التكاليف‌ابؼلبئمة‌النابذة‌عن‌كجود‌قنوات‌اختيار‌بالنسبة‌للمؤسسة‌مثلب‌‌(ابعغرافي‌

.‌الاختيار‌بتُ‌كيفية‌توزيع‌رأبظاؿ‌من‌خلبؿ‌الأرباح‌ابؼنتجة‌أك‌الفائض‌:‌

‌يعتبر‌سعر‌الإنتاج‌الفكرم‌سعر‌ثابت‌ك‌التغيتَ‌في‌السّعر‌يكوف‌عندما‌ :للمؤسسة بالنسبة الإنتاج سعر -د
.‌Grains d’échelle تتحمّػل‌ابؼؤسسػة‌على‌فائػض‌مالػي‌كيعػرؼ‌فػي‌ابؼصطلحػات‌الاقتصاديػة‌كربػح‌سلمػي‌

 كالاتصاؿ  الإعلاـأثر البناء الاجتماعي كالسياسي كالاقتصادم في تطور كسائل : سادسا
‌في‌أم‌بؾتمع‌كأف‌تعبر‌كتعكس‌البناء‌الاجتماعي‌كالسياسي‌كالاقتصادم‌الذم‌كالإعلبـنظم‌الاتصاؿ‌

‌تنمو‌كتتطور‌الإعلبـكانتشارىا،‌ذلك‌أف‌كسائل‌ يعمل‌كيسود‌فيو‌فهذه‌الظركؼ‌تؤثر‌مباشرة‌على‌كسائل‌الإعلبـ
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بنفس‌النسبة‌التي‌يتطور‌بها‌النظاـ‌الاقتصادم‌كالاجتماعي،‌ففي‌كل‌مرحلة‌من‌مراحل‌تطور‌المجتمعات‌تظهر‌في‌
.‌‌تتناسب‌ذلك‌التغيتَ‌كبنفس‌الوتتَةالإعلبـالمجتمع‌كسائل‌

ىذا‌يعتٍ‌أف‌كسائل‌الإعلبـ‌‌لا‌تستطيع‌أف‌تتأخر‌‌عن‌نواحي‌التطور‌الأخرل‌ابؼتصلة‌بها‌في‌المجتمع،‌كفي‌
كقت‌من‌الأكقات‌قد‌تتطور‌إحدل‌عناصر‌المجتمع‌‌بسرعة‌أكثر‌من‌العناصر‌الأخرل،‌كلكن‌على‌ابؼدل‌الطويل‌
تتساكل‌التطورات‌كتستَ‌بنفس‌التسارع،‌لذلك‌بقد‌نظما‌إعلبمية‌متأخرة‌في‌الدكؿ‌النامية‌كنظم‌إعلبمية‌حديثة‌

.‌في‌الدكؿ‌ابؼتقدمة
 :بناء الاتصاؿ الاجتماعي -1

‌كابعمهور،‌الإعلبـيعكس‌صورة‌عن‌بناء‌كتطور‌المجتمع،‌كحجم‌النشاط‌‌الاتصالية‌أم‌تطور‌كسائل‌
‌مؤسسات‌إعلبمية‌‌كاتساع‌كتعدد‌سلبسل‌الاتصاؿ‌كدكائره‌إفُكانتقاؿ‌أدكار‌الاتصاؿ‌الفردية‌في‌المجتمع‌التقليدم‌

يعكس‌التطور‌الاقتصادم‌في‌المجتمع،‌كأف‌ملكية‌كسائل‌الاتصاؿ‌كالاستخداـ‌ابؽادؼ‌للبتصاؿ‌بكل‌أشكالو‌

‌.1كالسيطرة‌على‌الاتصاؿ،‌كل‌ىذا‌يعكس‌التطور‌السياسي‌ك‌فلسفة‌المجتمع‌ابػاصة‌بو
‌مضموف‌الاتصاؿ‌في‌أم‌كقت‌يعكس‌بمط‌القيم‌السائدة‌في‌المجتمع،‌كأنأبماط‌الاتصاؿ‌التي‌تستَ‌عليها‌أف

شبكات‌الاتصاؿ‌التي‌بردد‌أين‌تذىب‌ابؼعلومات‌كمن‌يشاركها‌كمع‌من،‌كل‌ذلك‌يعكس‌تآلف‌كانسجاـ‌الثقافة‌
.‌كابعغرافية‌داخل‌المجتمع

: الإعلاـدعم الدكلة لوسائل  -2

فَ‌تنشأ‌فكرة‌دعم‌الدّكلة‌للصّحافة‌إلا‌حديثا‌فهذا‌التوجو‌معاصر‌خاصة‌مع‌تطوّر‌فكرة‌ابغريات‌العامة‌كحرية‌
الرأم‌،‌كبهذا‌ابؼقتضى‌أصبح‌دعم‌الدّكلة‌للصّحافة‌مرتبطا‌بفكرة‌كجود‌تعددية‌فكرية‌كحرية‌التعبتَ‌كىي‌معايتَ‌
الضّبط‌بالنّسبة‌للمجتمعات‌الدّبيقراطية‌كلكن‌ترسيخ‌ىذا‌ابؼبدأ‌يكمن‌كذلك‌في‌كجود‌معيار‌ابػدمة‌العمومية‌،‌
كأصبح‌ىذا‌جليّا‌في‌أجندة‌الدّكؿ‌،‌حتى‌تلك‌التي‌تأخذ‌بالنمط‌الليبرافِ‌،‌كىذا‌راجع‌كما‌سبق‌إفُ‌ابؼصلحة‌

‌كذلك‌ىذا‌ابؼبدأ‌على‌اعتبارات‌دستورية‌،‌أم‌أفّ‌الدستور‌قواـ‌على‌بصيع‌القوانتُ‌ككلّ‌النشاطات‌ العامة‌،‌كيقوـ
 .‌كدبيومتهػا‌إفُ‌‌غاية‌ابػدمة‌العمومية‌ك‌ابؼصلحة‌العامة‌للدكلةاككجدانياتو‌حرية‌الصحافة‌،الصّحفية‌مرتبطة‌بذلك

تكمن‌الغاية‌من‌الدعم‌في‌ابغفاظ‌على‌النظاـ‌الاجتماعي‌ك‌السّياسي‌تتدخل‌الدّكلة‌على‌بسويل‌الصّحافة‌بقدر‌
من‌أجل‌ضماف‌حريتها‌ك‌تدعيم‌شركط‌ابؼوضوعية‌لتطوّر‌الصّحافة‌بوضع‌ىذا‌ابؼنتوج‌الإعلبمي‌‌

                                                           
‌.31،ص‌1‌،2010بزطيط‌كإدارة‌النشاط‌كابغملبت‌ر‌الإعلبمية‌،‌الأردف،‌دار‌أسامة‌،‌ط:‌حجازم‌سعيد‌أبو‌غافّ- 1
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‌ذلك‌بصفة‌مباشرة‌أك‌غتَ‌مباشرة‌مثلب‌ تدعيم‌سعر‌الورؽ‌برديد‌أسعار‌الطباعة‌‌,‌‌الإعفاء‌من‌الضرائب‌:كيقوـ

‌أدخلت‌الدّكلة‌تسهيلبت‌لتطوير‌القطاع‌الإعلبمي‌‌ كالتّوزيع‌كما‌أفّ‌بعد‌سنوات‌عديدة‌من‌بزليها‌عن‌ىذه‌الرّسوـ
كما‌قامت‌بتسهيل‌استتَاد‌الوسائل‌السلكية‌ك‌اللبسلكية‌بالنسبة‌للمؤسسات‌العمومية‌بفاّ‌‌مكن‌بعض‌الصّحف‌

ابػاصة‌باستتَاد‌كسائل‌الطبّاعة‌كما‌أفّ‌الدّكلة‌أرادت‌بذلك‌أف‌برافظ‌على‌مصداقية‌الصحافة‌بوضع‌ضوابط‌
ىذه‌ابؼساعدات‌تشمل‌كل‌,‌أخلبقية‌كمهنية‌‌كظركؼ‌مساعدة‌الدكلة‌للصحافة‌كما‌ىو‌معموؿ‌بو‌دكليا‌

من‌%30قطاعات‌الصّحافة‌أمّا‌فيما‌بىصّ‌الصّحافة‌ابؼكتوبة‌فلب‌بهوز‌بسويل‌الصحف‌التي‌بزصص‌أكثر‌من‌
مساحاتها‌الإسلبمية‌للئشهار‌،‌كما‌بهب‌أف‌تتحكم‌الدكلة‌بأحكاـ‌الدستور‌ككضعت‌بؽذا‌الغرض‌بنود‌لدعم‌

:‌الصحافة‌كىذا‌كفق‌ابؼقاييس‌التالية‌

‌بخدمة‌ :الشركط دفتر ‌ابؼؤسسة‌ليس‌بؽا‌حق‌إخفاء‌أرقاـ‌السحب‌الدكلة‌تدعم‌القطاع‌ابػاص‌عندما‌يقوـ
.‌عمومية‌

.‌تلبية‌طلبات‌ابؼواطن‌في‌إعلبـ‌عاـ‌مرئي‌كمسموع‌-‌

.‌الدفاع‌عن‌قيم‌الدبيقراطية‌كحقوؽ‌الإنساف‌-‌

.‌العمل‌على‌ترقية‌الثقافات‌الوطنية‌-‌

.‌ابؼسابنة‌في‌كتابة‌تاريخ‌ابعزائر‌ك‌أبؾادىا-‌

.‌ترقية‌النشر‌باللغة‌الوطنية‌-‌

.‌إيراف‌بظعة‌الدكلة‌ابعزائرية‌-‌

‌كالأبحاث‌ك‌التقنيات‌-‌ .‌ترقية‌العلوـ

.‌ترقية‌الصحافة‌المحلية‌ك‌ابعهوية‌-‌

:‌كتكوف‌ميكانيزمات‌ىذا‌الدعم‌بطريقتتُ‌(...أطفاؿ‌،‌قضاء‌،‌بيئة‌)دعم‌النشرات‌ابؼتخصصة‌-‌

.‌التخفيض‌من‌قيمة‌الضرائب‌‌:‌مباشرة  غير طريقة*‌
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.‌قركض‌مغرية‌‌:‌مباشرة طريقة*

للمؤسسات‌الإعلبمية‌ابعديدة‌سواء‌كانت‌‌(سنوات‌3)‌كتكوف‌مدّة‌الإعفاء‌ :المباشرة الغير المساعدات- 
خاصة‌أك‌عمومية‌،‌كتشجع‌بذلك‌الدكلة‌ىذه‌ابؼؤسسات‌على‌ابغصوؿ‌على‌أجهزة‌ككسائل‌الإنتاج‌كآلات‌

دعم‌كسائل‌‌الطبّاعة‌على‌.‌كالصّفائح‌بسكن‌من‌سحب‌ابعريدة‌كابغبر‌Flacheالأقلبـ‌‌(الورؽ‌)الطبّاعة‌
إنشاء‌ىيئة‌مستقلة‌بؼراقبة‌الإشهار‌:‌مستول‌ابؼطابع‌ابؼوجودة‌كمشركع‌إنشاء‌مطابع‌خاصة‌كىذا‌ما‌حدث‌أساسا‌

.‌ك‌إنشاء‌ىيئة‌مستقلة‌بؼراقبة‌التوزيع‌

كمن‌بتُ‌صور‌الدّعم‌الغتَ‌ابؼباشرة‌إنشاء‌نظاـ‌كطتٍ‌للتّوثيق‌الصّحافي‌كالفيلمي‌لتغطية‌الطلّب‌الوطتٍ‌،لكن‌ىذا‌
الدّعم‌من‌طرؼ‌الدّكلة‌عرؼ‌فشلب‌ذريعا‌بحكم‌عدـ‌سيطرة‌الدّكلة‌في‌تقييم‌تركات‌ابؼؤسسات‌الإعلبمية‌النشطة‌

‌.‌(ابؼؤسسة‌الوطنية‌لتوزيع‌الصحافة‌‌)أك‌التي‌تّم‌تصفيتها‌مثلب‌

اقتصاديات الصحافة المكتوبة : الثاني المحور
:‌مقدمػػػػػػػػػػة

أف‌تطور‌الصحافة‌ابؼكتوبة‌عبر‌القركف‌ابؼاضية‌كبركز‌دكرىا‌كأبنيتها‌في‌المجتمعات‌ابغديثة‌جعل‌منها‌‌بؿل‌
ارتباطات‌عديدة‌بالمحيط‌الذم‌تواجدت‌بو،‌بالرغم‌‌من‌الاختلبفات‌التي‌بسيزت‌تاربىيا،‌جغرافيا‌كفلسفيا،‌كلعل‌
بمو‌ابعزائر‌كتطورىا‌كبلوغا‌إطار‌ابؼؤسسات‌الصحفية‌ابؼنظمة‌التي‌تستَىا‌ابؼؤسسات‌الاقتصادية‌كالتجارية،‌جعل‌
ابؼسؤكلتُ‌يولوف‌أبنية‌كبتَة‌للبرتباطات‌التي‌أكجدتها‌قوانتُ‌اقتصاديات‌ىذه‌ابؼؤسسة‌بدءا‌من‌بصع‌الأخبار‌مركرا‌
بعملية‌الطبع‌فالتوزيع‌مركرا‌بالنشاطات‌الإشهارية‌نشرا‌أك‌بصعا،‌ىذه‌العملية‌الأختَة‌التي‌بمت‌ب‌شكل‌جلي‌

.‌كازداد‌ارتباطها‌بشكل‌ملفت‌بابؼؤسسات‌الصحفية‌ابؼعاصرة
 من‌إيرادات‌الصحف‌كمصادره‌التمويلية 80 %كقد‌ثبت‌في‌بعض‌ا‌لدراسات‌الإعلبمية‌أف

تعتمدعلىالإعلبناتهذامايضعفيأيديابؼعلنينوالوكالاتالإشهاريةسيطرةتصلئلىحدإمكانيةإفلبسهذىابعريدةإذابزلىعنو
التي‌عرفها‌العافَ،‌ك‌‌في‌العصر‌ابغديث‌كاحدة‌من‌أقول‌البنيات‌الصناعية‌الإعلبـكما‌تعتبر‌صناعة‌اىؤلاءابؼعلنوف

مصدر‌قوتها‌يكمن‌ليس‌فقط‌في‌تلك‌الأمواؿ‌ابؽائلة‌التي‌تستثمر‌فيها،‌بل‌أيضا‌في‌ىذا‌التأثتَ‌ابػطتَ‌الذم‌
تلعبو‌على‌مستول‌الأفراد‌ك‌ابعماعات‌كابغكومات‌ك‌الأنظمة‌ناىيك‌عن‌التطورات‌ابؼتلبحقة‌كالتقنيات‌ابؼعقدة‌

‌كالتي‌تزيد‌من‌فاعليتها‌ك‌شدة‌تأثتَىا .‌التي‌تشهدىا‌اليوـ
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‌مقومات‌إفُ‌صناعة‌بؽا‌اقتصادياتها‌ابػاصة‌بو‌ك‌التي‌تستند‌الإعلبـبفضل‌ىذه‌ابؼتغتَات‌أصبح‌ 
‌ك‌الإعلبـكخصائص‌تتميز‌بها‌عن‌الصناعات‌الأخرل،‌ك‌من‌ثم‌ظهر‌إفُ‌الوجود‌اصطلبح‌جديد‌ىو‌اقتصاديات‌

يهتم‌ىذا‌المجاؿ‌في‌الإدارة‌في‌ابؼؤسسة‌الإعلبمية‌بتحقيق‌أىداؼ‌ىذه‌الوسيلة‌في‌حيز‌النشاط‌الاقتصادم‌الذم‌
يهدؼ‌إفُ‌تلبية‌حاجات‌القراء‌بتقدفٔ‌ابػدمة‌الصحفية‌ابعيدة‌كبرقيق‌العائد‌ابؼادم‌دعما‌لاستمرار‌النشاط‌

.‌كتدفقو
بؿاكلة‌فهم‌الوضع‌الصحفي‌في‌ابعزائر‌في‌ظل‌:‌كقد‌جاء‌اختيارنا‌بؽذا‌ابؼوضوع‌لعدة‌‌أسباب‌كلعل‌أبنها

ابؼستجدات‌التي‌تفرضها‌الساحة‌الاقتصادية،‌بؿاكلة‌تسليط‌الضوء‌على‌العلبقة‌التي‌تربط‌الاقتصاد‌بالصحافة‌
.‌ىو‌التأكيد‌على‌دكر‌التمويل‌في‌تغذية‌ابؼؤسسة‌كدفع‌ركح‌الاستمرارية‌لبقائها.ابؼكتوبة
 :تعريف الصحافة المكتوبة -2

الكتاب‌كبصعها‌صحائف‌كفي‌ابؼصباح‌ابؼنتَ‌:‌‌يقصد‌بالصحيفةأبادمفي‌القاموس‌المحيط‌للفتَكز‌:لغة-أ
.‌لأبضد‌علي‌ابؼقرم‌الفيومي‌تعتٍ‌الصحيفة‌قطعة‌جلد‌أك‌قرطاس‌كتب‌فيو

كىي‌شيء‌مرتبط‌بالطباعة‌كنشر‌الأخبار‌presse oxfordتقابلها‌في‌الإبقليزية‌حسب‌قاموس‌
‌‌journalisteبدعتٌ‌الصحافة‌كjournalismeكيقصد‌بها‌الصحيفة‌ك‌journalكىي‌تعتٍ‌أيضا‌.كابؼعلومات

 .1بدعتٌ‌الصحفي

:‌اصطلاحا- ب
مطبوع‌دكرم‌ينشر‌الأخبار‌في‌بـتلف‌المجالات‌كيشرحها‌كيعلق‌عليها‌كيكوف‌ذلك‌عن‌طريق‌الصحف‌

‌.2كالمجالات‌العامة‌منها‌كابػاصة

كىي‌من‌الوسائل‌ابؼطبوعة‌التي‌تعرؼ‌على‌أنها‌عبارة‌عن‌مساحات‌من‌الورؽ‌ابؼطبوع‌بطريقة‌آلية‌لنقل‌

‌.3الرسائل‌الاتصالية‌من‌القائم‌بالاتصاؿ‌أك‌ابؼرسل‌افُ‌أعداد‌‌كبتَة‌كمنتشرة‌من‌الأفراد

: خصائص صناعة الصحافة -3

                                                           

1
The oxford dictionary .pp 1662.1663 

‌74،‌ص‌2007فضيل‌دليو‌- 2
‌.43،‌ص‌2004بؿمد‌عبد‌ابغميد‌،‌-‌3
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الصحافةىيصناعةذاتطبيعةخاصةبسيزىاعنالصناعاتالأخرل،بحكمتميزمنتوجها‌كبسيز‌ابؼشكلبت‌كالتحديات‌التي‌
بريط‌بها‌كمشركعات‌‌اقتصادية‌كتؤثر‌بشكل‌أساسي‌على‌ىياكلها‌التمويلية،‌كبدا‌أف‌المحور‌الأساسي‌الذم‌تدكر‌

،‌أم‌النهوض‌بالأعباء‌كالإداريةحولو‌الإدارة‌الصحفية‌ىو‌برقيق‌قيادة‌للمشركع‌الصحفي‌من‌الناحيتتُ‌ابؼالية‌
.‌‌بؽذا‌ابؼشركعة‌لكي‌بذعل‌ابؼنتج‌الذم‌يقدمو‌كىو‌الصحيفة‌قابلب‌للتداكؿ‌كبوقق‌عائدايةالاقتصاد

: ص الصحافة كصناعة\كمن أىم خصا
 السريع بالبوار يصاب منتج أنها. 
 الصناعة ىذه في كبتَة أبنية يلعب الوقت عامل أف.‌
 ك‌الإيقاؼ الرقابة مثل ابؼخاطر من بالعديد بؿفوفة أنها‌صناعة.‌
 ك‌استمرارىا صحفية صناعة لقياـ ابؼطلوبة الاستثمارات ضخامة.‌
 ُبصهورىا‌متباين‌كيتفاكت‌ما‌بتُ‌القراء‌كابؼعلنت. 

 1أنها‌صناعة‌ذات‌رسالة‌كمسؤكلية‌ثقافية‌كاجتماعية‌ابذاه‌القارئ‌كالمجتمع‌.

: مصادر تمويل الصحافة المكتوبة -4
 :الإشهار كدعامة للصحف - ب

من‌ابؼسلم‌بو‌في‌اقتصاديات‌صناعة‌الصحف،‌تصبح‌حصيلة‌الإعلبنات‌ىي‌‌الأساس‌الذم‌تستند‌‌إليو‌
الصحيفة‌كتعتمد‌ميزانيتها‌عليها‌اعتمادا‌جوىريا،‌زاد‌ارتباط‌الصحيفة‌بالإعلبف‌لدرجة‌أنها‌ضحت‌العمود‌الفقرم‌

‌الصحف‌إفساحبؽا،‌خاصة‌بعد‌ما‌بؼس‌أصحاب‌الصحف‌كابؼعلنوف‌فوائد‌‌الإعلبنات،‌فشجع‌ذلك‌على‌
ؿ‌الكبتَ‌للصحيفة‌يفيد‌في‌اجتذاب‌كبار‌الكتاب‌كالقراء‌خصدرىا‌للئعلبنات،‌كما‌أف‌الاعتماد‌على‌رصيد‌كالد

.‌كالمحررين‌ابؼمتازين‌كالمحافظة‌على‌حياتها
أف‌الأبنية‌الكبتَة‌التي‌بات‌الإعلبف‌بيثلها‌بالنسبة‌للصحف‌جعل‌منها‌بزلق‌قسما‌تفي‌معظم‌صحف‌
الإعلبـ‌يشكل‌فرعا‌مستقلب‌بذاتو،‌حيث‌يغطي‌معظم‌نفقاتها،‌إذا‌عرفت‌ابعريدة‌أف‌تؤسس‌لنفسها‌مكانة‌في‌

‌ابؼعلنتُ‌على‌الإعلبف‌فيها،‌كىكذا‌فنسبة‌‌كثرة‌الإعلبنات‌ابعريدة‌متوقفة‌إلىإقباؿنفوس‌القراء،‌كبالتافِ‌تؤدم‌

                                                           

‌.58-57د‌س،‌ص‌:‌عبد‌النبي‌،‌عبد‌الله‌الطيب-‌1
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على‌قوتها‌التحريرية‌ككثرة‌عدد‌قراءىا،‌ككلما‌ضعفت‌ىذه‌القوة‌‌كلما‌قل‌عدد‌ابؼعلنتُ‌فيها،‌‌كمن‌ىنا‌فأف‌

‌بكثرة‌إعلبناتها .‌1مقياس‌بقاح‌ابعريدة‌يعرؼ‌اليوـ

الواقع‌يؤكد‌أنت‌سعر‌الذم‌يدفع‌مقابل‌إعلبف‌ما‌بودده‌حجم‌بصهور‌الصحيفة‌الذم‌تصلو،‌كما‌أف‌
معظم‌الصحف‌تدرؾ‌أف‌ابغجم‌الدقيق‌للجمهور‌مهم‌للمعنيتُ،‌غتَ‌أف‌الطرح‌لا‌ينفي‌طرحا‌آخر‌يؤكد‌بسحب‌

إعلبنات‌معينة‌كأضحى‌يؤثر‌بطريقة‌مباشرة‌على‌المحتول‌الإعلبمي،‌حيث‌أف‌الدعم‌جعل‌من‌ابعريدة‌أف‌لا‌

.‌2.الإعلبميتعارض‌أراء‌ابؼعلنتُ،‌فابؼعلنوف‌بيارسوف‌الضغط‌على‌الصحيفة‌من‌جانب‌ابؼضموف‌

 :توزيع الاشتراكات - ت
حيث‌يعتبر‌ىذا‌من‌ابؼصادر‌الأساسية‌لإيرادات‌الصحيفة،‌‌فالصحية‌تطبع‌أك‌لا،‌كقبل‌كل‌شيء‌ليشتًيها‌‌

مدة‌زمنية‌معينة‌‌على‌العنواف‌الذم‌طيلة‌القراء‌‌كيدفعوا‌بشنها‌نقدا،‌سواء‌عن‌طريق‌الاشتًاكات‌التي‌تدفع‌مقدما‌
بودده‌ابؼشتًؾ‌أك‌عن‌طريق‌بيع‌النسخ‌بواسطة‌الباعة‌في‌الشوارع‌كالأكشاؾ‌كاستلبـ‌الثمن‌‌في‌ابغاؿ،‌كمن‌
الصعب‌أف‌تأمل‌‌الصحيفة‌أف‌تبقى‌في‌السوؽ‌دكف‌أف‌يكوف‌‌بؽا‌توزيع،‌فالتوزيع‌في‌‌الواقع‌ىو‌الداعمة‌

‌لأم‌صحيفة‌تريد‌البقاء‌كالنمو،‌كلا‌يعتبر‌التوزيع‌مؤشرا‌لنفوذ‌الصحيفة‌برسب،‌كلكنو‌يعتبر‌أىم‌مقياس‌الأساسية
لقيمتها‌كمشركع‌يراد‌لو‌البقاء،‌كفيما‌يتعلق‌بإيرادات‌التوزيع‌فإنو‌لا‌يوجد‌سلعة‌أرخص‌من‌الصحيفة‌في‌ام‌بلد‌
من‌العافَ‌سول‌رغيف‌ابػبز،‌مع‌ىذا‌‌فأف‌الصحيفة‌في‌مراحلها‌الأكفُ‌تعتمد‌على‌إيرادات‌التوزيع‌بصورة‌أكبر‌

‌إيرادات‌الإعلبنات‌ككلما‌توغلت‌الصحيفة‌في‌القدـ،‌تبرز‌أبنية‌العلبقة‌بالنسبة‌بتُ‌إيراداتمن‌اعتمادىا‌على‌

‌‌3الكلي‌للصحيفةإلىالإيراد‌توازف‌بينهما‌كبزتلف‌نسبة‌إيرادات‌التوزيع‌إبهاد‌الإعلبنات‌كضركرة‌كإيراداتالتوزيع‌

: الطباعة التجارية كعملية نشر الكتب-ج
تستغل‌بعض‌ابؼؤسسات‌الصحفية‌مطابعها‌في‌أكقات‌غتَ‌طباعة‌صحفها‌في‌عمليات‌الطباعة‌التجارية‌

،‌كىذه‌العملية‌التجارية‌تدر‌على‌ابؼؤسسة‌الصحفية‌..بغساب‌الآخرين،‌لطبع‌بعض‌الكتب،‌المجلبت‌كابؼنشورات
كبررص‌الصحف‌على‌تنظيم‌ىذه‌العملية‌ .أرباحا‌كبتَة،‌فضلب‌عن‌أنها‌لا‌تتًؾ‌مطابعها‌معطلة‌دكف‌جدكل

التجارية‌حتى‌لا‌تتعارض‌مع‌العمل‌الأساسي‌للمطابع‌ابؼتعلق‌بطباعة‌صحف‌ابؼؤسسة‌في‌مواعيدىا‌المحددة،‌

                                                           
‌.48،‌ص‌1960الصحافة‌العربية‌،‌نشأتها‌كتطوريها،‌دار‌مكتبة‌ابغياة،‌بتَكت،‌لبناف‌،‌:‌أديب‌مركة‌-‌1
‌.50،ص‌1999مقدمة‌في‌الإعلبف،‌مطبعة‌جامعة‌القاىرة‌،‌للتعليم‌ابؼفتوح،‌:‌صفوة‌بؿمد‌العافَ:‌سامي‌عبد‌العزيز-2
‌.80،‌ص‌1994:‌بؿمد‌فريد‌بؿمود‌عزت‌- 3
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كىناؾ‌سبباف‌رئيسياف‌جعلب‌من‌عمليات‌الطباعة‌التجارية‌بغساب‌الآخرين،‌موردا‌ىاما‌من‌موارد‌ابؼؤسسات‌
‌ :الصحفية‌في‌عابؼنا‌ابؼعاصر

‌ىو‌تفوؽ‌مطابع‌الصحف‌ككفرة‌إمكانياتها‌الفنية،‌‌الأكؿ
.‌،‌نتيجة‌للتطور‌الثقافي‌كالإدارم‌في‌العافَالطباعة‌ىو‌اتساع‌نطاؽ‌الأعماؿ‌كالثاني

كلا‌شك‌أف‌ابؼوارد‌ابؼالية‌من‌الطباعة‌التجارية‌بغساب‌الآخرين،‌كنشر‌الكتب‌بسثل‌نسبة‌من‌الدخل‌
‌ابؼؤسسات‌الصحفية‌ماليا‌كاقتصاديا،‌كتزيد‌بالتافِ‌من‌قدرة‌الدار‌الصحفية،‌كبذعلها‌أقدر‌إنعاشتساعد‌على‌

.‌1على‌الأنفاؽ‌في‌برستُ‌التحرير‌كالإخراج‌كالطباعة

. بيع المرتجعات من نسخ الصحيفة كمخلفات العمليات الطباعية- د
‌كمن‌ابؼوارد‌ابؼالية‌للصحيفة‌كذلك‌كخاصة‌في‌الدكؿ‌النامية،‌كالإيرادات‌الناشئة‌عن‌بيع‌ابؼربذعات‌من‌
النسخ‌الصحفية،‌كبؽذا‌العنصر‌كضع‌خاص‌فيس‌الدكؿ‌النامية‌كمن‌بينها‌ابعزائر‌كىذا‌لارتفاع‌سعر‌الورؽ‌في‌

كابؼربذعات‌كلمة‌يعتٍ‌بها‌في‌بؾاؿ‌الصحافة‌النسخ‌التي‌لا‌تباع‌من‌الصحيفة،‌كىذا‌العدد‌من‌ .السوؽ‌المحلية
‌كلما‌توغلت‌%‌15ابؼربذع‌ينبغي‌أف‌لا‌يزيد‌في‌ابؼتوسط‌عن‌الػ‌ من‌إبصافِ‌النسخ‌ابؼطبوعة،‌كعلى‌العموـ

.‌2الصحف‌في‌القدـ‌كرسخت‌قدمها‌في‌السوؽ‌أمكن‌التحكم‌في‌نسبة‌ابؼربذعات

كتعتبر‌ىذه‌السبل‌من‌ابؼوارد‌التمويلية‌ابؼشركعة‌للمؤسسة‌الصحفية‌إلا‌أنو‌توجد‌موارد‌أخرل‌غتَ‌مشركعة،‌
تستطيع‌بعض‌الصحف‌ابؽابطة‌ابغصوؿ‌عليها،‌كتتمثل‌في‌الرشوة‌من‌الأفراد‌كابؽيئات‌أك‌ابغكومات،‌كأيا‌كأف‌
‌سفارة‌ شكل‌ابؼصدر‌الذم‌برصل‌عليو‌من‌إيرادات‌غتَ‌مشركعة‌فهو‌رشوة‌كأف‌اختلفت‌ابؼسميات،‌فقد‌تقوـ
دكلة‌أجنبية‌بطباعة‌نشرة‌أسبوعية‌من‌عدة‌صفحات‌أك‌كتيب‌في‌مطبعة‌صحيفة‌كتدفع‌بشنا‌بؽو‌العملية‌البسيطة‌
أضعافا‌مضاعفة،‌كما‌ينبغي‌التفريق‌بتُ‌الرشاكم‌كابؼساعدات‌غتَ‌العلنية،‌كبتُ‌النوع‌ابؼشركع‌لسد‌العجز‌ابؼافِ‌

لبعض‌الصحف‌أك‌إمداد‌ابغكومة‌لبعض‌الصحف‌بدعونات‌تأسيس‌أك‌مساعدة‌سنوية‌أك‌تعويض‌خسائر‌بعضها‌
بإعطائها‌إعلبنات‌حكومية‌أك‌توقيع‌عقود‌الاشتًاؾ‌في‌عدد‌كبتَ‌من‌النسخ‌على‌اعتبار‌أنها‌تقدـ‌بطريقة‌علنية‌

.‌3كمشركعة
                                                           

1 -
‌89،‌ص‌1994بؿمد‌فريد‌بؿمود‌عزت‌،‌

‌.91،‌ص1994بؿمد‌فريد‌بؿمود‌عزت‌،‌-‌- 2
‌.81بؿمد‌فريد‌بؿمود‌عزت،ابؼرجع‌السابق،‌ص‌- 3



 
31 

 

: لرعػػػػػػػػػايةا- ق
كبىتص‌ىذا‌الشكل‌بالتًكيج‌لصورة‌العلبمة‌التجارية‌للقائم‌بالسبونسور‌ينغ‌أك‌لابظو‌من‌خلبؿ‌صفحة‌

 COMMUNICATION)الاتصاؿ‌بابؼسابنة"خاصة‌كيطلق‌على‌ىذا‌الأسلوب‌من‌التشهتَ‌اسم‌

PARL’ACTION) 97كيشتمل‌عددا‌من‌بؾالات‌التطبيق،‌كبيكننا‌أف‌نعتبر‌الرعاية‌نشاطا‌شبو‌إعلبفٓ‌فهو‌
ىذا‌فيما‌أدرج‌ابؼشرع‌ابعزائرم‌كفق‌ . ‌ابغديثة‌للتشهتَالإشكاؿخلبؼ‌للئشهار‌الكلبسيكي‌فهو‌يعد‌من‌

.‌1شبو‌الاشهارية"برت‌مسمى‌الأنشطة‌"‌الرعاية"مشركع‌قانوف‌الإشهار‌

 "‌الإشهارية98بالإضافة‌إفُ‌بعض‌الأنشطة‌الأخرل،‌حيث‌اعتبر‌الرعية‌الإشهارية‌شكل‌من‌أشكاؿ‌
‌بها‌شخص‌معنوم‌لعمليات‌تهدؼ‌ ‌ترقية‌البرامج‌كالتظاىرات‌الاقتصادية‌إفُالتمويل‌كالدعم‌كابؼسابنة‌يقوـ

كالاجتماعية‌كالثقافية‌كالرياضية،‌بشكل‌يسمح‌بتًقية‌اسم‌الشخص‌ابؼعنوم‌أك‌علبمتو‌أك‌صورتو‌أك‌منتوجو‌أك‌
‌:أنشطتو‌أك‌خدماتو،‌كما‌أضاؼ‌للؤنشطة‌شبو‌الإشهارية‌كل‌من

‌ابظو‌أك‌إبرازالرعايةىي‌مسابنة‌شخص‌طبيعي‌أك‌معنوم‌لتمويل‌أك‌دعم‌أك‌ترقية‌نشاط،‌مقابل‌حقو‌في‌
الاسم‌التجارم‌لشركتو‌قصد‌ترقية‌بظعتو‌بشرط‌ألا‌يكوف‌القصد‌من‌كراء‌ذلك‌بصفة‌مباشرة،‌التًقية‌ابؼباشرة‌

‌ .‌أك‌ابػدماتابؼنتجاتللمواد‌أك‌
‌بها‌شخص‌طبيعي‌أك‌:الرعاية الأدبية كالفنية ‌كىي‌شكل‌من‌أشكاؿ‌التمويل‌أك‌الدعم‌أك‌التًقية،‌يقوـ

معنوم‌قصد‌ابؼسابنة‌في‌أبقاز‌برنامج‌أك‌تنظيم‌أنشطة‌ذات‌أبنية‌ثقافية‌أك‌علمية‌أك‌فنية‌أك‌اجتماعية‌موجهة‌
‌.كىو‌كضع‌تظاىرة‌ما‌برت‌بظعة‌شخص‌طبيعي‌أك‌معنوم:‌الإشراؼ .للبث‌أك‌العرض

: العمليات الخاصة بتشغيل بعض أجهزة الصحيفة لحساب الآخرين- ك
‌استخداـ‌ابؼؤسسات‌الصحفية‌إتاحةكمن‌ابؼوارد‌ابؼالية‌كالذم‌موردا‌جديدا‌في‌ابؼوارد‌ابؼالية‌للصحف،‌

لأجهزة‌كمعدات‌عصرية،‌لا‌تتوافر‌إلا‌لدل‌ابؼؤسسات‌الصحفية‌الكبرل،‌كأساس‌الاستفادة‌من‌ىذه‌الأجهزة‌ىو‌
‌.الاستفادة‌من‌الوقت‌الفائض‌عن‌ابغاجة‌للمؤسسة‌إفُ‌جانب‌ابػبرات‌التي‌اكتسبها‌العاملوف‌في‌ىذا‌ابؼيداف

 :شركط كمعايير صناعة الصحافة -5
:‌‌الذم‌يؤكد‌أف‌الصحافة‌أصبحت‌صناعة‌بؽا‌اقتصادىا‌ابؼميز‌العديد‌من‌الشواىد‌منهاإنالأمر

                                                           
‌40-39،‌ص‌1999،‌بؿضر‌ابعلسة‌العلنية‌للدكرة‌العادة‌الأكف‌10‌ُابعمهورية‌ابعزائرية‌الدبيقراطية‌الشعبية،‌بؾلس‌الأمة‌،‌العدد‌-‌1
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أنها‌أصبحت‌سلعة‌تتوفر‌فيها‌شركط‌السلطة‌التي‌يطلقها‌الاقتصاديوف‌كىي‌ابؼاؿ،‌اليد‌العاملة،‌ابؼواد‌ابػاـ،‌
 .الآلات،‌كالإدارة

تشتًؾّ‌أىداؼ‌ابؼنتج‌مع‌أىداؼ‌أم‌سلعة‌مع‌التأكيد‌على‌ابػصوصية‌ابؼتعلقة‌بدضموف‌الرسالة‌-‌‌ا
 .‌ابؼعرفة‌كبرقيق‌الربحيةإفُ‌ابغاجة‌إشباعالصحفية‌ككظائفها‌ابذاه‌الفرد،‌فهناؾ‌ىدؼ‌

‌إداريا،‌كإذا‌نظرنا‌للواقع‌بقد‌أف‌كثتَا‌من‌مديرم‌إبداعياأف‌إدارة‌مؤسسة‌صحفية‌تعتبر‌نشاطا‌-‌ب
 .الصحف‌ىم‌ابؼبدعتُ‌كمن‌منتجي‌الفكر

أف‌مديرم‌ابؼؤسسات‌الصحفية‌يتولوف‌مهمة‌تهيئة‌البيئة‌الإدارية‌ابؼلبئمة‌كالتي‌بذعل‌جهود‌ابعامعة‌-ج
موجهة‌بكو‌برقيق‌أىداؼ‌العمل‌ابعماعي‌حتى‌بزرج‌الصحيفة‌كسلعة‌مادية‌أك‌خدمة‌ملموسة‌تهدؼ‌

 .لتحقيق‌الربح
التغتَات‌الواسعة‌التي‌حدثت‌في‌طبيعة‌العلبقات‌ابؼهنية‌كالاجتماعية‌بتُ‌فئات‌العاملتُ‌في‌ابؼؤسسة‌-د

الصحفية‌من‌ملبؾ‌كصحفيتُ‌كإداريتُ‌كأبنية‌إعادة‌التوازف‌قفي‌ىذه‌العلبقة‌بعد‌دخوؿ‌‌عناصر‌جديدة‌
 .غريبة‌عن‌الركح‌الصحفية‌مثلب‌بؼبربؾتُ‌لأجهزة‌ابغاسوب‌كابؼنظمتُ

‌على‌الإعلبميتعاظم‌دكر‌الاقتصاد‌في‌الصناعة‌الإعلبمية‌مع‌تزايد‌الابذاه‌بكو‌خصخصة‌‌النشاط‌-ق

 .1ابؼستويتُ‌العابؼي‌كالمحلي

 :مصاريف صناعة الصحيفة -6
لأف‌معظم‌الصحف‌بدأت‌فردية‌كخرجت‌معظمها‌من‌مطابع‌بيتلكها‌أصحابها،‌فَ‌تكن‌‌مصركفات‌

ـ‌كأكائل‌القرف‌‌19أبشاف‌الورؽ‌كالطباعة‌زىيدة‌جدا‌في‌أكاخر‌القرف‌كانت‌مالية‌كبتَة،‌فقد‌أعباءالصحيفة‌بسثل‌
20‌.

‌بمو‌الصحفية‌كازدياد‌نشاطها‌جعلها‌في‌حاجة‌مستمرة‌لزيادة‌رؤكس‌الأمواؿ‌للعمل‌على‌اطرادكلا‌شك‌أف‌
‌أك‌الطباعة،‌كىناؾ‌نوعاف‌من‌ابؼصركفات‌في‌الإدارةكمواجهة‌نفقاتها‌ابؼتزايدة‌أيضا،‌سواء‌في‌بؾاؿ‌التحرير‌أك‌

:‌الصحيفة‌بنا
: مصاريف ثابتة-ا

                                                           
‌.57عبد‌النبي‌عبد‌الله‌الطيب،‌د‌س،‌ص،‌ص‌-‌1
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‌المحررينكمرتبات‌‌‌(‌الصحيفة‌تستأجر‌مبافٓ‌لإدارتها‌أك‌ابؼطابع‌أك‌ابػازفكانتإذا‌‌)‌الإبهاركتشمل‌قيمة‌
..‌على‌العماؿ‌كابؼطابع‌‌)كابؼوظفتُ‌كأجور‌العماؿ،‌كقيمة‌التأمينات‌

: مصاريف ثابتة-ب
كتشمل‌بشن‌الورؽ‌الذم‌تستهلكو‌الصحيفة‌كالأخبار‌كمصاريف‌التوزيع‌كقيمة‌الضرائب‌التي‌تدفعها‌

.‌للحكومة
لا‌يتأثر‌بارتفاع‌توزيع‌الصحيفة‌أك‌ابلفاضو،‌بينما‌بيكن‌ضغط‌‌(الثابتة)فالنوع‌الأكؿ‌من‌ابؼصركفات‌

أم‌‌)في‌حاؿ‌ابلفاض‌التوزيع‌كلو‌أف‌بعض‌ابؼصركفات‌قد‌تتجو‌ابذاىا‌عكسيا‌‌(ابؼتغتَة)مصركفات‌النوع‌الثافٓ‌
.‌(تتزايد

‌الصحفية‌نتيجة‌بؽبوط‌إيراداتكبيكن‌ىنا‌‌للئدارة‌ابغازمة‌أف‌تعيد‌النظر‌في‌مصركفاتها‌في‌حالة‌انهيار‌
التوزيع‌مثلب‌ىبوطا‌شديدا‌أك‌تقل‌الإعلبنات‌لدرجة‌خطتَة،‌بفا‌يستوجب‌أف‌تعيد‌في‌مرتبات‌المحررين‌كابؼوظفتُ‌

.‌كالعامل‌كإعادة‌النظر‌في‌سياسة‌التعيينات‌بها،‌كذلك‌حتى‌تتحسن‌أحوابؽا‌ابؼالية
كتشمل‌مصركفات‌بذديد‌الصحيفة‌من‌مبافٓ‌ككسائل‌حركة‌كماكينات‌كأجهزة‌:الاستثمارات الجديدة-ج

.‌1.حاسوب‌كأثاث‌كبناء‌ابؼبافٓ‌ابعديدة‌ككل‌ما‌يدخل‌في‌خطة‌تنمية‌كتطور‌الصحيفة

: لصناعة الصحافة المراكز المالية-6

:‌‌عموما‌بيكن‌برديد‌فئتتُ‌من‌الإعلبـ‌في‌‌الصّحافة‌

 .ابػبر‌:‌‌إعلبـ‌ذك‌الأبنية‌العادية‌ -
 .إعلبـ‌من‌نوع‌إشهارم‌بؿلي‌،‌كطتٍ‌أك‌حتى‌دكفِ‌ -

.‌‌يوفر‌أك‌يبيع‌( éditeur )إذف‌ىناؾ‌منتوجاف‌بـتلفاف‌في‌بؿتول‌الصّحيفة‌،‌حيث‌أفّ‌الناشر‌
 ‌.(كىو‌ابؼنتوج‌النهائي‌‌)نسخا‌للقراء‌ -
 ‌.(كىو‌منتوج‌كسطي‌ك‌الذم‌ىو‌في‌حد‌ذاتو‌عامل‌إنتاج‌بالنسبة‌للمعنيتُ‌‌)مساحة‌إشهارية‌للمعنيتُ‌ -

‌‌‌فتوفتَ‌منتوجاف‌شيء‌مألوؼ‌في‌‌ىذه‌الصناعة‌ك‌الشيء‌ابؼألوؼ‌ىو‌كوف‌الطلب‌على‌أحد‌
.‌‌الآخر‌ابؼنتجيتأثر‌بدبيعات‌‌(ابؼساحة‌الإشهارية‌‌)ابؼنتوجاف‌

‌.‌(القراء‌‌)نسخ‌الصحيفة‌كيتأثر‌كذلك‌بابػصائص‌الاقتصادية‌الاجتماعية‌للمستهلكتُ‌
                                                           

‌385-357د‌س‌،‌‌ص‌ص:إبراىيم‌عبد‌الله‌ابؼسلمي-‌1
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كحسب‌ىذا‌ابؼنطق‌ففي‌البلداف‌التي‌تكوف‌الصّحافة‌فيها‌مندبؾة‌في‌السّوؽ‌ابغرة‌سوؼ‌بقد‌قاعدة‌أساسية‌
.‌القارئ‌بوكم‌في‌الإشهار‌:‌تفرض‌نفسها‌على‌الناشر‌كىي‌

ىناؾ‌تغتَات‌كبتَة‌في‌خصائص‌بل‌كحتى‌في‌حجم‌ابؼنتػوج‌،‌غتَ‌أنوّ‌في‌غالبية‌الأحياف‌لكل‌صحيفة‌ –
‌إذا‌ىنا‌لا‌بيكن‌ ‌أك‌في‌كل‌مرة‌عندما‌تكوف‌للصحيفػة‌طبعتػاف‌أك‌ثلبث‌في‌اليوـ بمط‌كاحد‌يباع‌كل‌يوـ

.‌أف‌يوفر‌بؼستهلكػي‌صحيفتػو‌منتوجػات‌تشخص‌الطلبة‌‌(أم‌الناشر‌‌)للمنتج‌

إفّ‌نسخة‌صحيفة‌ىي‌بدثابػة‌ابؼنتوج‌الفريد‌،‌حيث‌على‌الرغم‌من‌توفره‌بكميات‌كبتَة‌في‌السّػوؽ‌فإنوّ‌ليس‌ -
 ‌. ( Substitut )لو‌منتوج‌بديل‌يعوضو‌بساما‌

مثل‌النسػخ‌الإبهابيػة‌لشريط‌‌)‌كبيػرة‌ ( Prototype Dupliqué ) فهػو‌بمػوذج‌أكفِ‌منسوخ‌بكميػات‌
.‌تكوف‌كحػدة‌كاحػدة‌منو‌بؽا‌قيمػة‌عند‌ابؼستهػلك‌‌(سلبػي‌
فالنسبة‌للعائلة‌التي‌تتوفر‌على‌سيارة‌ثانية‌تعتبر‌ىذه‌:‌فالأمر‌ىنا‌بىتلف‌عما‌ىو‌عليو‌في‌صناعة‌السيارات‌ -

جد‌مرتفعػة‌‌‌على‌‌(أم‌البديل‌‌)السيارة‌الثانية‌بديلب‌مقبولا‌بالنسبة‌للسيارة‌الأكفُ‌كبيكن‌أف‌تكوف‌قيمتو‌
 .عكس‌ذلك‌فإفّ‌قيمة‌نسخة‌بفاثلة‌للنسخة‌التي‌في‌حوزتنا‌تكوف‌مساكية‌للصفر‌

‌سول‌كقت‌قراءتها‌ - فهو‌‌(‌ساعة‌24بضع‌ساعات‌كليس‌‌)ىو‌منتوج‌قابل‌للتلف‌،‌فمحتول‌يومية‌لا‌يدكـ
‌،‌بفا‌يرفع‌قيمة‌تكاليف‌الإنتاج‌ك‌التوزيع‌  .منتوج‌يتحدد‌كل‌يوـ

:‌‌بيكن‌بسييز‌صحيفة‌عن‌غتَىا‌عن‌طريق‌
 .الرقعة‌ابعغرافية‌للبيع‌ -
 Rythme de Parutionكتتَة‌الصدكر‌ -
 .فئات‌ابؼستهلكتُ‌ -
 .ابغجم‌النسبي‌ابؼسند‌للئشهار‌ك‌الأخبار‌ -
التي‌ترتبط‌بحجم‌الإخراج‌ترقيم‌الصفحات‌،‌ك‌التي‌بردد‌في‌حد‌ذاتها‌الكمية‌‌)كلفة‌الإنتاج‌الوسيطة‌ -

 ‌.‌(الإشهارية‌الضركرية‌
 .سعر‌بيع‌الصحيفة‌ -
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عندما‌تتحصّل‌ابؼؤسسة‌من‌خلبؿ‌العملية‌الاقتصادية‌على‌رأبظاؿ‌جديد‌سائل‌من‌أحد‌بنود‌العملية‌الاقتصادية‌
تقليص‌سعر‌الورؽ‌أك‌التوزيع‌أك‌الطبّاعة‌كىذا‌بيكن‌للمؤسسة‌تضخيم‌بعض‌فصوؿ‌ابؼؤسسة‌من‌أجل‌:‌مثلب‌

:‌‌تقليص‌سعر‌الإنتاج‌ك‌بالنسبة‌للمؤسسة‌الصّحفية‌ىناؾ‌ثلبثة‌مراكز‌مالية‌

 :  التحريػر كتابػة : أكلا

يقيد‌مبلغ‌بـصص‌بؼركز‌كتابة‌التحرير‌حسب‌طبيعة‌توزيع‌ابؼهاـ‌كعدد‌الصّحفيتُ‌العاملتُ‌كىذا‌التقييػد‌ىاـ‌–‌أ‌
أمّا‌في‌‌.‌(سلم‌عابؼي‌‌)‌من‌ميزانيػة‌ابؼؤسسة‌ %‌15إف10‌ُجدّا‌في‌اعتماد‌ابؼيزانية‌كبيثػل‌ىذا‌ابؼبلػغ‌عادة‌من‌

‌عندما‌تكػوف‌ىيئػة‌التحريػر‌ %5كأحيانا‌بيكن‌ألا‌يتجاكز‌ابؼبلغ‌.‌‌من‌ابؼيزانية‌ %‌12.5إف7.5‌ُابعزائر‌
ك‌.‌مدير‌إفُ‌رئيس‌بررير‌إفُ‌الصّحفي‌:‌متوسطػة‌كيػوزع‌كذلك‌ىذا‌ابؼركز‌حسب‌سلم‌التدرج‌داخل‌ابعريػدة‌من‌

‌مع‌تطّور‌كسائل‌الاتّصاؿ‌أصبح‌ىذا‌ابؼركز‌منعدـ‌بساما‌في‌بعض‌الصّحف‌ كتعتبر‌ابؼادة‌ابػاـ‌للئعلبمي‌.‌اليوـ
.‌حسب‌السّعر‌ابؼرجعي‌للطبعة‌ىي‌الورؽ‌

‌‌من‌ميزانية‌ابؼؤسسة‌بينما‌في‌ابعزائر‌ %‌5إف205‌ُالبرقيات‌المجانيػة‌للوكالات‌أك‌الانتًنت‌كبيثل‌ابؼبلغ‌غالبا‌من‌
.‌‌من‌ابؼيزانية‌ %‌0.75إف0.21‌ُكحسب‌التقديرات‌الإحصائية‌بيثل‌ىذا‌ابؼركز‌

‌من‌أجل‌بذديد‌كإبقاء‌ستَ‌ابؼعلومات‌منتظم‌يشتًط‌على‌كلّ‌مؤسسة‌صحفيػة‌أف‌:المركز الوثائقي – ب 
تتحصل‌على‌ىذه‌ابؼعلومات‌عن‌طريق‌ككالة‌الأنباء‌كطنية‌أك‌دكلية‌ك‌الغاية‌من‌استعماؿ‌ىذه‌ابؼصػادر‌ىي‌توفتَ‌

كما‌‌أفّ‌في‌ىذا‌السّياؽ‌ابؼركز‌ابؼافِ‌للبشتًاؾ‌في‌ىذه‌.‌الأعباء‌بوجود‌بسثيل‌على‌ابؼستول‌ابعهوم‌أك‌الدّكفِ‌
.‌‌من‌أعباء‌ابؼؤسسة‌ %‌0.25من‌ميزانية‌ابؼؤسسة‌،‌بينما‌في‌ابعزائر‌فهو‌يصل‌إفُ‌ %1الوكالة‌لا‌يتجاكز‌

: المصاريف الإدارية – ج 

يرل‌كثتَ‌من‌ابؼختصتُ‌أنوّ‌لا‌بيكن‌التقييم‌ابغقيقي‌بؼصاريف‌الإدارة‌كىذا‌حسب‌بسركز‌ابؼؤسسة‌كطبيعتها‌،‌
.‌فهناؾ‌تفاكتا‌كبتَا‌بالنّسبة‌لبعضها‌التي‌تعرؼ‌التمركز‌الأفقي‌

‌)‌من‌ميزانية‌ابؼؤسسة‌ %30تكوف‌الأعباء‌كبتَة‌بحكم‌تواجد‌إدارات‌كثتَة‌كبيكن‌أف‌تصل‌ىذه‌الأعباء‌إفُ‌
بينما‌في‌‌.‌(خاصة‌كسائل‌الإعلبـ‌في‌البلبد‌الغربية‌ك‌التي‌تربط‌بتُ‌الصّحافة‌ابؼكتوبة‌ك‌القطاع‌السّمعي‌البصرم‌
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.‌‌من‌ميزانية‌تسيتَ‌ابؼؤسسة‌كما‌ىو‌ابغاؿ‌في‌ابعزائر‌ %2.5ابؼؤسسات‌الصّحفية‌ابؼتواضعة‌لا‌تتجاكز‌الأعباء‌
:‌‌كبزص‌ابؼصاريف‌الإدارية‌

.‌ميزانية‌تسيتَ‌ابؼوارد‌البشرية‌-‌

.‌ميزانية‌ابؼالية‌-‌

.‌ميزانية‌المحاسبة‌-‌
.‌ابؼيزانية‌التّجارية‌-‌

كجود‌دار‌حضانة‌‌بذهيزات‌رياضية‌:‌كىناؾ‌أيضا‌أعباء‌مالية‌بزصّ‌النشاطات‌الاجتماعية‌كالثقافية‌للمؤسسة‌مثلب
‌الأمواؿ‌كىي‌تعتبر‌أموالا‌غتَ‌ أك‌ثقافية،‌تنظيم‌رحلبت،‌تصنف‌كأعباء‌مالية‌عامة‌كتوضع‌في‌خانة‌خصوـ

‌.منتجة
 .من‌اجل‌ابغفاظ‌على‌أخلبقيات‌الإعلبـ‌كالنشر‌في‌بـتلف‌الصحف‌العمومية‌كابػاصةىيئة‌مراقبة‌ابؼنافسة‌-
‌‌منغايةاؿ‌أفJean Stozel1971‌ّيرل‌ك ‌إنشاء‌قطاع‌عاـ‌قوم‌لا‌يغتٍ‌عن‌كجود‌صحافة‌مستقلة‌بذاتها‌تقوـ

.‌ؿ‌على‌مكانة‌أك‌موقع‌اقتصادم‌ناجح‌بالنسبة‌للمؤسسةكصافٌعلبكة‌على‌تأدية‌ابػدمة‌العمومية‌

 : كمشكلاتو كأنماطوتوزيع  الصحافة-7

 :توزيػػػع الصػػحف -1
‌‌5ساعة‌بالنسبة‌لليومية‌ك‌24توزيع‌ابعريدة‌منتوج‌خاص‌نظرا‌لطبيعتها‌حيث‌أفّ‌حياة‌ىذه‌الصّحافة‌لا‌تتجاكز‌

كيستثتٌ‌من‌ذلك‌كجود‌.‌كتعتبر‌ىذه‌ابػصوصية‌بدثابة‌عائق‌بالنّسبة‌للمؤسسة‌.‌أياـ‌بالنسبة‌للجريدة‌الأسبوعية‌
بركم‌في‌مسار‌إنتاج‌ىذه‌ابعريدة‌كخاصة‌في‌ظركؼ‌توزيعها‌كتوزيع‌الصّحافة‌بكو‌شبكة‌توزيع‌عامة‌أك‌خاصة‌

كبؽذه‌الأسباب‌كانت‌الغاية‌لكلّ‌ابؼؤسسات‌.‌يكوف‌في‌عجالة‌بحكم‌أفّ‌ابعريدة‌منتوج‌سريع‌الاستهلبؾ‌
‌)كبؽذه‌الأسباب‌كذلك‌أصبحت‌بالنسبة‌لمجموعة‌من‌العناكين‌.‌تقريب‌نقاط‌التوزيع‌من‌مقرّ‌ابؼطبعة‌.‌الصّحفية‌

كتوزع‌الصّحافة‌كباقي‌النشاطات‌التوزيع‌أصبح‌سببا‌لقياـ‌‌.‌(الغاية‌الاقتصادية‌تفرض‌عليها‌بسركز‌كسائل‌توزيعا‌
.‌حركب‌بذارية‌بتُ‌بـتلف‌ابؼؤسسات‌الإعلبمية‌‌كيعتبر‌ضبط‌ىذه‌العلبقة‌من‌بتُ‌أكلويات‌ابؼشرعّ‌ابعزائرم‌

‌الأصلية‌الاستًاتيجيةبرزت‌في‌ىذا‌الإطار‌مؤسسات‌تضامنية‌بحكم‌أف‌‌(صعوبة‌ابؼهمّة‌‌)كفي‌ىذا‌السّياؽ‌ -
ابػبر‌‌)للمؤسسة‌تتًاجع‌أماـ‌الغاية‌الاقتصادية‌لذلك‌بسكنت‌عناكين‌عديدة‌من‌إنشاء‌شركات‌توزيع‌تضامنية‌
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لكن‌كجود‌شركات‌قائمة‌بذاتها‌يقتضي‌‌.‌1995التي‌أنشأت‌شركات‌توزيع‌خاصة‌بابعريدة‌‌(الوطن‌/‌
كىو‌إشكاؿ‌كجود‌احتكار‌كلّي‌للتوزيع‌،‌يعتٍ‌برديد‌قائمة‌.إنشاء‌قانوف‌خاص‌بها‌،‌كىذا‌يعتٍ‌إشكاؿ‌آخر‌

 ...‌الصّحف‌ابؼوزعة‌،‌السّعر‌ابغقيقي‌للتوزيع‌

‌ابعمهور‌ابؼستهدؼ‌حيثما‌كاف‌كىناؾ‌ثلبثة‌عناصر‌أساسية‌تعتبر‌ضركرية‌إفُيعتٍ‌التوزيع‌توصيل‌رسالة‌
:‌لتحقيق‌ابغد‌الأقصى‌لتوزيع‌الرسالة‌كىي

‌إلىأفراد‌كىي‌مقدرة‌كصوؿ‌الوسيلة‌أك‌الرسالة‌الاتصالية‌:(الحمل  )المقدرة على النقل  -2
 ابعمهور‌أفْ‌يكونوف

 .كىي‌مقدرة‌ابعمهور‌على‌استقباؿ‌الرسائل‌كمراجعتها‌حسب‌راحتو:‌المقدرة عل المراجعة -3
كىي‌مقدرة‌الوسيلة‌على‌توصيل‌الرسالة‌للجمهور‌فور‌صدكرىا،‌كنلبحظ‌كيف‌أف‌:‌الفورية -4

‌الكتاب‌إفُىذه‌العناصر‌بؾتمعة‌بيكن‌‌أف‌تتوفر‌في‌كسيلة‌ما،‌بينما‌لا‌تتوفر‌بصيعها‌في‌كسيلة‌أخرل،‌فإذا‌نظرنا‌
أك‌ابعريدة‌أك‌المجلة‌بقد‌أنو‌بيكن‌نقلها،ػ‌أك‌بضلها‌بسهولة،‌ككذلك‌ابغاؿ‌بالنسبة‌للراديو،‌أك‌التلفزيوف‌أك‌

‌مسموعة‌أك‌كانت‌مكتوبة‌كبيكن‌تسجيلها،‌إذا‌كانتالتًانزستور،‌كذلك‌ندرؾ‌أنو‌بيكننا‌مراجعة‌الرسالة‌إذا‌
‌عنصر‌الفورية‌فأنو‌أفضل‌ما‌يتحقق‌عندما‌نستقبل‌الأحداث‌من‌خلبؿ‌الإذاعتتُ‌ابؼسموعة‌كابؼرئية‌كأمامرئية،‌

 .اللتتُ‌تنقلبف‌الأحداث‌فور‌كقوعها
‌لإيرادات‌الصحيفة،‌كابؼقصود‌بتوزيع‌الأساسيكالتوزيع‌في‌الصحافة‌لو‌دلالة‌أخرل،‌فهو‌ابؼصدر‌ -5

،‌ىو‌بيع‌الصحيفة‌أك‌عرضها‌1936الصحيفة‌أك‌المجلة‌كما‌عرفتو‌ابؼادة‌الأكفُ‌من‌قانوف‌ابؼطبوعات‌ابؼصرم‌عاـ‌
‌بابعدراف‌أك‌عرضها‌في‌الشبابيك‌ابػاصة‌بالمجلبت‌أك‌لأم‌‌عمل‌آخر‌بهعلها‌في‌إلصاقهاللبيع‌أك‌توزيعها‌أك‌

،‌كذلك‌لأف‌تداكؿ‌الصحيفة‌بتُ‌‌الأفراد‌أك‌بيعها‌كتوزيعها‌ىو‌الأفرادمتناكؿ‌ابعميع‌أك‌متناكؿ‌أكّبر‌عدد‌من‌
،‌كىو‌الذم‌يتحقق‌بو‌قياـ‌الصحيفة‌أك‌المجلة‌برسالتها‌الإعلبمية‌كنشرىا‌بتُ‌القراء،‌كإصدارىاالغرض‌من‌طبعها‌

كنشر‌ما‌برويو‌من‌أنباء‌كقضايا‌كآراء‌للجماىتَ‌ابؼتًقبة‌لصدكر‌‌الصحيفة‌أك‌المجلة،‌فالصحيفة‌تطبع‌أكلا‌قبل‌كل‌
شيء‌ليشتًيها‌القراء‌كيدفعوا‌بشنها‌نقدا،‌سواء‌عن‌طريق‌الاشتًاكات‌التي‌تدفع‌مقدما‌أك‌ع‌طريق‌البيع‌بالنسخة‌

 .كاستلبـ‌الثمن‌فورا
‌التوزيع‌إيراداتكإيرادات‌التوزيع‌كالاشتًاكات‌ليست‌بؽا‌‌نسبة‌مئوية‌معينة‌ثابتة‌في‌‌الصحف،‌فالواقع‌أف‌

‌حد‌كبتَ‌على‌نوع‌الصحيفة‌من‌الناحية‌الفنية‌كابذاىاتها‌السياسية‌كحالة‌القراء‌من‌الناحية‌الثقافية‌كغتَ‌إفُتعتمد‌
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‌الإيراد‌منن‌%‌50الصحيفة‌من‌التوزيع‌يكوف‌بكو‌إيرادات،‌كبدكن‌القوؿ‌بصفة‌عامة‌أف‌الأسبابذلك‌من‌
‌حسب‌الأحواؿ،‌على‌اعتبار‌أف‌الإعلبنات‌كىي‌%15أك%10الكلي،‌كقد‌ترتفع‌ىذه‌النسبة‌أك‌تنخفض‌
.‌ابؼورد‌الثافٓ‌للئيرادات‌تكوف‌باقي‌النسبة

‌قلة‌من‌الصحف‌ككانت–‌‌بعض‌الصحف‌قد‌بقحت‌في‌أف‌تعيش‌كحصيلتها‌الإعلبنية‌زىيدة‌كانتكإذا‌
فمن‌الصعب‌أنتأمل‌صحيفة‌في‌أف‌–‌قد‌بسكنت‌من‌أف‌تعيش‌فتًة‌من‌الزمن‌دكف‌أف‌تكوف‌بؽا‌اية‌حصيلة‌إعلبنية

‌لأية‌صحيفة‌تريد‌البقاء‌كالنمو،‌كلا‌الأساسيةتبقى‌في‌السوؽ‌دكف‌أف‌يكوف‌بؽا‌توزيع،‌فهو‌في‌الواقع‌الدعامة‌
.‌يعتبر‌التوزيع‌مؤشرا‌لنفوذ‌‌الصحيفة‌فحسب،ػ‌كلكنو‌يعتبر‌أىم‌مقياس‌لقيمتها‌كمشركع‌يراد‌لو‌البقاء

كيتوقف‌توزيع‌الصحف‌على‌مدل‌بسيزىا‌بتحرير‌جيد‌ف‌كالتحرير‌ابعيد‌كالتوزيع‌ابعيد‌للصحيفة‌أك‌المجلة‌
.‌‌القراء‌عليهاإقباؿبؽما‌الدكر‌الفعاؿ‌في‌زيادة‌فعالية‌‌الصحيفة‌أك‌المجلة،‌كتأثتَىا‌كبقاؤىا‌في‌حيز‌الوجود،‌كازدياد‌

‌التوزيع،‌لأف‌التوزيع‌ كيلبحظ‌أف‌كلمة‌التوزيع‌ليست‌بدقة‌كلمة‌التسويق‌كالتي‌ىي‌أشمل‌كأعم‌من‌مفهوـ
‌القارئ،‌إفُيعد‌جزءا‌من‌التسويق،‌فالتوزيع‌يشمل‌بؾرد‌الانتقاؿ‌ابؼادم‌للصحيفة‌أك‌المجلة‌من‌ابؼؤسسة‌الصحفية‌

.‌إشباعهابينما‌‌التسويق‌يشمل‌دراسة‌رغبات‌القراء‌كالتعرؼ‌على‌ميوبؽم‌كرغباتهم‌كابذاىاتهم‌كالعمل‌على‌
كمن‌ثم‌فإف‌مهمة‌إدارة‌التوزيع‌فَ‌تعد‌كما‌يتصورىا‌بعض‌الناس‌تقف‌عند‌حدكد‌تسليم‌الصحيفة‌

‌عن‌التوزيع‌ابؼسئوؿ‌الرجل‌كأصبحبؼتعهدم‌التوزيع‌ثم‌برصيل‌بشنها‌من‌ابؼتعهدين‌فحسب،‌ىذه‌الصورة‌قد‌تغتَت‌
‌عليو‌‌لقب‌ابؼدير،‌من‌رجاؿ‌البيع‌ابؼتخصصتُ‌مثلو‌في‌ذلك‌مثل‌مدير‌الإعلبنات‌كابؼطابع‌كمدير‌أطلقالذم‌

التحرير‌كغتَىم‌بفن‌بيثلوف‌منزلة‌كبتَة‌في‌‌ابؽيكل‌التنظيمي‌للصحيفة،‌كفَ‌تعهد‌مهمة‌إدارة‌التوزيع‌كمسئولياتها‌
‌الأخرل‌مسؤكلية‌بقاح‌الصحيفة‌أك‌الإدارات‌تتقاسم‌مع‌أصبحتقاصرة‌على‌عمليات‌التوزيع‌كالبيع‌فقط،‌بل‌

‌التوزيع‌لا‌يدفِ‌بآرائو‌في‌شؤكف‌إدارة‌التوزيع‌فقط،‌بل‌أصبح‌يشارؾ‌في‌السياسات‌إدارة‌مدير‌كأصبحفشلها،‌
‌يقع‌على‌عاتقو‌عبء‌تسويق‌الصحيفة‌بكميات‌ىائلة‌في‌سوؽ‌ملئ‌كأصبحالعامة‌للمؤسسة‌الصحفية،‌

.‌بالصحفية‌ابؼنافسة
‌التوزيع‌دكرا‌ىاما‌في‌رسم‌السياسة‌الرشيدة‌لتوزيع‌الصحيفة‌على‌نطاؽ‌كاسع،‌إدارةكما‌يلعب‌مدير‌‌

‌باختيار‌الوسائل‌ابؼناسبة‌للعرؼ‌على‌كل‌خالة‌من‌حالات‌التوزيع،‌كما‌يلي‌بآرائو‌كنصائحو‌كتوجيهاتو‌ ‌إفُكيقوـ
‌نوع‌من‌التأثتَ‌حيث‌أنا‌إحداث‌العملبء‌من‌ابؼوزعتُ‌كالعملبء‌من‌العلنيتُ‌بشأف‌إفُقسمن‌التحرير،‌كيتحدث‌

‌البيانية‌للتوزيع‌ ‌بإعداد‌الرسوـ لإعلبنات‌التي‌تنشر‌في‌الصحف‌كالمجلبت‌‌تؤثر‌في‌زيادة‌مبيعاتها‌كما‌أنو‌يقوـ
‌للتحقق‌من‌مركز‌الصحيفة‌من‌التوزيع،‌كما‌أف‌عمل‌جهاز‌التوزيع‌بهب‌أف‌يكوف‌الأمرللئعلبـ‌من‌يهمهم‌
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عملية‌بزطيطية،‌يتبع‌فيها‌الأسلوب‌العلمي‌الذم‌يهدؼ‌أم‌ابغصوؿ‌على‌أكبر‌عدد‌من‌القراء‌الذين‌يشتًكف‌
الصحيفة‌بدا‌يتناسب‌حده‌الأدفْ‌مع‌‌مستول‌الصحيفة‌مقارنة‌بدستول‌منافسيها‌من‌الصحف‌الأخرل،‌كبؿاكلة‌‌

.‌الاستئثار‌بأعلى‌قدر‌بفكن‌من‌الزيادة‌في‌عدد‌ابؼشتًكتُ‌للصحيفة
‌كفاءة‌جهاز‌التوزيع‌في‌ابؼؤسسات‌الصحفية،‌فأنو‌لا‌بيكن‌بيع‌كل‌ما‌يطبع‌من‌كانتقع،‌مهما‌افي‌الو

‌نسخا،،‌أك‌النسخ‌التي‌فَ‌تباع‌كتعرؼ‌باسم‌إليهاأعداد‌الصحيفة،‌لذا‌فإف‌باعة‌الصحف‌كابؼتعهدين‌يردكف‌
.‌ابؼربذعات

كابؼربذعات‌ىذه‌تعتبر‌خسارة‌‌بالنسبة‌للمؤسسة‌الصحفية‌حيث‌أنها‌بسثل‌نقصا‌من‌قيمة‌ابؼبيعات‌ابؼقدرة،‌
.‌‌بيعهاإفُ‌جانب‌أنها‌تعتبر‌كرؽ‌كشت،‌كحتى‌تقلل‌ابؼؤسسات‌الصحفية‌من‌ىذه‌ابػسائر‌فأنها‌تلجأ‌إفُىذا‌

كيتم‌بيع‌ابؼربذعات‌من‌الصحف‌في‌معظم‌البلداف‌النامية‌في‌أغلب‌الأحياف‌بابؼيزاف‌لاستخداـ‌كرقها‌في‌
.‌لف‌السلع‌كالبضائع‌كغتَ‌ذلك

‌صناعتها‌كرقا‌من‌جديد‌ف‌كما‌أف‌بـلفات‌العمليات‌الطباعية‌تباع‌إعادةكفي‌البلداف‌ابؼتقدمة‌صناعيا،‌يتم‌
.‌في‌معظم‌الأحواؿ‌بتُ‌ابغتُ‌كالآخر،‌كحتى‌لا‌يتكلف‌الاحتفاظ‌بها‌في‌ابؼخازف‌أكثر‌من‌بشنها

كبذلك‌بيثل‌بيع‌ابؼربذعات‌كبـلفات‌العملية‌الطباعية‌موردا‌يساعد‌الإدارة‌في‌الصحيفة‌على‌تغطية‌جزء‌كلو‌
.‌بسيط‌من‌نفقات‌الصحيفة‌ابؼتغتَة

كالصحيفة‌سلعة‌سريعة‌التلف،‌كلذلك‌فمسؤكلية‌إدارة‌التوزيع‌برديد‌طاقة‌السوؽ‌الاستيعابية،‌لأف‌ىناؾ‌
.‌حدا‌تتوقف‌كتنخفض‌بعده‌زيادة‌الكميات‌ابؼباعة‌

‌ىبوط‌أرباح‌إفُ‌يؤدم‌الإغراؽ‌كعلى‌ضوء‌ذلك،‌فاف‌ابؼغالاة‌في‌زيادة‌الكميات‌ابؼطبوعة‌تنفيذا‌لسياسة‌
‌إذا‌الإغراؽابؼؤسسة‌الصحفية،‌كلذلك‌بهب‌مراجعة‌نسب‌ابؼربذعات‌أكلا‌بأكؿ،‌كعليهم‌التوقف‌عن‌سياسة‌

.‌‌نسبة‌ابؼربذع‌كبتَة‌أك‌في‌تزايدكانت

: نماط التوزيعأ-أ

كفي‌كلتا‌ابغالتتُ‌.‌يعرؼ‌أساسا‌توزيع‌الصّحافة‌على‌البيع‌ابؼباشر‌أم‌البيع‌بالعدد‌أك‌التوزيع‌عن‌طريق‌الاشتػػراؾ‌
على‌عكس‌البيع‌بالاشتًاؾ‌الذم‌تبرز‌–‌موحدا‌–‌بىتلف‌سعر‌البيع‌،‌بينما‌في‌نقاط‌البيع‌التقليدية‌يكوف‌السّعر‌

:‌‌فيو‌أعباء‌جديدة‌بالنسبة‌للمؤسسة‌الصّحفية‌كىذه‌الأعباء‌تتمثل‌في‌
 .كزف‌الشحنة‌ -
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بينما‌عندما‌تكوف‌ىذه‌ابعرائد‌مراسلة‌عن‌طريق‌ابعوّ‌.‌عندما‌يكوف‌ذلك‌عن‌طريق‌ابغامل‌ابػاص‌أك‌البريد‌‌–‌
عدد‌النسخ‌المجهّزة‌–‌كزف‌الطرّد‌‌:‌(استًشادية‌التوصيل‌‌)أك‌البحر‌يدخل‌في‌تعيتُ‌السّعر‌بالنسبة‌للمؤسسة‌

‌أساسا‌. كىذا‌يعد‌عبثا‌على‌عاتق‌ابعريدة‌لا‌يدخل‌في‌برديد‌السّعر‌ابؼرجعي‌للجريدة‌،‌كلكن‌بالنسبة‌إليها‌تقوـ
الإشهار‌،‌كبيثل‌بالنسبة‌للجريػدة‌التي‌تتميز‌بدقركئيػة‌:‌الأرباح‌على‌الأعداد‌ابؼوزعة‌في‌نقاط‌البيع‌علبكة‌على‌

‌من‌ %‌8إف‌2.5‌ُ)بينما‌في‌ابعزائػر‌لا‌بيثل‌إلاّ‌بػ‌.‌‌من‌الدّخػل‌الإبصالػي‌للمؤسسة‌ %30منتظمػة‌سعر‌البيع‌
.‌إصدارات‌ابعريدة‌

بردّد‌قيمة‌ابعريدة‌في‌الغرب‌حسب‌تداكلػها‌أمّا‌في‌ابعزائر‌فمعيار‌برديد‌ابؼقركئية‌ىو‌معيار‌ميكانيكػي‌أم‌ -
‌ىي‌الأكفُ‌.‌أعداد‌السّحب‌:‌حسب‌  .فابعريدة‌الأكثر‌سحبا‌في‌اليوـ

:  المرتجعاتكإشكاليةتوزيع الصحافة - ب
في‌ىذا‌السّياؽ‌يعتبر‌تنوع‌مراكز‌التوزيع‌ك‌البيع‌بؿفّز‌أساسي‌بالنسبة‌للمؤسسة‌ك‌الغاية‌ىي‌التقرب‌من‌ابؼستهلك‌

أمّا‌بالنسبة‌للموزعّ‌فلب‌تكوف‌ىناؾ‌آثار‌سلبية‌ملموسة‌بحكم‌تنوعّ‌العناكين‌ابؼوزّعة‌كخاصة‌أفّ‌ابؼوزعّ‌يتحصل‌.‌
على‌بشن‌البيع‌بالعدد‌دكف‌الأخذ‌بعتُ‌الاعتبار‌متغتَات‌السّوؽ،‌لأف‌ابؼوزعّ‌يتحصل‌على‌بشن‌ابؼبيعات‌يوميا‌أك‌

.‌كما‌أنوّ‌يتحصل‌‌على‌فائدة‌في‌إعادة‌ابؼرجعات‌إفُ‌النّاس‌كىذا‌يعتٍ‌أفّ‌ىذه‌العملية‌بزدـ‌ابؼوزعّ‌.‌أسبوعيا‌

: توزيع الصحافة في الجزائر-ج
‌بوجػود‌: 1966 / 1962عدة‌بؿطات‌منذ‌الاستقلبؿ‌بسيزت‌من‌سنةعرؼ‌قطاع‌توزيع‌الصّحاؼ‌في‌ابعزائر‌
‌بتوزيع‌جلّ‌العناكين‌ابؼوجودة‌في‌ابعزائر‌ككصل‌ك Hachetteمؤسسػة‌توزيػع‌أساسيػة‌ىي‌ىاشات التي‌كانت‌تقوـ

ككانت‌.‌‌ألف‌نسخة‌،‌إذا‌أخذنا‌بعتُ‌الاعتبار‌ابعرائد‌القادمة‌من‌فرنسا‌500عدد‌الصّحف‌ابؼوزعة‌إفُ‌
كبتاريخ‌.‌الأسبوعيات‌التابعة‌بعبهة‌التحرير‌الوطتٍ‌:‌بؿاكلات‌أخرل‌بؿتشمة‌من‌مؤسسات‌أخرل‌للنشر‌مثاؿ‌

‌(‌.‌SNED)كإنشاء‌ابؼؤسسة‌الوطنية‌للنشر‌ك‌التوزيع‌–‌ىاشات‌–‌‌تّم‌تأميم‌مؤسسة‌1966جانفي28
.‌ككانت‌ىذه‌الأختَة‌بدثابة‌الانطلبؽ‌من‌أجل‌التحكم‌في‌توزيع‌الصّحافة‌كمعرفة‌ميكانيزمات‌السّحب‌كالتوزيع‌

كما‌أفّ‌غاية‌السّلطة‌السياسية‌آنذاؾ‌تعميم‌توزيع‌الصّحافة‌على‌جلّ‌القطر‌الوطتٍ‌حيث‌أنوّ‌حتى‌بداية‌
التسعينات‌فَ‌تكن‌تصل‌اليومية‌ابؼطبوعة‌في‌العاصمة‌إفُ‌الشرؽ‌ابعزائرم‌أك‌إفُ‌ابعنوب‌أك‌الغرب‌ز‌العكس‌

كالنتيجة‌أف‌تغطية‌التوزيع‌صار‌مؤجلب‌في‌بصيع‌التًاب‌الوطتٍ‌بفاّ‌اضطرّ‌ابؼؤسسات‌الإعلبمية‌استعماؿ‌.‌صحيح‌
‌.‌(بنيو‌‌)ابؼطابع‌كالإمكانيات‌ابغديثة‌لاستقباؿ‌شريط‌ابعريدة‌كبّظي‌ىذا‌النظاـ‌بنظاـ‌
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سنة‌‌)كما‌عرفت‌ىذه‌ابؼرحلة‌بركز‌عناكين‌جديدة‌كارتقى‌السّحب‌آنذاؾ‌إفُ‌ما‌يقارب‌مليوف‌نسخة‌يوميا‌
الصّحافة‌كليضبط‌‌ظركؼ‌توزيع‌الصّحافة‌بصفة‌عامة‌1982كجاء‌قانوف‌سنة‌.‌(الإعلبـ‌‌)‌كزارة‌الثقافة‌1978

‌بعمل‌توزيع‌الصّحافة‌إلاّ‌أفّ‌ابؼشرعّ‌فرض‌ضوابط‌توزيع‌الصّحافة كفي‌.‌الأجنبية‌أم‌أنوّ‌مع‌كجود‌مؤسسة‌تقوـ
صلبحيات‌بتُ‌النشر‌:‌‌للكتاب‌كجػاء‌ذلك‌للفصل‌بيػن‌ENALتمّ‌‌إنشاء‌ابؼؤسسػة‌الوطنيػة‌1983سنة‌

كالتّوزيع‌للمؤسسة‌الوطنية‌لتوزيع‌الصّحافة‌للوسط‌كابؼؤسسة‌الوطنية‌لتوزيع‌الصّحافة‌‌للغرب‌كابؼؤسسة‌الوطنية‌
.‌لتوزيع‌الصّحافة‌للشرؽ

‌49ك‌ابػركج‌من‌ضغط‌الاحتكار‌،.‌‌قرّرت‌الدكلة‌تنظيم‌قطاع‌الإعلبـ‌كإضفاء‌نوع‌من‌السّيولة‌1988سنة‌
.‌‌ألف‌نسخة‌يوميا‌750جريدة‌أك‌بؾلّة‌بدقدار‌

‌‌8نسخة‌يوميا،‌ككانت‌تصدر‌‌000‌.600ك‌‌5000كانت‌ىناؾ‌ثلبث‌يوميات‌،‌ك‌السّحب‌بت1988‌ُ
.‌‌ألف‌نسخة‌أسبوعيا650أسبوعيات‌ك‌كاف‌السحب‌الأسبوعي‌
‌جريدة‌ك‌بؾلة،‌كالتي‌بقيت‌تعمل‌إفُ‌يومنا‌‌882ىي‌1962‌/‌1982بينما‌كاف‌عدد‌ابعرائد‌التي‌كزعت‌مابتُ

‌ظهرت‌مؤسسات‌خاصة‌أككلت‌بؽا‌مهاـ‌توزيع‌‌1988جريدة‌أك‌بؾلة‌متخصصة،‌كبعد‌سنة‌160ىذا‌ىي‌
.‌‌الصحافة
‌ابؼؤسسات‌الوطنية‌1993ك‌في‌سنة‌ ّّ .‌‌أقرت‌ابغكومة‌حلّ

 .توزيع‌الصّحافة‌كاف‌مرىونا‌بتحديث‌كسائل‌الطبّاعة‌كالاستقباؿ‌ -
.‌ظهرت‌في‌قسنطينة‌إمكانات‌الدكلة‌فَ‌تكن‌تتماشى‌مع‌‌الصّحافة‌الوطنية‌"‌أكّؿ‌جريدة‌:‌‌"‌‌المجاىد‌
 .ككالة‌الأنباء‌ابعزائرية‌كاف‌بؽا‌أكّؿ‌نظاـ‌لاستقباؿ‌الصّورة‌ك‌الصّوت‌‌(كاج‌‌) -

 

: تقديم السوؽ في الصحافة المكتوبة-8
عامل‌العرض‌ك‌عامل‌الطلب‌كىناؾ‌عامل‌:‌يتحدد‌عموما‌سعر‌منتوج‌أك‌خدمة‌،‌في‌السّوؽ‌برت‌تأثتَ‌عاملتُ‌

آخر‌كىو‌تغتَ‌الكميات‌ابؼطلوبة‌كابؼعركضة‌التي‌لا‌يصعب‌التنبؤ‌بها‌إفّ‌صناعػات‌الإعػلبـ‌بؽا‌نظم‌برمل‌
‌‌يعبر‌إلا‌جزئيا‌عن‌السّعر‌( Prix Nominal )التكاليف‌ابػاصة‌بها‌،‌بفا‌يؤدم‌إفُ‌كػوف‌السّعػر‌الأبظػى‌

.‌‌‌‌‌‌فهو‌لا‌بيثل‌حاصل‌بصع‌كلفة‌عوامل‌الإنتاج‌( Prix Réel )ابغقيقي‌‌‌
   : التطور ك التكاليف : العرض–أ
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 Couts Variables )‌‌‌كتكاليف‌متغتَة‌‌( Couts Fixes )‌‌‌لكلّ‌منتوج‌تكاليف‌ثابتة‌
‌‌بتقسيم‌الكلفة‌الشاملة‌بالوحػدات‌ابؼنتجػة‌‌أما‌( Couts Moyen )‌‌‌‌‌‌‌تتحصل‌على‌الكلفة‌الوسيطة‌‌(

‌(لا‌برتوم‌إلا‌على‌تكاليف‌متغتَة‌‌)‌فهي‌كلفة‌إنتاج‌كحدة‌إضافية‌( Couts Marginal )الكلفة‌ابغدية‌‌
 .لكل‌إنتاج‌ىيكل‌تكاليف‌خاص‌بو‌

ففي‌صناعات‌الإعلبـ‌كنظرا‌لتباين‌شركط‌العمل‌بقد‌أف‌ابؼعايتَ‌ابؼطبقة‌في‌ميداف‌معتُ‌ىي‌نفسهػا‌في‌ابؼيداف‌
‌‌‌فهكذا‌بقد‌أف‌ ( Hétérogénéité )الإعلبمي‌،‌كفي‌داخل‌صناعات‌الإعلبـ‌نفسها‌بقد‌عدـ‌بذانس‌

.‌تكاليف‌النشر‌في‌الصّحافة‌نوعا‌ما‌متجانسة‌كتكاليف‌الأفلبـ‌تعرؼ‌شكل‌مبعثرة‌
‌
‌

 :  المكتوبة الصّحافة  في التكاليف– ب
ىنا‌يتطرؽ‌درسنا‌إفُ‌الصّحافة‌اليومية‌من‌جهة‌كإفُ‌الصّحافة‌الدكرية‌من‌جهة‌أخرل‌حيث‌لا‌يتم‌إنتاجها‌بنفس‌

.‌الطريقة‌

  : اليومية الصّحافة - ج

فهي‌لا‌تتأثر‌بعدد‌النسخ‌‌كىي‌‌(أم‌كل‌تكاليف‌إنتاج‌النسخة‌الأكفُ‌من‌ابعريدة‌‌)بقد‌أكلا‌تكاليف‌ثابتة‌-‌
النفقات‌الإدارية‌كراء‌ابؼبافٓ‌‌الأجور‌‌‌)تشمل‌النفقات‌العامة‌الثابتة‌للمؤسسة‌التي‌لا‌تتأثر‌بعدد‌النسخ‌

كابؼصاريف‌التحريرية‌نفقات‌الربورتاج‌،‌نفقات‌التلغراؼ‌،‌الوكالات‌،‌نفقات‌قسم‌الإشهػار‌ك‌أىم‌أقساـ‌الإنتاج‌
...‌،‌تركيب‌،‌تصوير‌

ثانيا‌بقد‌التكاليف‌ابؼتغتَة‌النابذة‌عن‌الطبّاعة‌،‌التّوزيع‌كعن‌الورؽ‌الذم‌بيثل‌أىمّ‌كلفة‌،‌بهب‌أف‌نضيف‌ىنا‌-‌
‌الصّحف‌ابؼرسلة‌( Rotatives )أجور‌العماؿ‌ابؼكلفتُ‌بآلات‌الطبّاعة‌ .‌‌ك‌العماؿ‌ابؼكلفتُ‌برزـ

إذا‌فَ‌تكن‌ىناؾ‌مشاكل‌بالنسبة‌‌)نأخذ‌كذلك‌كتكاليف‌متغتَة‌النفقات‌التي‌تدخل‌في‌الإشهار‌كتركيج‌ابعريدة‌
.‌للتكاليف‌الثابتة‌،‌فعلى‌ابؼستَ‌أف‌يكوف‌لو‌دراية‌دقيقة‌حوؿ‌ابؼراكز‌التي‌تعرؼ‌تغتَات‌كبتَة‌

 :  الػػورؽ -د
:‌ترتبط‌النفقات‌ىنا‌بعوامل‌ثلبثة‌

 .الكمية‌ابؼستعملة‌ابؼرىونة‌بعدد‌النسخ‌ابؼطبوعة‌ -
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 .نوعية‌الورؽ‌ -
 .شركط‌الشراء‌ -

أف‌طبع‌عدد‌كبتَ‌من‌‌)‌‌‌ىذا‌دكف‌أف‌ننسى‌أف‌ىناؾ‌نوع‌من‌التبذير‌خلبؿ‌‌النقل‌ك‌السحب‌
.‌‌كلغ‌‌350كلغ‌بؼكب‌14:‌النسخ‌بودث‌تبذيرا‌كبتَا‌

 : FABRICATION الطبّاعة / الإنتاج-ق

:‌‌‌‌إفّ‌التكاليػف‌تتغتَ‌من‌بلد‌إفُ‌آخر‌حسب‌الإنتاجيػة‌في‌ابؼطابع‌،‌كىي‌مرتبطة‌بعدة‌عوامػل‌
‌  )...‌القػوة‌النسبيػة‌للنفقػات‌،‌حداثػػة‌الآلات‌ابؼستعملػة‌،‌حجػم‌الصّحيفػة‌،‌عػدد‌الطبعػات‌في‌اليػوـ

éditions )‌

.‌أف‌يوفر‌بؼستهلكي‌صحيفتو‌منتوجات‌تشخص‌الطلبة‌‌(أم‌الناشر‌‌)‌إذا‌ىنا‌لا‌بيكن‌للمنتج‌

إفّ‌نسخة‌صحيفة‌ىي‌بدثابة‌ابؼنتػوج‌الفريد‌،‌حيث‌على‌الرغم‌من‌توفره‌بكميات‌كبتَة‌في‌السّػوؽ‌فإنوّ‌ليس‌ -
 ‌.( Substitut )لو‌منتوج‌بديل‌يعوضو‌بساما‌

مثل‌النسػخ‌الإبهابية‌لشريط‌سلبػي‌‌)‌كبيػرة‌ ( Prototype dupliqué )فهو‌بموذج‌أكفُ‌منسوخ‌بكميات‌
.‌تكوف‌كحدة‌كاحدة‌منو‌بؽا‌قيمة‌عند‌ابؼستهلك‌‌(

فبالنسبة‌للعائلة‌التي‌تتوفر‌على‌سيارة‌ثانية‌،‌تعتبر‌:‌فالأمر‌ىنا‌بىتلف‌عما‌ىو‌عليو‌في‌صناعة‌السيارات‌ -
جد‌مرتفعة‌‌على‌‌(أم‌البديل‌‌)ىذه‌السيارة‌الثانية‌بديلب‌مقبولا‌بالنسبة‌للسيارة‌الأكفُ‌كبيكن‌أف‌تكوف‌قيمتو‌

 .عكس‌ذلك‌فإفّ‌قيمة‌نسخة‌بفاثلة‌للنسخة‌التي‌في‌حوزتنا‌تكوف‌مساكية‌للصفر‌
‌سول‌كقت‌قراءتها‌ - فهو‌‌(‌ساعة‌24بضع‌ساعات‌كليس‌‌)ىو‌منتوج‌قابل‌للتلف‌،‌فمحتول‌يومية‌لا‌يدكـ

‌،‌بفا‌يرفع‌قيمة‌تكاليف‌الإنتاج‌ك‌التوزيع‌  .منتوج‌يتحدد‌كل‌يوـ
:‌‌بيكن‌بسييز‌صحيفة‌عن‌غتَىا‌عن‌طريق‌

 .الرقعة‌ابعغرافية‌للبيع‌ -
  Rythme de Parutionكتتَة‌الصدكر‌ -
 .فئات‌ابؼستهلكتُ‌ -
 .ابغجم‌النسبي‌ابؼسند‌للئشهار‌ك‌الأخبار‌ -
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التي‌ترتبط‌بحجم‌الإخراج‌ترقيم‌الصفحات‌،‌ك‌التي‌بردد‌في‌حد‌ذاتها‌الكمية‌‌)كلفة‌الإنتاج‌الوسيطة‌ -
 ‌.(الإشهارية‌الضركرية‌

.‌سعر‌بيع‌الصحيفة‌ -
‌‌‌التكاليف‌جد‌مرتبطة‌بالعمليات‌الأساسية‌للطبّاعة‌كتنظيمها‌،‌فالعملية‌ابؼتواجدة‌على‌مستول‌

‌بزرج‌عدد‌معتُ‌ ( Groupes )،‌لأف‌الإخراج‌يتم‌بفضل‌بؾموعات‌...‌آلة‌الطبع‌ىي‌التي‌بؽا‌إبراز‌النتائج‌
‌‌.‌( Cylindres 2 ) مبدئيا‌مع‌كل‌بؾموعة‌أسطوانتتُ‌(‌‌3)من‌الصفحات‌ابؼطبوعة‌في‌كل‌دكرة‌

.‌‌‌من‌قدرتها‌% 25يوجد‌فريق‌عمل‌أيضا‌،‌كلنسخ‌صفحتاف‌أيضا‌فئتاف‌لن‌تعمل‌الاسطوانتاف‌إلا‌بنسبة‌

‌

‌

عموما‌ىي‌نفقات‌منخفضة‌نسبيا‌لكنها‌تتغتَ‌بتغتَ‌الصفحتتُ‌،‌ :الإدارة ك ( Rédaction ) التحرير-ك
بعض‌‌(نكػوف‌بحاجػة‌إفُ‌عدد‌أكبػر‌من‌عماؿ‌دائمتُ‌أك‌متعاكنتُ‌‌)ىنا‌التكاليف‌ترتفع‌مع‌عدد‌الصفحات‌

.‌‌‌تتحمل‌مصاريف‌جد‌ىامة‌  ( journaux prestige )صحػف‌اللبمعػة‌

 :  التػوزيع-ز

‌عدد‌النسخ‌،‌نوعية‌التوزيع‌،‌اشتًاؾ‌بيع‌بالعدد‌( Périodicité )تتغتَ‌الكلفة‌حسب‌صدكر‌الصّحيفة‌
...‌انتشار‌رقعة‌التوزيع‌،‌ابؼنافسة‌،‌عدد‌ابؼرجعات‌،‌إفٍ‌

.‌ىم‌ابؼصاريف‌الإدارية‌:‌‌-‌ىنا‌أىم‌‌العوامل‌

‌‌(الإرساؿ‌،‌النقل‌‌)‌ابؼصاريف‌التقنية‌،‌ -
‌( Commissions )العمولات‌ابؼوزعة‌ -
.‌‌مصاريف‌تفقد‌البيع‌ -
نلبحظ‌أف‌التوزيع‌بابؼشاركة‌ترجع‌بكلفة‌أدفْ‌‌)مصاريف‌التفتيش‌عن‌نقاط‌بيع‌جديدة‌كتركيج‌الصّحيفة‌ -

حيث‌أف‌رقعة‌التوزيع‌,‌من‌البيع‌بالعدد‌كأف‌توزيع‌اليوميات‌ابعهوية‌يكوف‌أرخص‌من‌توزيع‌يومية‌كطنية‌
.‌تلعب‌دكرا‌كبتَا‌في‌ارتفاع‌التكاليف‌
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‌:‌التكاليػف تنمػو كيػف

‌كلفة‌نسخة‌صحيفة‌سواء‌حسب‌عدد‌الصفحات‌أك‌حسب‌‌‌‌Variationإف‌الدراية‌بتغتَات‌
ىذه‌الدرايػة‌تسهل‌البحث‌عن‌مستويات‌الوصوؿ‌إفُ‌حالات‌بذعػل‌من‌,‌عدد‌النسخ‌ابؼطبوعة‌أك‌الاثنتُ‌معا‌
.‌‌عامل‌يقلص‌كلفة‌إنتاج‌النسخة‌الواحدة‌‌(أك‌الاثناف‌معا‌‌)عدد‌الصفحات‌أك‌النسخ‌ابؼطبوعة‌

‌
‌بباريس‌‌‌58موز‌عاـ‌‌Guillermoمأخوذة‌من‌أطركحة‌قدمها‌السيد‌فويلتَ (أمثلة‌

.‌ىي‌أكؿ‌دراسة‌في‌علم‌الاقتصاد‌الإعلبمي‌
‌
‌

 كلفػة النسخػة كعػدد النسػخ المطبوعة
 )عندما‌يرتفػع‌عدد‌النسػخ‌ابؼطبوعػة‌لا‌ترتفع‌كلفة‌الورؽ‌ابؼستعمل‌ما‌عدا‌إذا‌كاف‌ىذا‌الارتفاع‌فجائي‌ -

Bond ) ‌َفي‌ىذه‌ابغالة‌فقط‌تكوف‌مصاريف‌الورؽ‌مرتفعة‌نسبيا‌تبعا‌لضياع‌كمية‌من‌الورؽ‌عند‌تغيت‌‌
 ‌. ( Bobines ) ابؼكبات‌

‌
‌
‌
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 ) ‌نلبحػظ‌أف‌الكلفػة‌الوسيطػة‌ىي‌دالة‌متقطعػة‌( Par Palier )‌كلفػة‌الطبع‌تنخفػض‌بالتدرج‌
Fonction discontinue ) لكمية‌النسخ‌ابؼطبوعة‌ابؼنحتٌ‌‌يكوف‌منقطع‌‌لكل‌قطعة‌مشية‌متناقصة‌‌

‌فرؽ‌جديدة‌كفي‌بعض‌الأحياف‌آلات‌جديدة‌يقع‌على‌مستول‌أعلى‌من‌مستول‌نهاية‌ غتَ‌أف‌كل‌الذم‌يستلزـ
.‌القطعة‌

‌

 

تكاليف‌الإدارة‌ك‌التحرير‌ترتفع‌عندما‌يرتفع‌عدد‌النسخ‌ابؼطبوعة‌ثم‌تستقر‌قبل‌أف‌تعود‌إفُ‌الارتفاع‌عند‌كجود‌
.‌سحب‌مرتفع‌

‌

‌

 

 

 

‌‌‌إفّ‌تكاليف‌التوزيع‌بؽا‌تطور‌يصعب‌حسابو‌،‌إذا‌فَ‌تتغتَ‌ابؼساحة‌ابعغرافية‌،‌يبدك‌أفّ‌التكاليف‌
 تنخفض‌ثم‌عندما‌يرتفع‌عدد‌النسخ‌ابؼطبوعة‌،‌تتسع‌مساحة‌التوزيع‌بنا‌يؤدم‌إفُ‌ارتفاع‌تكاليف‌التوزيع‌

 

 

‌ 
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 :  الصفحات كعدد النسخة كلفة

في‌ىذه‌ابغالة‌تكوف‌الأمور‌أبسط‌،‌إذ‌أف‌ىناؾ‌ارتفاع‌كلفة‌النسخة‌بارتفاع‌عدد‌الصفحات‌ك‌النمو‌يكوف‌
‌كلفة.‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌تناسبي‌بالنسبة‌للورؽ‌

الورؽ                   

‌

                        عدد الصفحات

 

‌)ك‌الارتفاع‌يكوف‌بالتدرج‌بالنسبة‌للتوزيع‌‌(مبدأ‌ابػدمات‌كفرؽ‌العمل‌‌)الارتفاع‌يكوف‌بالتدرج‌بالنسبة‌للطباعة‌
‌.‌(ثقل‌عدد‌النسخ‌

‌

 كلفةكلفة

 

‌

‌

‌عدد الصفحات                                                                       عدد الصفحات

‌يػرل‌أفّ‌ىذه‌ ( Guillermoيصعػب‌حسػاب‌مصاريف‌الإدارة‌كالتحريػر،‌حيػث‌يرتبػط‌ىذا‌بتصورنػا‌بؽذا‌ابؼركػز
ابؼصاريف‌ترتفع‌بارتفاع‌عدد‌الصفحات‌غتَ‌أف‌ىذا‌الارتفػاع‌غتَ‌تناسبي‌‌بعض‌الصحافيتُ‌‌يركف‌أفّ‌ىذه‌

حيث‌بهب‌أف‌لا‌نرفع‌من‌عدد‌العمػاؿ‌عند‌ارتفاع‌عدد‌الصفحات‌‌في‌ابغقيقة‌أف‌عدد‌‌)ابؼصاريف‌ثابتة‌
‌سواء‌صحفييػن‌إضافييػن‌‌‌أك‌على‌الأقل‌مساعدة‌خارجية‌ ‌ Piges صفحػات‌أكبر‌يستلزـ

 الطبّاعة  التوزيع
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 : الاستغػػلاؿ أنػواع – 2

‌عامة‌ما‌تكوف‌أجهزة‌ميكانيكية‌Semi durable ‌‌‌فالكثتَ‌من‌ابؼنتوجات‌النصف‌دائمة‌‌
.‌ذات‌استعماؿ‌مباشر‌للبستهلبؾ‌مثاؿ‌الثلبجة‌،‌الغسالة‌

"‌.‌مباشرة‌"‌فهي‌تضاؼ‌إفُ‌الاستهلبؾ‌لكنها‌ليست‌ضركرية‌

‌‌‌فابؽيكل‌الصناعي‌للراديو‌،‌تلفزيوف‌يضعو‌إذا‌في‌موقع‌كسيط‌يدخلو‌ضمن‌كسائل‌الإعلبـ‌،‌
.‌لكنو‌يقربو‌من‌ابؼواد‌النصف‌دائمة‌

في‌ابعزائر‌‌في‌:‌‌‌‌كىذا‌بفا‌قد‌يفسػر‌ذلك‌النػوع‌من‌عدـ‌الفهػم‌لبعض‌سلطات‌أخػذ‌القرار‌مثاؿ‌
 deبعض‌الأكقػات‌،‌أعتبػر‌جهاز‌التجدد‌كمػادة‌ثقافيػة‌،‌كفي‌أحيػاف‌أخرل‌اعتبر‌منتوج‌كهر‌كمنزفِ‌كمػافِ‌

luxe ‌.‌

 الإذاعةاقتصاديات : لثالمحور الثا

تعتبر‌الإذاعة‌من‌أكسع‌كسائل‌الإعلبـ‌انتشارا‌كأكثرىا‌شعبية‌كبصهورىا‌من‌ابعمهور‌العاـ‌بجميع‌مستوياتو،‌
تستطيع‌الوصوؿ‌إليو‌بـتًقة‌حواجز‌الأمية‌كالعقبات‌ابعغرافية‌كالقيود‌السياسية‌التي‌بسنع‌بعض‌الوسائل‌الأخرل‌من‌
الوصوؿ‌إفُ‌بؾتمعاتها،‌كما‌أنها‌لا‌برتاج‌إفُ‌تفرغ‌تاـ‌من‌ابؼستمعتُ‌كتتيح‌الإذاعة‌للوصوؿ‌إفُ‌بصهورىا‌إشكالا‌

 .‌الإذاعي‌كالإعلبف‌كالأغنيةكالربورتاجاتصالية‌بـتلفة‌مثل‌التمثيلية‌
كباستعماؿ‌ابؼوسيقى‌كابؼؤثرات‌الصوتية‌تتمكن‌من‌تهيئة‌ذىن‌ابعمهور‌لتلقي‌الرسالة‌الإعلبمية،‌كخلق‌ابعو‌

النفسي‌ابؼناسب‌لتقبل‌الفكرة‌كالاقتناع‌بها،‌كيلبحظ‌إفُ‌جانب‌ذلك‌أف‌تكلفتها‌أعلى‌من‌حالة‌الصحف‌
 .كالمجلبت‌كاقل‌من‌السينما‌كالتلفزيوف

كبستاز‌إفُ‌جانب‌ذلك‌بدؼء‌الصوت‌البشرم‌كتأثتَه،‌بفا‌بهعلها‌أكثر‌الوسائل‌قدرة‌على‌الاستهواء‌
كالإبواء‌خاصة‌مع‌قليلي‌ابغظ‌من‌الثقافة،‌بالإضافة‌إفُ‌الإحساس‌ابعماعي‌الذم‌يتوفر‌بعمهورىا،‌مهما‌

‌.تباعدت‌أماكنو
‌لا‌تغتٍ‌عن‌الاجتماعات‌كابؼطبوعات‌كابؼوضوعات‌في‌الصحف‌الإعلبـكمع‌ذلك‌فالإذاعة‌في‌بؾاؿ‌

.‌كالزيارات‌الشخصية،‌فهي‌كسيلة‌لزيادة‌مفعوؿ‌ىذه‌الوسائل‌بصيعا
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: تعريف الإذاعة-أ
يعتبر‌الراديو‌كسيلة‌اتصاؿ‌بصاىتَية‌بظعية‌الكتًكنية‌‌تم‌اختًاعها‌‌في‌ابؼاضي‌على‌يد‌

‌(لاسلكية)‌كهركمغناطيسية‌إشارة‌أكؿ‌إرساؿ،‌حيث‌بسكن‌من‌1894الايطافِ‌سنة‌"‌MARCONIماركوفٓ"
‌ككاف‌أكؿ‌استخداـ‌للراديو‌ىو‌الاتصاؿ‌بت1901‌‌ُعبر‌المحيط‌الأطلسي‌من‌خلبؿ‌جهاز‌لا‌سلكي‌في‌سنة‌

السفن‌كابؼوانئ،‌كلايزاؿ‌يستخدـ‌لنفس‌الغرض‌أك‌أغراض‌أخرل‌كثتَة‌لا‌بؾاؿ‌بغصرىا،‌فلبسلكي‌ماركوفٓ‌بؿدكد‌

.‌1الاستعماؿ‌بالأمس‌جعل‌من‌العافَ‌قرية‌كونية‌اليوـ

‌باستخداـ‌موجات‌كهركمغناطيسية‌الأثتَما‌يبث‌عن‌طريق‌‌‌(‌ابؼسموعةالإذاعة‌)كما‌يقصد‌بالراديو‌
‌للوسائل‌ابؼطبوعة)بإمكانها‌اجتياز‌حاجز‌الأمية‌ كابغواجز‌ابعغرافية‌كالسياسية‌‌كربط‌مستمعيها‌برباط‌‌(ابؼلبزـ

‌رأممباشر‌كسريع‌،كمن‌ثم‌فقد‌شاركن‌مع‌التلفزيوف‌خاصة‌ككسائل‌الاتصاؿ‌الأخرل‌في‌تقريب‌الثقافات‌كتكوين‌

.‌2عاـ‌عابؼي‌براكؿ‌دكؿ‌‌الشماؿ‌الإبقاء‌على‌سيطرتها‌عليو

‌إلا‌بولاية‌بنسلفانيا،‌‌1920نوفمبر‌02كما‌تعتبر‌أكؿ‌بؿطة‌للراديو‌في‌الولايات‌ابؼتحدة‌‌الأمريكية‌في‌
،كانتشرت‌كسيلة‌‌1890بدأت‌قبل‌ذلك‌بكثتَ‌كبرديدا‌منذ‌عاـ‌الأثتَأف‌التجارب‌الأكفُ‌على‌نقل‌الصوت‌عبر‌

‌ىذه‌في‌كل‌العافَ‌بعد‌سنوات‌قليل‌جدا،‌من‌تاريخ‌أنشاء‌أكؿ‌بؿطة‌كبزطّى‌الراديو‌ابغدكد‌الدكلية‌كصار‌الإعلبـ
.‌ضيّفا‌عزيز‌في‌كل‌بيت‌كحارة‌كقرية‌

‌بصهور‌عاـ‌كاستقباؿ‌ىذه‌ابؼواد‌بصاىتَيا‌بواسطة‌أجهزة‌استقباؿ‌إفُالإذاعة‌تعتٍ‌البث‌كالنشر‌للؤخبار‌
عامة،‌كيؤكد‌ىذا‌‌ابؼعتٌ‌ما‌كرد‌في‌دائرة‌ابؼعارؼ‌البريطانية‌حوؿ‌كصف‌كبرديد‌‌كلمة‌إذاعة،‌فالإذاعة‌ىي‌النشر‌
ابؼنظم‌أك‌البث‌‌للتًفيو‌كالإعلبـ‌ك‌التثقيف‌كغتَىا‌في‌استقبابؽا‌في‌أف‌كاحد‌بواسطة‌بصهور‌متناثر‌على‌ىيئة‌أفراد‌

.‌3أك‌جامعات‌بأجهزة‌استقباؿ‌مناسبة

 نشأة الإذاعة-ب
بعد‌ثورة‌الطباعة‌كسيطرة‌كسائلها‌بؼدة‌طويلة‌بدأت‌ثورة‌الإلكتًكنيات‌‌نتيجة‌أبحاث‌مكثفة‌كمستمرة‌في‌
حقل‌الكهرباء‌كابؼغناطيس‌كالراديو‌كأف‌أحدثها‌تراكم‌ىذه‌المجهودات‌العلمية‌النظرية‌كالتطبيقية‌ذلك‌لا‌بيكن‌

                                                           
-1‌،2010الاتصاؿ‌الإنسافٓ،‌دكره‌في‌التفاعل‌الاجتماعي‌،‌الإصدار‌الرابع،‌دار‌بؾدلاكم‌للنشر‌كالتوزيع‌،‌عماف‌،ط:‌إبراىيم‌أبو‌عرقوب-1

‌.90ص‌.2011
‌.142مرجع‌سابق،ص‌:‌‌فضيل‌دليو-‌2
‌.146-145مدخلئفُ‌‌الاتصاؿ‌ابعماىتَم،‌دار‌ابؼعرفة‌ابعامعية،‌القاىرة،‌ص‌:‌بصاؿ‌المجاىد‌كآخركف-‌3



 
50 

 

‌بعينو،‌رغم‌ادعاء‌بعض‌ابؼؤرختُ‌نسبة‌الاختًاع‌لأحد‌مواطنيهم‌كل‌حسب‌جنسيتو‌لأحدنسبة‌اختًاعو‌
كعلى‌"‌لودج:‌"‌كالبريطانية‌ؿ،ػ"‌ماركوم:‌"‌كالايطالية‌لػ"‌بوبوؼ:‌"‌كالركسية‌لػ"‌ىرتز"‌فابؼوسوعة‌الأبؼانية‌نسبة‌لػ‌

‌بيكن‌القوؿ‌أف‌رحلة‌ظهور‌الإذاعة‌ابؼسموعة‌بدأت‌عاـ‌ ‌مع‌تنبأ‌عافَ‌رياضي‌اسكتلندم‌1860العموـ
‌أثبتت‌الأبحاث‌كالتجار‌بابؼخبرية‌للفيزيائي‌الأبؼاف1887‌ٓماكسويل‌بوجود‌موجات‌‌كهركمغناطيسية‌كفي‌عامك‌

‌ثم‌‌1895في‌كمن‌بريطانيا‌عاـ‌إشاراتإذاعية‌كاستقباؿ‌إرساؿىرتز‌صحة‌نظرية‌ماكسويل‌الذم‌بسكن‌فعلب‌من‌
‌كفي‌نفس‌‌1900كعبر‌المحيط‌‌الأطلسي‌عاـ‌‌1899للبسلكية‌عبر‌ابؼانش‌عاـ‌إشارةأتبع‌ذلك‌بإرساؿ‌أكؿ‌

من‌تركيب‌جهاز‌مستقبل‌للموجات‌ابؽرتزية‌"‌ركسي"‌الوقت‌تقريبا‌كدكف‌التنسيق‌مع‌ماركوفٓ‌بسكن‌ابؼهندس‌

.‌1ليجرم‌بعد‌ذلك‌بذارب

‌‌استعماؿ‌اجتماعي‌للبريد‌التلغرافي‌كأف‌بتُ‌السفن‌المجهزة‌بالراديو‌كأف‌أكؿ‌تلغرافي،‌كمعركؼ‌أف‌إرساؿ
‌العديد‌من‌بلداف‌الإذاعيةرب‌العابؼية‌الثانية‌عمّت‌المحطات‌فٌبسويلو‌في‌البداية‌كأف‌في‌أغلبو‌عسكريا،‌كبعد‌ا

العافَ،‌كمنها‌العافَ‌لعربي‌الذم‌عرفها‌في‌فتًات‌بـتلفة‌كفي‌ظركؼ‌متباينة،‌كتعتبر‌ابعزائر‌كمصر‌أكفُ‌الأقطار‌
العربية‌التي‌عرفت‌الإذاعة‌في‌منتصف‌العشرينيات‌عن‌طريق‌‌ابؼبادرات‌الفردية‌لبعض‌ابؼستوطنتُ‌الفرنسيتُ‌كبعض‌

.‌ابؼصريتُ‌على‌‌التوافِ
 :أىمية الإذاعة-ج

برتل‌الإذاعة‌ابؼسموعة‌منذ‌نشأتها‌مركزا‌ىاما‌بتُ‌كسائل‌الاتصاؿ‌ابعماىتَم‌فقد‌استطاعت‌ىذه‌‌الوسيلة‌
‌الأخرل‌من‌حيث‌قوة‌التأثتَ‌كالثقافة‌الإعلبـفي‌مدة‌لا‌تتجاكز‌نصف‌قرف‌أف‌تكوف‌في‌ابؼركز‌الأكؿ‌بتُ‌كسائل‌

كالتوجيو‌كأصبح‌جهاز‌الراديو‌جزءا‌ىاما‌من‌حياة‌كل‌فرد‌تقريبا‌كلو‌أبنية‌كبتَة‌لأف‌الإذاعة‌أصبحت‌تشكل‌
سيلة‌من‌جهة‌كقدرتها‌على‌ك‌مذىلة‌على‌الصعيد‌العابؼي،‌الأمر‌الذم‌يعكس‌بالفعل‌أبنية‌ىذه‌‌اؿأرقاما

.‌الاستحواذ‌على‌اىتماـ‌ابعمهور‌كحاجاتو‌إليها
‌كتبلغ‌حصة‌كل‌ألف‌ كأيضا‌تعتبر‌الإذاعة‌من‌اىم‌المحطات‌التي‌تبث‌ابؼواد‌الإعلبمية‌كالثقافية‌طواؿ‌اليوـ

‌‌140شخص‌من‌سكاف‌العافَ‌أكثر‌من‌ ‌بأبنية‌كبتَة‌في‌نشر‌الأخبار‌كبثها‌افُ‌الإذاعة‌جهاز‌‌إذاعي،‌كتقوـ
‌أك‌التثقيف‌كغتَىا‌لاستقبابؽا‌من‌طرؼ‌العديد‌من‌ابعماىتَ‌ابؼتناثرة‌على‌الإعلبـابعمهور‌العاـ‌سواء‌للتثقف‌أك‌

.‌ىيئة‌أفراد‌أك‌بصاعات

                                                           
‌.143-142،‌دار‌الفجر‌للنشر‌كالتوزيع،‌ص،‌ص‌1‌،2003الاتصاؿ‌،‌مفاىيمو،‌نظرياتو،‌كسائلو،‌ط:‌فضيل‌دليو-1
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‌ابؼيلبد‌ابغقيقي‌للئذاعة‌كوسيلة‌اتصاؿ‌بصاىتَية‌عند‌ما‌استطاع‌فيسنيدكف‌من‌جامعة‌1906كيعتبر‌عاـ‌
بيتَج‌أف‌ينقل‌الصوت‌البشرم‌كابؼوسيقى‌على‌مسافة‌بعيدة،‌كتعتبر‌ىذه‌أكؿ‌إذاعة‌صوتية‌في‌التاريخ‌،‌كما‌لعب‌

الراديو‌أبنية‌في‌ابغرب‌‌العابؼية‌الأكفُ،‌كتسختَىا‌لأغراض‌ابغربية‌في‌بؾاؿ‌الاتصالات‌البحرية‌كالطتَاف‌كربط‌
‌حوؿ‌الإذاعة‌كأجهزة‌أبحاثهاقياداتها‌بالقوات‌ابؼتحاربة‌عبر‌الأثتَ،‌كقد‌استغلت‌معظم‌الدكؿ‌فتًة‌ابغرب‌‌للستَ‌في‌

‌الانتخابات‌الرئاسية‌كالاستماع‌من‌خلبؿ‌أخبارـ،‌كما‌تتجلى‌أبنية‌الإذاعة‌في‌نقل‌1919الاستقباؿ‌حتى‌عاـ‌
‌حد‌كبتَ‌إفُ‌نتائج‌الانتخابات‌في‌نفس‌بغظة‌‌إعلبنها،‌كذلك‌أف‌النظم‌الإذاعة‌في‌دكؿ‌العافَ‌تعكس‌الإذاعةإفُ

درجة‌‌تقدـ‌المجتمع‌كتعكس‌الظركؼ‌السياسية‌كالاجتماعية‌كالفكرية‌كما‌تلعب‌الإذاعة‌دكرا‌ىاما‌كأساسيا‌من‌
حيث‌ابعانب‌الاقتصادم‌كتستخدـ‌الدكؿ‌النامية‌الإذاعة‌كوسيلة‌من‌كسائل‌التنمية‌،‌بينما‌تتجو‌الدكؿ‌‌ابؼتقدمة‌

‌تقاـ‌حصص‌كبرامج‌بؼعابعة‌مشكلبت‌العواصم‌كابؼدف‌الإذاعة‌استخداـ‌الإذاعة‌للتًفيو‌كالإعلبف‌من‌خلبؿ‌إفُ
كطرح‌أىم‌ابؼشاكل‌الاجتماعية‌كإعطائهم‌قدر‌ىائل‌من‌ابؼعلومات‌كتثقيف‌ابعمهور‌كتنمية‌كعيو‌عن‌طريق‌

ابؼشاركة‌الابهابية‌من‌جانب‌ابعمهور‌في‌عمل‌ىذه‌الإذاعات،‌كما‌بيكن‌التغلب‌على‌العديد‌من‌ابؼشاكل‌التي‌
تعوؽ‌عمليات‌التنمية‌الشاملة،‌مثل‌تعدد‌اللغات‌‌اللهجات،‌كما‌بيكن‌للئذاعة‌أف‌تساىم‌ؼ‌برقيق‌التلبحم‌
بتُ‌ابعماىتَ‌من‌خلبؿ‌تفهم‌ابغقائق،‌حيث‌يشعر‌ابعمهور‌ابؼستهدؼ‌أف‌ىذه‌الإذاعة‌تتحدث‌عن‌ما‌‌يثتَ‌

.‌1اىتمامو

 الإذاعة خصائص-د
:‌‌كوسيلة‌اتصاؿ‌بصاىتَية‌بالوسائل‌التاليةالإذاعةتتميز‌
 .السرعة‌كالفورية‌في‌نقل‌الأخبار‌من‌مواقع‌الأحداث‌حية‌على‌ابؽواء‌كعلى‌جناح‌السرعة -

م‌اتساعنطاقالتغطيةابعغرافيةعلىمستوىالمحليوالإقليميوالعابؼيف
 استخدامابؼوجةالقصتَةكابؼتوسطةتصلبلكلمةالإذاعيةإلىأطراؼ‌العلم

  / . ‌ثانية1/7فيأقلمن
‌كالكلمةالإنسافدحواجزبرولدكفد‌‌لاتوج

كابعغرافيةكالعسكريةكالرقابةكالتشويشلتصلئلىا،بؼذاعةنظرالقدرةابؼوجاتالإذاعيةعلىتخطيابغواجزالطبيعيةكابغدكدالسياسيةا
بعندم‌في‌خندقو‌كالقائد‌في‌غرفة‌عملياتو‌كالتي‌ابؼدفٓ‌في‌ملجئو‌كالعامل‌في‌مصنعو‌كالعدك‌كالصديق‌كالمحامي‌

 .كالعافَ‌أبصع
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ابعماىتَ‌بفا‌بهعلها‌من‌آخر‌الوسائل‌في‌طلببصهورالإذاعةعريضوغتَمتجانس،كبرابؾهامتنوعةلتناسبأذكاقمع -

‌.1كالعابؼيالإقليمي‌العاـ‌المحلي‌الرأمالتأثتَ‌على‌
‌لغة‌‌47ب‌أمريكا‌لغة،‌كصوت‌81بيكن‌بـاطبة‌كل‌مستمع‌بلغتو،‌فمثلب‌صوت‌موسكو‌تبث‌بػ‌ -

 .‌بؿطة‌إذاعية‌عابؼية‌موجهة‌لعافَ‌العربي‌67لغة‌كىناؾ‌أكثر‌من‌‌38البريطانيةػ‌الإذاعةكىيئة‌
‌بنشاطاتها‌:‌‌‌معاناة‌القراءة‌فمثلبإفُلا‌برتاج‌الكلمة‌الإذاعية‌ - نستطيع‌أف‌نستمع‌للئذاعة‌كبكن‌نقوـ

 .‌كابغاجاتكالأذكاؽ‌ثقافات‌معينة،‌فهي‌بزاطب‌كل‌الثقافات‌إفُ‌الكلمة‌ابؼذاعة‌لإنتاجابؼختلفة،‌ككذلك‌
‌قلوب‌كعقوؿ‌ابعماىتَ،‌فالإذاعة‌إفُ‌تعتمد‌الإذاعة‌على‌القدرة‌اللغوية‌للمذيع،‌بفا‌بيكنّو‌من‌الوصوؿ‌ -

 .‌العاـالرأمأداة‌مؤثرة‌في‌تشكيل‌
‌كإنتاج‌كتقدفٔ‌البرامج‌علبكة‌على‌رخص‌كتوفر‌أجهزة‌الاستقباؿ‌إعدادالبث‌الإذاعي‌رخيص‌ككذلك‌ -

 .2لكل‌ابعمهور‌‌ابؼستهدؼ
لا‌يتأثر‌‌البث‌الإذاعي‌بضرب‌بؿطة‌الإذاعة‌أك‌انقطاع‌التيار‌الكهربائي‌لأنو‌بيكن‌الاستمرار‌في‌البث‌ -

 .من‌جهاز‌بؿوؿ‌كمتنقل
‌إفُ‌كابغركب‌كالثورات‌بالإضافة‌الأزماتتستخدـ‌الإذاعة‌في‌التشويش‌على‌إذاعات‌العدك‌في‌كقت‌ -

 .الإرساؿكظيفة‌
‌الإذاعة‌بالاستقباؿ‌فهناؾ‌قسم‌للرصد‌الإذاعي‌في‌معظم‌الإذاعات‌كظيفتو‌التقاط‌برامج‌ - تقوـ
 .‌الأخرل‌كالرد‌على‌بعضها‌كدعاية‌مضادةالإذاعات

‌‌كسيلة‌للدعاية‌في‌السلم‌كابػرب،‌فيمكن‌للقائد‌‌أف‌بىاطب‌شعبو‌كجنده‌كعدكه‌كصديقو‌الإذاعة -
 .‌كبأرخص‌التكاليف‌كخاصة‌في‌أكقات‌الثورات‌كالكوارث‌كاللبزمات‌كابغركبالإذاعةكالعافَ‌أبصع‌عن‌طريق‌

‌فهي‌سلبح‌مؤثر‌في‌كالإشاعات‌كسيلة‌للتعلم‌كالتسلية‌كالتثقيف‌كالتحريض‌كالثورات‌الإذاعةمازالت‌ -

 .‌3العاـ‌في‌السلم‌كابغربالرأمتشكيل‌
 .‌آخرإفُالراديو‌جهاز‌صغتَ‌ابغجم‌سهل‌ابغمل‌كيسهل‌نقلو‌من‌مكاف‌‌ -
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 .سهل‌‌الاستعماؿ‌بالنسبة‌للتلفزيوف،‌كما‌أنو‌يشغل‌حيّزا‌أك‌مكاف‌أقل‌ -
‌‌أكبر‌مساحة‌بفا‌إفُ‌أف‌يصل‌الإذاعيمع‌استخداـ‌الأقمار‌الصناعية‌في‌البث‌الإذاعي‌بيكن‌للئرساؿ‌ -

 .1سبق‌كبقوة‌أكثر‌كضوحا

 ىيكل الإذاعة-ق
كظائف‌الإذاعة‌كوسيلة‌اتصاؿ‌بصاىتَية‌:‌المطلب الأكؿ

:‌الإذاعة‌كوسيلة‌اتصاؿ‌بصاىتَية‌بؽا‌كظائف‌رئيسية‌أبنها
‌ىو‌كصف‌أك‌تقرير‌دقيق‌غتَ‌متحيز‌للحقائق‌ابؽامة‌حوؿ‌ما‌بودث‌كما‌توحي‌بو‌:الأخبار: أكلا

الأحداث‌بفا‌يستأثر‌باىتماـ‌الأفراد‌كيتعلق‌بدصافٌ‌لعامة‌بشرط‌الا‌يكوف‌خارجا‌على‌قواعد‌الذكؽ‌كقوانتُ‌
.‌القذؼ‌كالسب

‌الإذاعة‌بتقدفٔ‌الأخبار‌للمجتمع‌بأسلوب‌بـتصر‌كلكنها‌تتكرر‌عدة‌مرات‌سواء‌كما‌ىي‌أك‌مع‌ كتقوـ
،‌كتتميز‌بالسرعة‌عن‌غتَىا‌من‌كسائل‌‌الإضافاتبعض‌ ،‌ذلك‌أنها‌الإعلبـ‌كفقا‌لتطور‌الأحداث‌خلبؿ‌اليوـ

‌بإذاعتها‌عند‌حدكثها‌‌قبل‌أف‌تتمكن‌الصحف‌من‌طباعتها‌كلكن‌ىذه‌الأخبار‌لا‌تلبث‌أف‌تنسى‌بسرعة،‌ تقوـ
كىنا‌لا‌نستطيع‌أف‌ننكر‌فائدة‌الصحافة‌ابؼطبوعة‌كابعهد‌الذم‌تبذلو‌في‌تقوفٔ‌موادىا‌للقراء،‌بحيث‌تبتُ‌الأخبار‌

كبهذا‌لا‌بيكن‌القوؿ‌أف‌الصحافة‌ابؼذاعة‌تنافس‌الصحافة‌ابؼطبوعة‌فكل‌منها‌يكمل‌الآخر‌كمع‌ذلك‌...‌ابؽامة،
.‌تستطيع‌الإذاعة‌تقدـ‌الآراء‌ابؼختلفة

‌الأساسيةمن‌الوظائف‌:‌التسلية: ثانيا ‌بتسلية‌مستمعيها‌كالتًفيو‌‌عنهم‌الإذاعة‌للئذاعة‌التسلية‌ف‌كتقوـ
امج‌التًفيهية‌‌ابؼوسيقية‌كالأغافٓ‌ابػفيفة،‌كعن‌طريق‌نقل‌ابؼسرحيات‌الدرامية‌برعن‌طريق‌الأغافٓ‌كابؼنولوجات‌كاؿ

ف‌ىذا‌...‌شديدا‌لدل‌عامة‌الشعب‌إقبالا‌الإذاعة‌التي‌تصادؼ‌كالتمثيلياتكالغنائية‌كتقدفٔ‌ابؼسلسلبت‌
كما‌تقدـ‌....‌‌كالاحتفالات‌الربظية‌كابؼباريات‌الرياضية‌كابغفلبت‌الدنية‌كغتَىا،‌الإذاعية‌الربورتاج‌إفُبالإضافة‌

‌مندكبو‌ابؼسئولتُالأحاديث‌مع‌ فضلب‌عن‌ابؼسابقات‌كبرامج‌النقد‌الأدبي‌...‌‌بأجرائها‌معهم،‌الإذاعة‌التي‌يقوـ
.‌كابؼسرحي‌كابؼوسيقي‌كالرياضي‌كأيضا‌ابؼنوعات‌كالأغافٓ‌ابػفيفة

‌ككذلك‌الإذاعيةكالإذاعة‌في‌كل‌ما‌تقدمو‌من‌برامج‌بهب‌أنتحرص‌على‌احتًاـ‌القواعد‌ابػاصة‌بالفنوف‌
.‌كالأخلبقي‌كىامة‌حتى‌تستطيع‌‌الارتفاع‌بدستول‌ابؼستمع‌كالثقافي‌أساسيةقواعد‌ابػلق‌الفتٍ‌كىي‌قواعد‌
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كقد‌بدا‌يلعب‌دكرا‌رئيسيا‌في‌...‌أف‌موارد‌الراديو‌الثقافية‌ضخمة:‌التعليم كنقل التراث الاجتماعي: ثالثا
‌كمشاكلها‌من‌حيث‌نقص‌الأساتذة‌....‌التعليم‌بالاشتًاؾ‌مع‌التلفزيوف‌ كبكن‌نعرؼ‌بالتأكيد‌حالة‌ابؼدارس‌اليوـ

كبيكن‌للراديو‌أف‌يساىم‌في‌حل‌ىذه‌ابؼشكلة،‌كما‌أنو‌بيكن‌أف‌يساىم‌...‌كالإمكانيات‌كتزايد‌عدد‌الطلبب،‌
ليس‌ىذا‌فقط،‌بل‌أنو‌في‌....‌في‌تعليم‌ابؼواطنتُ‌بعد‌الانتهاء‌من‌ابؼدرسة،‌كابغصوؿ‌على‌الشهادة‌التي‌بسنحها‌

‌إفُ‌‌أف‌يهتم‌بدختلف‌أكجو‌النشاط‌ابؼهتٍ،‌ففي‌كثتَ‌من‌الدكؿ‌‌برامج‌إذاعية‌متخصصة‌تتوجو‌أيضااستطاعتو‌
ىذه‌‌الفئات‌أك‌تلك‌في‌عافَ‌العمل‌‌كتقدـ‌بؽم‌كل‌جديد‌في‌بؾالات‌عملهم‌كأخر‌الاكتشافات‌كابؼختًعات‌في‌

‌الإذاعة‌بالاشتًاؾ‌مع‌كالتكنولوجياميادين‌العلم‌ ‌،‌كآخر‌النظريات‌الفلسفية‌كالابذاىات‌الفكرية‌كالفنية،‌كما‌تقوـ
‌بدكر‌‌ىاـ‌في‌عملية‌التطبيع‌كالتنشئة‌الاجتماعية،‌كذلك‌بنقل‌أبماط‌ل‌الأخرالإعلبـالعائلة‌كابؼدرسة‌ككسائل‌‌

‌الاجتماعية‌كيسلكم‌سلوكا‌كأساليبهاالسلوؾ‌ابؼقبوؿ‌كالقيم‌الشائعة،‌بفا‌يساعد‌الفرد‌على‌اكتساب‌ثقافة‌بصاعية‌
يأخذ‌توقعات‌الآخرين‌من‌اعتباره‌كمن‌الضركرم‌أف‌نؤكد‌أف‌التنشئة‌الاجتماعية‌عملية‌مستمرة‌بستد‌من‌الطفولة‌

‌الفرد‌كىو‌إفُ‌على‌سبيل‌ابؼثاؿ‌مثل‌القواعد‌الأساسية‌عند‌تناكؿ‌الطعاـ‌تنتقل‌الأساليبحتى‌الشيخوخة،،‌فبعض‌
.‌‌تعلم‌مستمر‌خلبؿ‌ابغياةإفُطفل‌كبرتاج‌بعض‌الأمور‌الأخرل‌

‌كسائل‌ ‌ابعماىتَية‌كجزء‌من‌عملية‌التنشئة‌الاجتماعية‌ابؼعقدة،‌سواء‌عمدا‌كبدكف‌قصد‌الإعلبـكتقوـ
.‌الإعلبـ‌‌الاجتماعية‌من‌كسائل‌الأساليببذلك،‌لأف‌الفرد‌في‌بـتلف‌فتًات‌حياتو‌يعي‌

‌على‌برقيق‌التشابو‌بتُ‌أفراد‌المجتمع‌الواحد‌كأف‌كأف‌ذلك‌في‌نفس‌الوقت‌يقضي‌الإذاعةكبذلك‌تساعد‌
.‌‌‌أك‌العرفية‌التي‌تتاح‌بؽا‌الفرصة‌لكن‌تنمو‌كتتطورالإقليميةعلى‌الثقافات‌

‌متعلقة‌كانتكىو‌عبارة‌عن‌أخبار‌تبثها‌الإذاعة‌خاصة‌بابعانب‌الاقتصادم،‌سواء‌:‌الإعلاف: رابعا

‌بإذاعتو‌نظتَ‌آخر .‌1بالإعلبف‌عن‌سلع‌جديدة‌أك‌التًكيج‌‌لسلعة‌قائمة‌أك‌الدعاية‌كمؤسسة،‌كتقوـ

 أىداؼ الاتصاؿ الإذاعي-ك
‌الإعلبمية‌العامة‌كمن‌الفلسفة‌‌الإعلبمية‌‌التي‌بردد‌اطر‌الاستًاتيجية‌الإذاعي‌أىدافو‌من‌الإعلبـيستمد‌

الدراسة‌الإعلبمية‌ابؼوجهة‌للجماىتَ‌كأساليب‌تناكبؽا‌لقضايا‌العمل‌الوطتٍ،‌مع‌الوضع‌في‌الاعتبار‌طبيعة‌العمل‌
،‌كبناء‌على‌ذلك‌بيكن‌برديد‌أىداؼ‌السياسة‌العامة‌للئعلبـ‌الإذاعي‌كما‌جاءت‌في‌كإبياءاتوالإذاعي‌كتأثتَه‌

:‌‌ابؼصرم‌فيما‌يليالإعلبـتقرير‌الإعلبـ‌ابؼصرم‌كالألفية‌الثالثةالصادر‌عن‌كزارة‌

                                                           
1

‌.121ص.1‌،2008كسائل‌الإعلبـ‌،‌نشأتها‌كتطورىا‌،‌دار‌الفجر‌للنشر‌كالتوزيع‌،‌القاىرة،‌ط:‌بؿمد‌منتَ‌حجاب‌-



 
55 

 

‌بػدمة‌أىداؼ‌المجتمع‌كفي‌إطار‌من‌تقاليده‌كقيمو‌كأخلبقياتو‌مع‌مراعاتو‌ابؼصلحة‌الإعلبـتوظيف‌ -
 .القومية‌العليا
 .نشر‌كتعميق‌ابؼفاىيم‌كابؼبادئ‌كالقيم‌الدينية‌كابغضارية‌كالإنسانية -
دعم‌حرية‌الإنساف‌ابؼصرم‌كحقو‌في‌التعبتَ‌عن‌ذاتو‌كعن‌سائر‌حقوقو‌التي‌نصت‌عليها‌الأدياف‌ -

 .السماكية‌كابؼواثيق‌كالاتفاقيات‌الدكلية
ابؽامة‌السياسية‌كالاقتصادية‌كالاجتماعية،‌‌كبذؿ‌أقصى‌ابعهود‌للحصوؿ‌على‌الإحداث‌ملبحقة -

 .ابغقائق‌بأسرع‌السبل‌كطرحها‌على‌ابعماىتَ‌في‌كقتها‌بكل‌صدؽ‌كالأمانة‌ابؼوضوعية
التعريف‌بالثقافات‌‌ابؼختلفة‌بقدر‌يتفق‌كدرجة‌تعليم‌ابؼتلقي‌كبؿاكلة‌خلق‌أرضية‌ثقافية‌مشتًكة‌تكوف‌ -

 ‌بسييز‌ابؽوية‌ابؼصريةإفُسبيلب‌

 .1الاىتماـ‌بابعانب‌التعليمي‌ابؼهتٍ‌كبؿاكلة‌ربطو‌بواقع‌ابغياة‌ليواجو‌حاجة‌ابؼواصلة‌في‌خطط‌التنمية -
 ‌بنصيب‌في‌بؾاؿ‌التعليم‌ابؼدرسي‌بنوعياتو‌ابؼختلفة‌ككذلك‌في‌بؾاؿ‌التعليم‌ابعامعيالإسهاـ -
 ‌الفرص‌العادلة‌لتنمية‌مواىبهمكإعطائهمتشجيع‌ابؼلكات‌ابػلبقة‌كالطاقات‌ابؼبدعة‌لدل‌ابؼوىوبتُ‌ -
 .كبما‌ابتذاؿ‌دتقدفٔ‌التًبية‌كالتًكيج‌في‌أسلوب‌راؽ‌يسمو‌بابغس‌كالذكؽ‌ -
توثيق‌الركابط‌بتُ‌مصر‌كدكؿ‌العافَ‌عن‌طريق‌التعريف‌بواقع‌مصر‌ابغضارم‌قدبية‌كحديثو،‌كالتًاث‌ -

‌كالآداب،‌كشرح‌كتفستَ‌كجهة‌النظر‌ابؼصرية‌ ابؼصرم‌في‌عهودىا‌ابؼختلفة،‌في‌بؾالات‌الفكر‌كالفن‌كالثقافة‌كالعلوـ
 .‌ابؼنطقيةكالأساليببذاه‌ابؼشكلبت‌كالقضايا‌الدكلية‌للدعاية‌ابؼغرضة‌بتقدفٔ‌ابغقائق‌‌ابؼدعومة‌بابغجج‌

 .دعم‌النظاـ‌العاـ‌للمجتمع‌كترسيخ‌جذكر‌الوحدة‌الوطنية‌كالسلبـ‌الاجتماعي‌كسيادة‌القانوف -
‌كالتلفزيوف‌كميثاؽ‌الشرؽ‌الإذاعي‌الإذاعةالالتزاـ‌في‌كلب‌‌ذلك‌بنص‌كركح‌الدستور‌كبقانوف‌ابراد‌ -

 .2كابؼواثيق‌الدكلية

 :المراحل التي مرت بها الإذاعة-ز
:‌قد‌مرت‌الإذاعة‌الدكلية‌منذ‌العشرينيات‌من‌القرف‌ابؼاضي‌عبر‌مراحل‌أربع‌كىي‌على‌التوافِ

 : مرحلة تبادؿ البرامج كالخدمات الإذاعية: المرحلة الأكلى
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كبؿطة‌بريطانية‌على‌ابؼوجة‌‌(K .D.K.A)‌بتُ‌المحطة‌الأمريكية‌1923كقد‌تم‌ذلك‌لأكؿ‌مرة‌عاـ‌
.‌القصتَة

 :مرحلة‌بث‌الإذاعات‌ابؼوجهة‌من‌الدكلة‌الأـ‌إفُ‌مستعمراتها‌أك‌البلداف‌الدائرة‌في‌فلكها: المرحلة الثانية

.‌1929كقد‌بادرت‌بهذا‌النوع‌من‌البث‌الإذاعة‌ابؽولندية‌عاـ‌

 :مرحلة‌الإذاعات‌ابؼوجهة‌من‌دكلة‌إفُ‌مواطنيها‌أك‌من‌كانوا‌مواطنيها: المرحلة الثالثة

‌عندما‌خاطبت‌الإذاعات‌السويسرية‌ىذه‌الفئة‌على‌ابؼوجة‌القصتَة،‌كبلغات‌1935كقد‌بدأ‌ذلك‌عاـ‌
.‌متعددة

 :مرحلة الإذاعات مباشرة إلى مواطني دكلة أك دكؿ أخرل أجنبية: المرحلة الرابعة

ككاف‌الابراد‌السوفييتي‌ػ‌السابق‌ػ‌أكؿ‌من‌استخدـ‌ىذا‌البث،‌ككظف‌الإذاعة‌الدكلية‌في‌التوجيو‌السياسي‌
‌ككأف‌ذلك‌في‌ابذاه‌أمريكا‌1933ثم‌تلتو‌أبؼانيا‌ىتلر‌عاـ‌.‌الأجنبي‌كابغركب‌النفسية‌كذلك‌بخمستُ‌لغة‌تقريبا

‌ثم‌الياباف‌1935الشمالية‌كباللغتتُ‌الأبؼانية‌كالإبقليزية،‌كأعقبتها‌إيطاليا‌باللغة‌العربية‌في‌ابذاه‌شماؿ‌إفريقيا‌عاـ‌
‌التشويش‌‌1950ابؼتحدة‌الذم‌أداف‌عاـ‌الأممكلقد‌شجع‌قرار‌....‌ابذاه‌بؿيطها‌الآسيوم‌فبريطانيا‌كفرسنا،‌

‌أك‌تدعيم‌إذاعتها‌الدكلية‌التي‌أصبحت‌تبث‌إنشاءعلى‌برامج‌الإذاعية‌القادمة‌من‌ابػارج‌الكثتَ‌من‌الدكؿ‌على‌
،‌صوت‌موسكو،‌صوت‌أمريكا،‌إذاعة‌الصتُ‌الشعبية،‌أبنهابلغات‌متعددة‌كتغطي‌معظم‌أرجاء‌ابؼعمورة‌كمن‌

.‌ىيئة‌الإذاعة‌البريطانية،‌إذاعة‌أبؼانيا‌ابؼوحدة،‌إذاعة‌فرنسا‌الدكلية،‌صوت‌‌القاىرة

‌أربعتُبشانتُ‌لغة،‌:‌كتستعمل‌ىذه‌المحطات‌الكبرل‌إمكانيات‌مالية،‌بشرية‌كعلمية‌ضخمة‌تفوؽ‌عند‌أبنها
كمن‌جهتها‌تتصرؼ‌الدكؿ‌ابؼتقدمة‌في‌قرابة‌...‌ألف‌ساعة‌بث،‌مائة‌مليوف‌دكلار‌سنويا،‌أربعة‌آلاؼ‌موظف‌

.‌‌من‌الإمكانيات‌التي‌توفرىا‌‌رقعة‌الذبذبات‌الإذاعية90%

‌حدكد‌إرسابؽاالوطنية‌كالتي‌قد‌يتجاكز‌)‌ىذا‌النوع‌من‌المحطات‌الدكلية،‌المحطات‌العامة‌إفُكتوجد‌بالإضافة‌

.‌1ابعهورية‌أك‌الإقليميةكالمحطات‌المحلية‌أك‌‌(الوطن‌الواحد
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: إعلاـمزايا الراديو كوسيلة - ح

 السرعة‌الفائقة‌في‌‌نقل‌ابؼعلومات‌فالراديو‌يعد‌حتى‌الاف‌أكسع‌انتشارا‌من‌التلفزيوف‌‌كأقل‌تكلفة -1
‌الراديو‌جهدا‌كبتَا‌إذ‌يعتمد‌على‌حاسة‌‌كاحدة‌كزىي‌السمع‌كلذلك‌يفضلو‌إفُلا‌بوتاج‌الاستماع‌ -2

 .كبار‌السن‌كمن‌لا‌بهيدكف‌القراءة
‌ساعة‌بعكس‌التلفزيوف،‌كلذلك‌فابؼستمع‌بإمكانو‌اف‌يستخدـ‌الراديو‌‌24على‌مدل‌إرسالويبث‌ -3

‌كقت‌‌أم‌يكوف،‌كىذه‌ابؼيزة‌الفريدة‌تعطي‌للراديو‌أف‌يقطع‌البث‌كيذيع‌خبرا‌ىاما‌في‌كأينمامتى‌ما‌شاء‌
‌ىنا‌أف‌التلفزيوف‌كمن‌الإقراركالانقلببات‌كالطوارئ‌‌كابغوادث‌ابؼهمة‌كنتائج‌الانتخابات‌على‌أنو‌بهب‌

التسعينات‌أخذ‌ينافس‌الراديو‌بهذه‌ابػاصية‌بعد‌ظهور‌الفضائيات‌كتطور‌كسائل‌الاتصاؿ‌ابغديثة‌كلكن‌التنافس‌
‌الذم‌بهمع‌بتُ‌خصائص‌الانتًنيتقائم‌حاليا‌بتُ‌الوسيلتتُ‌كأضيف‌للحلبة‌متنافس‌آخر‌لا‌يقل‌أبنية‌كىو‌

 .الراديو‌كالإذاعة‌كالصحيفة‌كالمجلة‌كالكتاب‌كلنا‌حديث‌بهذا‌‌الشأف‌بدوضع‌آخر‌من‌ىذا‌الكتاب
 .يتيح‌الراديو‌للمستمع‌قدرا‌اكبر‌من‌التخيل‌بعكس‌الوسائل‌‌ابؼرئية‌التي‌تصنع‌حدكدا‌للخياؿ -4
الراديو‌سهل‌ابغمل‌كرخيص‌الثمن‌كصغتَ‌ابغجم‌بفا‌يتيح‌بو‌سهولة‌الاقتناء‌من‌قبل‌الناس‌كسرعة‌ -5
‌الوسائل‌العلمية‌الاتصالية‌ابغديثة‌التي‌ظهرت‌منذ‌سنوات‌كىي‌آخذة‌بالتطور‌إلا‌كلا‌ينافسو‌بهذا‌المجاؿ‌انتشاره

 .‌النقالة‌‌التي‌تتوفر‌على‌بفيزات‌كتطبيقات‌مرئي‌كبظعية‌كابغواسيب‌الصغتَة‌المحمولةابؽواتف:‌السريع‌كالانتشار‌مثل
 .في‌‌كقت‌حدكثهاكإذاعتهايتميز‌بسرعتو‌في‌نقل‌ابؼعلومات‌ -6
‌ابؼناطق‌النائية‌ابؼعزكلة‌التي‌لا‌تصلها‌إفُ‌ابغواجز‌ابعغرافية‌الطبيعة‌كالسياسية‌أيضايتخطى‌الراديو‌ -7
 .‌الأخرل‌بسهولةالإعلبـكسائل‌

يعتبر‌الراديو‌كسيلة‌للبتصاؿ‌الأكفُ‌التي‌تربط‌ابغكومة‌ابؼركزية‌مع‌بـتلف‌ابؼناطق،‌‌كبؽذا‌السبب‌‌ -8
‌ا‌ابؼباشر‌كما‌أنها‌تستغلو‌كوسيلة‌مساعدة‌في‌التنمية‌كتوعية‌الشعب‌إشرافوفأف‌ىذه‌ابغكومات‌تضع‌الراديو‌برت‌

النظم الإذاعية الدكلية -ط
‌الأقساـ‌التالية‌‌إفُتنقسم‌النظم‌التي‌تعمل‌بدقتضاىا‌بؿطات‌الإذاعة‌كالتلفزيوف‌في‌دكؿ‌العافَ‌‌

كبستلك‌ابغكومة‌برت‌ىذا‌النظاـ‌ىيئة‌الإذاعة‌‌كتشرؼ‌عليها‌كعلى‌:‌ لحكومي المطلقالإشراؼ -‌أ
‌بتمويلها،‌كقد‌يسمح‌ببعض‌الإعلبف‌الذم‌يدخل‌في‌خزانة‌الدكلة‌كيتبع‌ىذا‌النظاـ‌في‌الابراد‌ برابؾها‌كتقوـ

 .‌كالدكؿ‌الاشتًاكيةالسوفيتي
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‌ىيئة‌عامة‌أك‌إفُ‌كبرت‌ىذا‌النظاـ‌تعطي‌بعض‌ابغكومات‌حق‌الإذاعة‌:النظاـ الاحتكارم -‌ب
‌البريطانية،‌كتتمتع‌ىذه‌ابؽيئات‌بقدر‌الإذاعةخاصة،‌كيسمى‌ىذا‌النظاـ‌بالنظاـ‌الاحتكارم‌على‌غرار‌نظاـ‌ىيئة‌

‌الدكلة‌بفرض‌ضريبة‌ كبتَ‌من‌ابغرية‌لأف‌ابغكومة‌لا‌تديرىا‌كلا‌تتدخل‌في‌عملها،‌كيتم‌بسويل‌الإذاعة‌بأف‌تقوـ
 .عامة‌على‌الكهرباء‌أك‌على‌أجهزة‌الاستقباؿ‌أك‌السماح‌ببعض‌الإعلبنات

،‌كذلك‌الإذاعةكبرت‌ىذا‌‌النظاـ‌بيكن‌للؤفراد‌كالشركات‌كابؽيئات‌امتلبؾ‌بؿطات‌:‌النظاـ التجارم-‌ج
‌قدر‌إفُكألا‌يكوف‌ىذا‌ميوؿ‌معادية،‌كبزضع‌ىذه‌المحطات‌..‌‌ؿ،‌ابؼاؿعند‌توافر‌شركط‌ابعنسية‌كمبلغ‌معتُ‌من‌

،‌كيتم‌بسويل‌ىذه‌المحطة‌عن‌طريق‌الإعلبنات‌كعن‌طريق‌ابؼنح‌الإرساؿ‌بالنسبة‌لقوة‌كالإشراؼبؿدكد‌من‌التنظيم‌
.‌‌كابؽيئات‌للئذاعات‌كيوجد‌ىذا‌النظاـ‌في‌الولايات‌ابؼتحدة‌الأمريكية‌كأمريكا‌اللبتينية‌كالوسطىالأفرادمن‌

كفيو‌تسمح‌ابغكومة‌للؤفراد‌كابؽيئات‌ابػاصة‌بأف‌بستلك‌بعض‌بؿطات‌الإذاعة‌:‌النظاـ‌الاحتكارم‌التجارم
‌بصفة‌عامة‌تعطي‌صورة‌الإذاعة‌جانب‌ابؽيئة‌العامة‌كيوجد‌في‌كندا‌كاستًاليا‌كأيا‌كأف‌النظاـ‌السائد،‌فأف‌إفُ

كاضحة‌للبلداف‌التي‌تنطق‌‌بابظها،‌أم‌أنها‌تعكس‌النظاـ‌السياسي‌كالاقتصادم‌كالاجتماعي‌كالعادات‌كالتقاليد‌
‌لتعليم‌‌البرامج‌الثقافية‌غالبا‌الإذاعيكمدل‌ثقافة‌ىذا‌البلد‌الفكرية‌كالفنية،‌فمثلب‌بلد‌بزصص‌جزء‌كبتَ‌من‌كقتها‌

‌جانب‌أنها‌تعكس‌ىذه‌الأنظمة‌فغنها‌إفُما‌تكوف‌نامية،‌بخلبؼ‌ما‌إذا‌خصصت‌كقتا‌أكثر‌للبرامج‌التًفيهية،‌
‌على‌عكس‌المجتمع‌كعلى‌رفع‌ذكقو‌عن‌طريق‌الإذاعة،‌كىذا‌النظاـ‌تتبعو‌إبقلتًا،‌حيث‌تعمل‌أيضاتؤثر‌فيها‌

.‌البرامج‌الدبظة‌التي‌تقدمها‌للبرتفاع‌بدستواه‌الفكرم‌كالثقافي‌كالفتٍ

.‌‌1ثم‌تلبءمت‌مع‌ظركؼ‌كل‌بلدأىلية‌الإذاعات‌بصيعها‌في‌بداية‌نشأتها‌كانت

: أجهزة بث الإذاعة:ثانيا
:‌‌نوعتُإفُ‌كبث‌ابؼوجات‌الراديو‌أك‌عظم‌بث‌الراديو‌‌أجهزةإرساؿتنوع‌

‌أعلى‌إفُ‌بشكل‌رأسي‌في‌الفضاء‌أك‌إشارتوالذم‌يبث‌ Am amplitude modulation:النوع‌الأكؿ
.‌كلذلك‌يغطي‌مساحات‌أكبر FMكقد‌كأف‌حتى‌ابغرب‌العابؼية‌الثانية‌كمداه‌أطوؿ‌من‌

‌نقاء‌أك‌أكثركىو‌‌أفقي‌الإذاعية‌بشكل‌إشارتوالذم‌يبث‌Fm fréquence modulation:النوع‌الثافٓ
.‌‌كيذيع‌ابؼوسيقى‌كالأغافٓ‌بصوت‌بؾسمFmصفاء‌من‌نظاـ‌

                                                           
 .147فضيل‌دليو،‌مرجع‌سابق،‌ص-  1-1



 
59 

 

‌بؿطة،‌بفلوكة‌ملكية‌خاصة‌تغطي‌تكلفتها‌كبرقق‌أرباحا‌من‌8360يبلغ‌عدد‌بؿطات‌الراديو‌في‌أمريكا‌

.‌‌1بؿطة‌إذاعية‌تقريبا65عائد‌الإعلبنات‌يوجد‌منها‌

" الإذاعات الموجهة" الإذاعة كوسيلة اتصاؿ دكلية - ا
.‌الإذاعة‌الدكلية‌ىي‌الإذاعة‌التي‌تستعتُ‌بها‌الدكؿ‌من‌أجل‌تهيئة‌الرأم‌العاـ‌الدكفِ‌لابزاذ‌مبادرة‌ما

‌خارج‌حدكد‌القطر‌أجنبياغنها‌ىي‌التي‌تستهدؼ‌مستمعا‌:‌‌عبد‌ابغميد‌ابغديدم‌عنهاالأستاذكيقوؿ‌‌
كىي‌بهذا‌ابؼعتٌ‌يدخل‌فيها‌إذاعة‌صوت‌العرب‌ككذا‌إذاعة‌السوداف‌

‌أبكاء‌العافَ،‌بلغات‌إرسابؽاإفُ‌التي‌توجو‌برابؾها‌ابؼختلفة‌كيصل‌الإذاعاتغنها‌تلك‌:‌‌يقوؿتعريفكىناؾ‌
،‌ككفقا‌للزمن‌الذم‌يوافق‌تلك‌الشعوب،‌كذلك‌كفقا‌‌ما‌بزططو‌‌الدكلة‌الإذاعاتشعوب‌الدكؿ‌ابؼستهدفة‌لتلك‌

ضمن‌سياستها‌الإعلبمية،‌بحيث‌يصل‌صوت‌الدكلة‌الباثة‌للئرساؿ‌كفق‌سياسة‌إعلبمية‌بـططة‌كىادفة‌كليس‌
.‌بشكل‌عفوم

‌‌عديدة‌‌أىداؼ‌شعب‌آخر‌بلغة‌الشعبوىناؾ‌إفُفالإذاعة‌الدكلية‌ىي‌التي‌يتم‌عن‌طريقها‌تقدفٔ‌شعب‌
:‌أبنهاللئذاعات‌الدكلية‌

 .العمل‌على‌زيادة‌التفاىم‌الدكفِ -
 .التقريب‌بتُ‌كجهات‌النظر‌ابؼختلفة -
 .تقدفٔ‌كجهات‌النظر‌بالنسبة‌للمشاكل‌كالقضايا‌الدكلية -
.‌‌عاـ‌يساند‌كجهات‌النظر‌للدكلة‌الباثةإبهادرأمالسعي‌بكو‌ -
.‌تعريف‌الشعوب‌بعضها‌ببعض -
‌بالبث‌للدكؿ‌الأخرل - .‌تقدفٔ‌‌أفضل‌للؤفكار‌كابؼواد‌الثقافية‌من‌الدكؿ‌التي‌تقوـ
.‌إذاعة‌‌الأخبار‌بدوضوعية‌كبدكف‌بريز -
.‌عرض‌الآراء‌ك‌الأفكار‌عن‌الدكؿ‌الأخرل -
.‌الإعلبف -

‌صغتَ‌الدكلية‌بيكن‌أف‌تؤدم‌أدكار‌ىامة‌على‌الإعلبـ‌كىكذا‌يتبتُ‌‌أف‌الإذاعة‌الدكلية‌كغتَىا‌من‌كسائل‌‌
‌العاـ‌العابؼي‌‌باؿ‌أحداث‌‌الدكلية،‌كالتعريف‌الرأمنشر‌الأخبار‌العابؼية‌كتفستَىا‌كالتوعية‌كالتثقيف‌كتنوير‌

                                                           
1

ص‌2‌،2010مؤسسات‌الإعلبـ‌كالاتصاؿ،‌الوظائف،‌ابؽياكل،‌الأدكار،‌ديواف‌ابؼطبوعات‌ابعامعية‌للنشر‌كالتوزيع،‌ابعزائر‌،‌ط:‌بصاؿ‌العيفة‌
109.‌
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‌الإذاعات‌الدكلية‌بدكر‌بارز‌في‌‌تعزيز‌الوفاؽ‌الدكفِ‌ك‌ بحضارات‌كثقافات‌الشعوب،‌كذلك‌يفتًض‌أف‌تقوـ
.‌التفاىم‌بتُ‌الشعوب

‌الدكلية‌من‌مهاـ‌كبتُ‌ما‌ىو‌حادث‌بالفعل‌الإذاعاتكلكن‌الفرقالشاسع‌بتُ‌ما‌بيكن‌أف‌تؤديو‌
ليست‌سول‌أداة‌من‌أدكات‌السياسة‌ابػارجية‌للدكلة،‌ككسيلة‌لتعزيز‌نفوذىا‌-‌في‌كاقع‌الأمر–‌فالإذاعات‌الدكلية

السياسي‌كتدعيم‌مكانتها‌الدكلية‌كبخاصة‌في‌ظل‌الظركؼ‌التي‌عاصرت‌اكتشاؼ‌الراديو‌الدكفِ‌كتطوره،‌ابتداء‌
من‌ابغرب‌‌العابؼية‌‌الأكفُ‌مركرا‌بالتوتر‌الدكفِ‌الذم‌أعقب‌ىذه‌ابغرب‌كاستمر‌حتى‌نشوب‌ابغرب‌العابؼية‌الثانية‌

‌‌في‌ظل‌العوبؼة،‌كقد‌الإرىابكما‌أعقبها‌من‌ظهور‌ابغرب‌الباردة‌بتُ‌الكتلتتُ‌الغربية‌كالشرقية‌ثم‌ابغرب‌على‌
‌كأداة‌في‌كالإيديولوجية‌سلبح‌فعاؿ‌في‌الدعاية‌السياسية‌إفُ‌الدكلية‌الإذاعاتسابنت‌ىذه‌العوامل‌كلها‌في‌برويل‌

‌الإذاعات‌في‌معظم‌الأحياف‌‌دكف‌قياـ‌أغلقبرقيقا‌لأىداؼ‌ابغرب‌النفسية‌بتُ‌الدكؿ،‌‌كىو‌الأمر‌‌الذم‌
.‌الدكلية‌بدكرىا‌كأداة‌للتفاىم‌الدكفِ

‌الدكلية‌ابؼباشرة‌كقد‌يتم‌بث‌البرامج‌من‌دكلة‌كقد‌الإذاعات‌عدة،‌كىناؾ‌إشكالا‌الدكلية‌الإذاعاتكتأخذ‌
‌ابػارجية‌الإذاعاتيتم‌استتَاد‌البرامج‌ابؼسجلة‌لكي‌تعيد‌المحطات‌ابؼختلفة‌استخدامها،‌أما‌اللغات‌ابؼستخدمة‌في‌

.‌فابنها‌الإبقليزية‌كالفرنسية‌كالعربية‌(الدكلية)
‌عندما‌اشرؼ‌على‌أنشاء‌1921كيعد‌لينتُ‌من‌أكائل‌الذين‌فهموا‌أبنية‌حيازة‌الإذاعة‌ككأف‌ذلك‌عاـ‌

.‌أكائل‌الدكؿ‌التي‌استخدمت‌ىذه‌الوسيلة‌ابعديدة‌للبتصاؿ‌بالعافَبؿطة‌موسكو،‌فرنسا
إفُ‌اللجنة‌الدكلية‌لدراسة‌مشكلبت‌الاتصاؿ‌حدد‌الوقائع‌التالية‌لتقدفٔ‌برامج‌‌"‌بابسباس"كفي‌دراسة‌قدمها‌
.‌على‌مرافق‌إذاعية‌دكلية

 .تعزيز‌‌ابؼصافٌ‌الوطنية‌كابؼكانة‌القومية -
 .الاحتفاظ‌بعلبقات‌مع‌ابؼواطنتُ‌في‌ابػارج -
 .دعم‌التفاىم‌كابؼوضوعية -
 .التًكيج‌لعقيدة‌أك‌مذىب‌معتُ -
دعم‌الثقافة‌القومية‌بؼا‌في‌ذلك‌تعليم‌اللغة‌كالاحتفاظ‌بدكاف‌على‌ابػريطة‌الإذاعية‌لاحتماؿ‌ابغاجة‌ -

 .‌في‌ابؼستقبلإليها
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‌الدكلية‌بزضع‌لإشراؼ‌حكومي‌ابؼباشر‌حتى‌في‌الدكؿ‌التي‌تأخذ‌بالنظاـ‌التجارم‌في‌الإذاعاتأغلب‌
‌السياسية‌ابػارجية‌للدكلة،‌فضلب‌عن‌كجود‌أسباب‌فنية‌أدكاتإذاعتها‌الوطنية،‌كذلك‌بسب‌أبنيتها‌كأداة‌من‌

بذعل‌من‌تدخل‌ابغكومات‌أمرا‌ضركريا‌لتوزيع‌ابؼوجات‌ابؽوائية‌
‌بسويلها‌على‌الإعلبنات‌مثل‌إذاعة‌لكسمبورغ‌كإذاعة‌اكلكن‌ىذ ‌لا‌ينفي‌كجود‌إذاعات‌دكلية‌بذارية‌يقوـ

‌بالإشراؼ‌بؽا‌منظمات‌دكلية‌دينية‌مثل‌إذاعة‌الإذاعاتموناكو،‌كذلك‌فأف‌بعض‌ ،‌الإسلبـ‌الدكلية‌الدينية‌تقوـ
التي‌تبث‌في‌مكة‌ابؼكرمة‌كإذاعة‌الإبقيل‌التي‌تبث‌من‌أديس‌بابا‌كمن‌ابؼهم‌أف‌نشتَ‌افُ‌أف‌عنصر‌اللغة‌لا‌يشكل‌

‌طابعها‌الدكفِ،‌كما‌ىو‌الشأف‌في‌الصحافة،‌ذلك‌أف‌الباب‌الإذاعي‌بيكن‌الإذاعةعائق‌بووؿ‌دكليا‌إكساب‌
‌تبث‌برابؾها‌بأكثر‌من‌لاتوجيهو‌بلغة‌الشعب‌أك‌الشعوب‌ابؼستهدفة،‌بل‌ببعض‌اللهجات‌المحلية‌أيضا،‌كىناؾ‌دك

.‌بطيستُ‌لغة‌كبلهجة‌دكلية
‌إذاعات‌موسكو‌ككانتشرحت‌ركسيا‌من‌‌خلببؽا‌للعافَ‌مفهومها‌عن‌الشيوعية‌كمغزل‌الثورة‌الركسية‌

‌قطع‌العلبقات‌الدبلوماسية‌بتُ‌بريطانيا‌إفُابؼوجهة‌في‌العشرينيات‌من‌القرف‌ابؼاضي‌تفرغ‌الإبقليزية‌كأدل‌ىذا‌
‌إفُ‌جنوب‌1935كامتد‌بث‌الإذاعات‌الأبؼانية‌ابؼوجهة‌عاـ‌كما‌استخدمها‌الأبؼاف،‌فقد‌.‌السوفيتيكالابراد‌

.‌آسيا‌كأمريكا‌الوسطى‌بعد‌أف‌كأف‌مركزان‌على‌جنوب‌شرؽ‌آسيا‌كأمريكا‌اللبتينية‌كأفريقيا
‌على‌الساحل‌ابعنوبي‌لبريطانيا‌موجهة‌لأبؼانيا‌كاتبع‌Calaisكفي‌مقابل‌ىذا‌أقاـ‌الإبقليز‌بؿطة‌كاليو‌

‌الإذاعة‌اليابانية‌تذيع‌أبظاء‌الضحايا‌كالأسرل‌كابعرحى‌ككانت‌1942اليابانيوف‌الأسلوب‌ذاتو‌في‌عاـ‌
.‌الأمريكيتُ

كاىتمت‌ايطاليا‌الفاشية‌بالإذاعة‌ابؼوجهة‌كبثت‌إرسابؽا‌إفُ‌الأمريكيتتُ‌كالعافَ‌العربي‌كإثيوبيا‌كافتتحت‌
‌أكؿ‌إذاعة‌أجنبية‌توجهها‌بريطانيا‌دافن‌تريوكانت‌إذاعة‌في‌بإنشاءإذاعتها‌العربية‌من‌بؿطة‌بارم‌كردت‌بريطانيا‌

.‌‌‌تبث‌برابؾها‌إفُ‌معظم‌دكؿ‌العاف1942َثم‌أنشأت‌بريطانيا‌ىيئة‌الإذاعة‌البريطانية‌في‌عاـ‌.‌إفُ‌ابػارج

‌الإذاعات‌الأمريكية‌تبث‌من‌كانتكفَ‌يتأخر‌الأمريكيوف‌في‌الدخوؿ‌إفُ‌عافَ‌الإذاعات‌ابؼوجهة‌كقد‌
ثم‌أنشأت‌أكؿ‌بؿطة‌إذاعية‌أمريكية‌في‌مدينة‌لندف،‌كفي‌نهاية‌الأمر‌أنشئ‌بؾلس‌,‌نيويورؾ‌كساف‌فرانسيسكو‌
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كلكن‌المجهود‌الأمريكي‌زاد‌,‌للحرب‌النفسية‌ابغق‌بالقيادة‌العليا‌للحلفاء‌برئاسة‌إيزنهاكر‌بسهيداُ‌لغزك‌أبؼانيا‌كايطاليا‌

.‌1حدتو‌فيما‌بعد‌عند‌أنشاء‌راديو‌أكركبا‌ابغرة

 مصادر تمويل المؤسسات الإذاعية -ب
بزتلف‌مصادر‌بسويل‌ابؼؤسسات‌الإذاعية‌ما‌بتُ‌الدعم‌ابغكومي‌أك‌ابؼعونات‌من‌جهة‌أخرل‌أك‌ما‌كأف‌

‌على‌أجهزة‌الاستقباؿ،‌ ‌من‌الإعلبف‌أك‌مبيعاتها‌من‌البرامج‌تأك‌ما‌تقدمو‌من‌كإيراداتهايفرض‌في‌ابؼاضي‌من‌رسوـ
.‌خدمات‌لغتَىا‌من‌ابؼنتجتُ

‌من‌أسلوب‌بدا‌بيكنها‌أكثركفي‌الوقت‌ابغافِ‌،‌غالبا‌ما‌تتعدد‌مصادر‌التمويل‌حيث‌بذمع‌ابؼؤسسة‌بتُ‌
من‌زيادة‌مواردىا‌بؼواجهة‌ابؼنافسة‌الإعلبمية،‌كالتي‌تتطلب‌استمرارية‌التطوير‌كالتحديث‌كالبحث‌عن‌كل‌ما‌ىو‌
جديد‌كمستحدث‌في‌عصر‌اتسم‌بتعدد‌كسائل‌الاتصاؿ‌كتنوعها‌بشكل‌غتَ‌مسبوؽ،‌كىو‌ما‌خلق‌ما‌يعرؼ‌

‌بيكن‌الإداريةبالتمويل‌‌ابؼختلط‌متعدد‌ابؼصادر،‌كيظل‌لكل‌مصدر‌مكانتو‌حسب‌سياسة‌ابؼؤسسة‌كأكضاعها‌
:‌تلخيص‌مصادر‌بسويل‌ابؼؤسسات‌الإذاعية‌في

ملكية‌ رسوـ شكلت:الرخص كالرسو ـ-2
غالبية‌ ابؼؤسسات‌ابؼرئية‌كابؼسموعة‌في في الأساس ابؼصدر كالتلفزيونية الإذاعية الاستقباؿ أجهزة
من‌ ابذاه‌كثتَ نتيجة الإعلبفٓ قبوؿ‌مبدأ‌التمويل في أين‌بدأت‌ىذه‌ابؼؤسسات  ،1960 عاـ حتى العافَ دكؿ

.‌لأخرل‌طبقا دكلة بزتلف‌من الرسوـ ىذه ككانتابؼعلنتُ‌ أماـ رأبظابؽا فتح إفُ القنوات‌التلفزيونية‌كالإذاعية
أثتَا‌ على‌الإعلبف‌عبر‌ الإقباؿ أجهزة‌الاستقباؿ،‌كمع‌زيادة انتشار كحجم الدخل بؼستول 

.‌عائد‌الرخص على لاعتماد الواضح‌في التًاجع التلفزيوف‌بدأ كشاشات لإذاعة
 :الدعم الحكومي الرسمي -3
ابؼؤسسة‌ تزكيد في بفثلب أك بعض‌النقص بؼواجهة جزئيا أك ابغكومة من كاملب إما الدعم يكوف

 .2ك‌الأجهزة ابؼعدات من باحتياجاتها
 :مصادر‌بسويل‌الإذاعة‌ابعزائرية -6

(‌‌2005مليار‌سنتيم‌‌50)دعم‌الدكلة‌
                                                           

1
‌.169-166،‌ص‌1كسائل‌الإعلبـ،‌‌دار‌الفجر‌للنشر‌كالتوزيع،‌‌القاىرة،‌ط:‌بؿمد‌منتَ‌حجاب‌- 

2
‌.96بؿمد‌منتَ‌حجاب،‌نفس‌ابؼرجع،‌ص‌-
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‌‌2007مليار‌سنتيم‌سنة‌80:‌دعم‌الدكلة‌بػ
مؤسسة‌التلفزيوف‌الإذاعي‌%‌30التلفزيوف‌%‌‌40الإذاعة‌‌‌%30دعم‌

: ميزانية الإذاعة
‌الانتًنيتالكهرباء،‌ابؽاتف‌ف‌الضرائب،‌/‌حقوؽ‌التأمتُ‌/تكاليف‌ثابتة‌‌أجور‌ابؼوظفتُ‌)ميزانية‌شاملة‌

‌مليوف‌سنتيم‌‌60إفُ‌مليوف‌50من‌:‌ميزانية‌غتَ‌ثابتة
 :الإشهار عائدات-3

 إيراداتالإذاعة‌في‌الإشهاردكر‌ -
 ‌د‌10لإشهارمالتحقيق‌‌(‌د‌1.5ثا‌20تسجيل‌صوتي‌‌)اللقطة‌الاشهارية‌ -
 ‌ضريبة%21تدفع‌/‌‌‌مليوف‌سنتيم‌24اللغة‌الأصلية‌‌)تكاليف‌اللقطة‌الاشهارية‌ -
 أخرل‌مليوف‌لغة‌14 -
‌ثا‌60/‌‌ثا‌‌8قصتَ‌جدا‌إشهار -
تدفع‌مسبقا‌/‌‌مليوف‌سنتيم‌30التحقيق‌الاشهارم‌ -
صك‌بريدم‌/‌فاتورة‌ -

.‌‌ىارتز‌1888ماكسويل‌1865"‌ظهور‌الإذاعة‌
.‌‌كم300ابؼلكة‌قيلتوريا‌‌‌)‌ماركوف1901‌ٓ

.‌الاستقباؿ‌أجهزة‌(ربظي‌)دعم‌حكومي‌مباشر‌
‌‌/‌الإشهارجلب‌ .‌الدعاية‌كالرعاية/‌الرسوـ

 :مصادر تمويل الإذاعة الجزائرية-4
:‌‌مصادر‌أساسية‌ىي‌3ابعزائرية‌في‌بسويلها‌على‌الإذاعةتعتمد‌
‌الوطنية‌للبلتزاـ‌بأداء‌الإذاعة‌كىي‌ابؼبالغ‌ابؼالية‌التي‌تقدمها‌الدكلة‌سنويا‌بؼؤسسة‌:إعانات الدكلة -

‌مليار‌‌لتًتفع‌سنة‌50:‌‌بػ2006ابػدمة‌العمومية،‌كىي‌مبالغ‌مالية‌تقدـ‌من‌خزينة‌الدكلة‌كقد‌قدرت‌سنة‌
 .‌مليار‌سنتيم‌80إف2007‌ُ

كالتي‌بذمع‌من‌طرؼ‌ابؼؤسسة‌"‌الرسوـ:‌"‌عائدات حقوؽ استعماؿ كاستقباؿ الإذاعة كالتلفزيوف -
الوطنية‌للكهرباء‌كالغاز،‌فمن‌فاتورة‌الاشتًاؾ‌كتوضع‌بصندكؽ‌خاص‌بابػزينة‌العمومية‌كتقسم‌ىذه‌ابؼبالغ‌كما‌

 :يلي‌
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.‌من‌نصيب‌الإذاعة‌ابعزائرية30%
.‌من‌نصيب‌التلفزيوف‌ابعزائرم40%

.‌1من‌‌نصيب‌مؤسسة‌البث‌الإذاعي‌ك‌التلفزيوفٓ‌ابعزائرم30%

‌في‌‌ميزانية‌التسيتَ‌من‌الإشهار‌ك‌التي‌ىي‌في‌ارتفاع‌مستمر‌فقد‌انتقلت‌مسابنة‌:الاشتهارعائدات  -
‌بعد‌رفع‌إعانات‌الدكلة‌من‌‌2008سنة‌%‌49.81لتسجل‌ما‌نبة‌‌2007سنة‌%‌50إف‌1999‌ُسنة‌1%

 .‌كمليار‌80إفُ‌مليار‌50
‌كالإعلبف‌لكن‌في‌ابعزائر‌تذىب‌أمواؿ‌الإشهار‌ابؼؤسسات‌الإذاعية‌فهي‌بسثل‌في‌كاردات‌مدا‌خيلأما‌عن‌

‌رقم‌بنكي‌مؤكد‌كثابت‌تابع‌للبنك‌ابعزائرم‌كيطبق‌ذلك‌على‌بصيع‌الإذاعات‌‌الوطنية‌كبعد‌ذلك‌يتم‌إفُالإشهار‌
‌أم‌ا‌لإذاعات‌كبذهيزات‌جديدة‌أخرل‌في‌شكل‌دكرات‌تكوينية‌إفُ‌الإذاعات‌تقييم‌ىذه‌ابؼداخيل‌لتعود‌أعداد

ابعزائرية‌‌
‌‌الاشهارية‌كالإعلبنية‌مداخليها‌من‌%100لا‌تستفيد‌
‌مرحلة‌كتطورية‌ىامة‌بحيث‌ستصبح‌اللبمركزية‌للئذاعة،‌حيث‌سيتم‌فيو‌إفُ‌ستذىب‌الآفلكن‌ابعزائر‌

‌ابػاصة‌كبطبيعة‌ابغاؿ‌‌ىناؾ‌إذاعات‌ستنجح‌كبذلك‌تزدىر‌كتطور‌مداخليهاتغطية‌كل‌إذاعة‌لنفقاتها‌من‌خلبؿ‌

‌.‌2سبق‌لغرض‌سياسي‌بحتإلغاؤه‌ا‌كإبماءابؼاؿ‌سيتم‌‌.....‌إذاعات‌أخرلكىناؾ‌
. ميزانية الإذاعة الجزائرية-5

:‌مصادر‌أساسية‌ىي3تعتمد‌الإذاعة‌ابعزائرية‌في‌بسويلها‌على‌  

:إعانات الدكلة  

ك‌ىي‌ابؼبالغ‌ابؼالية‌التي‌تقدمها‌الدكلة‌سنويا‌بؼؤسسة‌الإذاعة‌الوطنية‌للبلتزاـ‌بأداء‌ابػدمة‌العمومية،‌ك‌ىي‌مبالغ‌
.‌مليار‌سنتيم‌80إف‌2007‌ُمليار‌لتًتفع‌سنة‌‌50بػ‌2006مالية‌تقدـ‌من‌خزينة‌الدكلة‌ك‌قد‌قدرت‌سنة‌  

":رسوـ"عائدات‌حقوؽ‌استعماؿ‌ك‌استقباؿ‌الإذاعة‌ك‌التلفزيوف‌  

                                                           
1

‌.2008كلمة‌سعيدكف‌بفثل‌كزارة‌الاتصاؿ‌بابؼلتقى‌الأكرك‌مغربي‌للبتصاؿ‌الاقتصادم‌الاكركبي،‌ابعزائر‌-
‌.‌161كلمة‌سعيدكف،‌ابؼرجع‌السابق،ص-2
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ك‌التي‌بذمع‌من‌طرؼ‌ابؼؤسسة‌الوطنية‌للكهرباء‌ك‌الغاز،‌فمن‌فاتورة‌الاشتًاؾ‌ك‌توضع‌بصندكؽ‌خاص‌بابػزينة‌
:العمومية‌ك‌تقسم‌ىذه‌ابؼبالغ‌كما‌يلي  

من‌نصيب‌الإذاعة‌ابعزائرية30‌%  

من‌نصيب‌التلفزيوف‌ابعزائرم40‌%  

1.من‌نصيب‌مؤسسة‌البث‌الإذاعي‌ك‌التلفزم‌ابعزائرم30‌%  

:عائدات الإشهار  

%‌‌50إف1999‌ُسنة‌%‌1ك‌التي‌ىي‌في‌ارتفاع‌مستمر‌فقد‌انتقلت‌مسابنة‌الإشهار‌في‌ميزانية‌التسيتَ‌من‌
.‌‌مليار‌80مليار‌إف‌50‌ُبعد‌رفع‌إعانات‌الدكلة‌من‌‌2008سنة‌‌49,81لتسجل‌ما‌نسبتو‌2007سنة‌

من‌خلبؿ‌الأعمدة‌البيانية‌كالتي‌بسثل‌نسبة‌بسويل‌كل‌مصدر‌من‌ابؼصادر‌الثلبثة‌السابقة‌في‌ميزانية‌تسيتَ‌الإذاعة‌
%‌49,81ابعزائرية‌ك‌التي‌تظهر‌ابؼكانة‌التي‌بوتلها‌الإشهار‌كمصدر‌أكؿ‌من‌مصادر‌بسويل‌الإذاعة‌كذلك‌بنسبة‌

‌ك‌ىذا‌بعد‌رفع‌ىذه‌الإعلبنات،‌أما‌عائدات‌31,03 ‌إعانات‌الدكلة‌بنسبة‌2كىي‌نسبة‌ىامة‌ك‌تأتي‌في‌ابؼرتبة‌
‌2.من مصادر تمويل الإذاعة.% 19,16الاشتًاؾ‌فهي‌تصل‌نسبة‌

أما‌عن‌مداخيل‌في‌ابؼؤسسات‌الإذاعية‌فهي‌بسثل‌في‌كاردات‌الإشهار‌كالإعلبف‌لكن‌في‌ابعزائر‌تذىب‌أمواؿ‌
الإشهار‌إفُ‌رقم‌بنكي‌مؤكد‌كثابت‌تابع‌للبنك‌ابعزائرم،‌ك‌يطبق‌ذلك‌على‌بصيع‌الإذاعات‌الوطنية‌ك‌بعد‌ذلك‌

يتم‌إعداده‌يقسم‌ىذه‌ابؼداخيل‌لتعود‌إفُ‌الإذاعات‌في‌شكل‌دكرات‌تكوينية‌أخرل‌ك‌بذهيزات‌جديدة‌أم‌
.‌من‌مداخيلها‌الإشهارية‌ك‌الإعلبنية%‌100الإذاعات‌ابعزائرية‌لا‌تستفيد‌

                                                           
1

‌.‌2008للبتصاؿ‌الاستثمارم،‌الأكراس،‌ابعزائر،‌الأكر‌كمغربي‌بفثل‌كزارة‌الاتصاؿ‌بابؼلتقى‌فمن‌كلمة‌سعيدك-

 .2007نوفمبر‌10بؿمد‌شلوش،‌الإذاعة‌بتُ‌ابػدمة‌العمومية‌ك‌ابؼنطق‌التجارم،‌ندكة‌الإذاعة‌ابؼسموعة‌الواقع‌ك‌الآفاؽ،‌ابعزائر،‌الأكراسي‌-2
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لكن‌ابعزائر‌الآف‌ستذىب‌إفُ‌مرحلة‌تطورية‌عامة‌بحيث‌ستصبح‌لامركزية‌الإذاعة‌حيث‌سيتم‌فيو‌تغطية‌كل‌إذاعة‌
لنفقاتها‌من‌خلبؿ‌مداخيلها‌ابػاصة‌ك‌بطبيعة‌ابغاؿ‌ىناؾ‌إذاعات‌ستنجح‌ك‌بذلك‌تزدىر‌ك‌تطور‌كىناؾ‌

‌1.إذاعات‌أخرل‌تفشل‌كبطبيعة‌ابغاؿ‌سيتم‌إلغاؤىا‌أك‌أنها‌ستبقى‌لغرض‌سياسي‌بحت

: ميزانية الإذاعة الجزائرية

‌فنفقات‌اإف‌نفقات‌الإنتاج‌الإذاعي‌لا‌بيكن‌تقييمها‌بحيث‌لا‌بيكن‌تقييم‌كل‌حصة‌أك‌برنامج‌معتُ‌على‌حد
الإنتاج‌تكوف‌شاملة‌ككاملة‌بدعتٌ‌أف‌ىذه‌النفقات‌تأثر‌على‌شكل‌ميزانية‌منفصلة‌يكوف‌بؽا‌إسقاط‌على‌ابؼستول‌

الإذاعات‌الوطنية‌التي‌ىي‌أربع،‌الإذاعات‌:‌الوطتٍ‌حيث‌توجد‌بؾانية‌شاملة‌للئذاعات‌ابعزائرية‌لكل‌ما‌فيها
:‌،‌بحيث‌تقسم‌تكاليف‌الإذاعة‌إفُ‌نوعت2ُ،‌إذاعات‌ابؼوضوعات‌48ابعهوية‌التي‌ىي‌

.‌ك‌التي‌تتمثل‌في‌أجور‌ابؼوظفتُ‌ك‌التي‌تكوف‌تابعة‌للئذاعة‌ابؼركزية:التكاليف الثابتة

كىي‌تكاليف‌تأتي‌في‌شكل‌ميزانية‌تقريبية‌‌بسنحها‌الدكؿ‌ة‌بؽذه‌الإذاعة‌فكل‌إذاعة‌بؽا‌:التكاليف الغير ثابتة
‌مليوف‌بحيث‌تسهر‌ىذه‌الإذاعات‌على‌توزيع‌ىذه‌الأمواؿ‌كفقا‌لضركريات‌كاحتياجات‌‌60إف50‌ُبالتقريب‌من‌

الانتًنت،‌الغاز‌كالكهرباء،‌السيارات،‌الأكراؽ‌:‌الإذاعة‌ككذلك‌ضركريات‌الإنتاج،‌فتصرؼ‌ىذه‌الأمواؿ‌مثلب‌على
..‌كالأقلبـ‌ك‌غتَ‌ذلك‌من‌الاحتياجات‌الأخرل

كتدخل‌ضمن‌ىذه‌ابؼيزانية‌أجور‌ابؼتعاكنتُ‌أم‌الصحفيتُ‌الغتَ‌الدائمتُ‌مثلك‌ابؼراسلتُ،‌أك‌ابؼنتجتُ،‌مثلب‌إذا‌
‌دج،‌لذلك‌لا‌بيكننها‌أف‌‌1000.00إف600.000‌ُقاـ‌طبيب‌أك‌إماـ‌ببرنامج‌إذاعي‌فإنو‌يتقاضى‌من‌

‌مراسلتُ‌بحيث‌يتقاضى‌كل‌كاحد‌4نعطي‌قيمة‌بؿددة‌لبرنامج‌إذاعي‌معتُ‌مثلب‌نشرة‌الأخبار‌قد‌برتاج‌إفُ‌
‌كعند‌‌1إف‌بثت‌تلك‌الأخبار‌فيكوف‌ذلك‌حسب‌ضركرة‌ك‌طبيعة‌ابؼوضوعات‌ؿ600.000منهم‌ لك‌اليوـ

‌بتبرير‌للمسئولتُ‌عن‌الأمواؿ‌التي‌صرفت‌‌ انتهاء‌ىذه‌ابؼيزانية‌يصعد‌بفثل‌الإذاعة‌إفُ‌الإذاعة‌ابؼركزية‌ك‌يقوـ
‌بإعادة‌طلب‌ميزانية‌أخرل‌ك‌من‌ىنا‌نستنتج‌أف‌قيمة‌الإنتاج‌في‌الإذاعة‌ىو‌عاـ‌كليس‌بؾزأ  .كعلى‌ماذا،‌كيقوـ
أف‌نفقات‌الإنتاج‌الإذاعي‌لا‌بيكن‌تعيينها،‌بحيث‌لا‌بيكن‌تقييم‌كل‌حصة‌أك‌برنامج‌معتُ‌فنفقات‌

‌على‌إسقاطالإنتاج‌تكوف‌شاملة‌كاملة‌بدعتٍ‌أف‌ىذه‌النفقات‌تأتي‌على‌شكل‌ميزانيات‌مفصلة‌‌يكوف‌بؽا‌‌
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الإذاعات‌،‌‌4الوطنية‌كىي‌الإذاعات:‌ابؼستول‌الوطتٍ،‌حيث‌توجد‌ميزانية‌شاملة‌للئذاعات‌ابعزائرية‌لكل‌بدا‌فيها
:‌‌نوعتُإفُ،إذاعة‌ابؼوضوعات‌،‌بحيث‌سيقسم‌تكاليف‌الإذاعة‌‌48التي‌ىي‌ابعهورية

.‌كالتي‌تتمثل‌في‌أجور‌ابؼوظفتُ‌كالتي‌تكوف‌تابعة‌للئذاعة‌ابؼركزية:‌التكاليف الثابتة
،‌فكل‌إذاعة‌الإذاعةكىي‌تكاليف‌تأتي‌في‌شكل‌ميزانية‌تقريبية‌بسنحها‌الدكلة‌بؽذه‌:‌التكاليف‌الغتَ‌ثابتة

‌كفقا‌لضركريات‌الأمواؿ‌على‌توزيع‌ىذه‌الإذاعات‌مليوف،‌بحيث‌تسهر‌ىذه‌‌60إف50‌ُبلها‌بالتقريب‌من‌
،‌الغاز‌كالكهرباء،‌الانتًنيت:‌‌‌مثلب‌علىالأمواؿكاحتياجات‌الإذاعة،‌ككذلك‌ضركريات‌الإنتاج،‌فتصرؼ‌ىذه‌

‌كغتَ‌ذلك‌من‌الاحتياجات‌الأخرل،‌كتدخل‌ضمن‌ىذه‌ابؼيزانية‌أجور‌ابؼتعاكنتُ‌أم‌كالأقلبـالسيارات‌الأكراؽ‌
الصحفيتُ‌الغتَ‌الدائمتُ‌مثل‌ابؼرسلتُ‌أك‌ابؼنتجتُ‌مثلب،‌إذا‌ما‌قاـ‌طبيب‌أك‌إماـ‌ببرنامج‌إذاعي‌فأنو‌يتقاضى‌من‌

‌الإخبار‌دج‌لذلك،‌لا‌بيكننا‌‌أف‌نعطي‌قيمة‌بؿددة‌لبرنامج‌إذاعي‌معتُ‌مثلب‌نشرة‌‌1000.00إف600000‌ُ
،،أف‌بث‌تلك‌الأخبار‌‌فيكوف‌ذلك‌‌6000.00مراسلتُ،‌بحيث‌يتقاضى‌كل‌كاحد‌منهم‌‌4إفُقد‌برتاج‌

‌،‌كعند‌انتهاء‌ىذه‌ابؼيزانية،‌فيصعد‌بفثل‌إذاعة‌ ‌الإذاعة‌ابؼركزية‌إفُحسب‌ضركرة‌كاسعة‌ابؼوضوعات‌‌لذلك‌اليوـ
‌بإعطاء‌تبرير‌للمسؤكلتُ‌عن‌ ‌بإعادة‌طلب‌ميزانية‌أخرل‌كمن‌ىنا‌الأمواؿكيقوـ ‌‌التي‌صرفت‌كعلى‌ىذا‌يقوـ

.‌1بؾزأنستنتج‌أف‌قيمة‌الإنتاج‌في‌الإذاعة‌ىو‌عاـ‌كليس‌

الأمريكية‌ ابؼتحدة الولايات كتعد :التجارية الإعلانات-6
الإذاعة‌كالتلفزيوف‌في‌ىذه‌ بسوؿ أصبحت ،حيث1960عاـ منذ النمط  ىذا إفُ بعأت التي الدكؿ أكفُ

الإعلبنات‌ك‌ابؼلبحظ‌أف‌ىذا‌‌النمط‌عند‌ما‌أنتشر‌ برققو‌من‌إرادات ما خلبؿ من كامل بشكل الدكلة
:‌في‌اغلب‌دكؿ‌أكركبا‌خضع‌لضوابط‌أبنها

 .خضوع‌الإعلبنات‌لرقابة‌سابقة‌قبل‌بثها‌شكلب‌كمضمونا -1
‌كفي‌حدكد‌معينة،‌بدا‌لا‌يؤدم‌الإرساؿالسماح‌بتقدفٔ‌الإعلبنات‌في‌فتًات‌بؿددة‌من‌خريطة‌‌ -2

 .طغياف‌الوظيفة‌الإعلبمية‌على‌بقية‌الوظائف
 .كالإعلبـتقدفٔ‌ا‌لإعلبنات‌منفصلة‌عن‌البرامج‌منعا‌للخلط‌بتُ‌الإعلبف‌ -3
‌‌حيث‌تزدادا‌نسبة‌التعرض‌خاصة‌كالإجازات‌العطل‌أينمنعت‌بعض‌الدكؿ‌تقدفٔ‌الإعلبنات‌في‌ -4

 .الأطفاؿبتُ‌
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 .خضوع‌الإعلبف‌للؤشراؼ‌ككالات‌حكومية‌متخصصة -5
 .التفرقة‌بتُ‌‌بتُ‌الوكالات‌الإعلبنية‌كككالات‌بيع‌البرامج -6

كتعكس‌‌ىذه‌الضوابط‌قوة‌الرأم‌ابؼعارض‌لفتح‌المجاؿ‌‌الإذاعي‌أماـ‌الإعلبف‌على‌غرار‌زيادة‌دخل‌

.‌‌1دكف‌الوقوع‌برت‌سيطرة‌ابؼعلنالإذاعيةابؼؤسسات‌

‌يكوف‌ىدفو‌ىو‌التًكيج‌لسلعة‌أك‌خدمة‌أك‌إشهار‌كيقصد‌بو‌ىو‌كل‌: الإذاعي الإشهارتعريف -7
 .نشاط‌معتُ،‌كالذم‌يأخذ‌حيز‌زمتٍ‌في‌شبكة‌البث‌الإذاعي،‌كىو‌مدفوع‌الأجر‌من‌قبل‌ابؼعلن

 :كفي‌ىذا‌الإطار‌تقدـ‌الإذاعة‌نوعاف‌من‌ىذا‌الصنف‌من‌الإشهار‌كبنا -8

 :الإذاعةاللقطة الإشهارية كالتحقيق الإشهارم في -7

بيكن‌تعريفو‌تقنيا‌‌‌كىو‌الإشهار‌ابؼعركؼ‌كالواسع‌الانتشارles sport publicitaire:اللقطة الإشهارية
بأنو‌ذلك‌التسجيل‌‌الصوتي‌المحدكد‌ابؼدة،‌عادة‌لا‌يتجاكز‌دقيقة‌كنصف‌كالذم‌يشمل‌مزيج‌من‌الأصوات‌

‌ابؼنشطة‌الذين‌يقوموف‌بقراءة‌النص‌الاشهارم‌لذا‌بهب‌أف‌تتم‌عملية‌إنتاج‌اللقطة‌الاشهارية‌كأصواتابؼوسيقية‌
.‌‌ثم‌يتم‌بثهاالأستوديوفي‌

فيعرؼ‌على‌أنو‌تلك‌ابػدمة‌الإشهارية‌التي‌يقدمها‌الإذاعة‌كالتي‌تتيح‌للمعلن‌التًكيج‌:‌أما اصطلاحا
.‌لسلعة‌أك‌خدمة‌ما،‌كىو‌مدفوع‌القيمة

 :كيتم‌احتسابها‌كما‌يلي:‌تكلفة إنتاج اللقطة الاشهارية-أ

خارج‌الضريبة‌‌(‌مائةكأربعمليوف‌‌)‌دج‌24.000.00إنتاج‌اللقطة‌الإشهارية‌بلغة‌أصلية‌بدبلغ‌مقداره‌ -
 .%21على‌القيمة‌ابؼضافة‌

 خارج‌الضريبة‌(‌مائةكأربعمليوف‌)‌14.000.00:‌إنتاج‌اللقطة‌الاشهارية‌بلغة‌غتَ‌أصلية‌بػ -
‌بثها‌أسعار‌مدة‌اللقطة‌عل‌عكس‌كانت‌موحدة،‌مهما‌أسعار‌ىي‌الأسعاركبهدر‌بنا‌‌التذكتَ‌أف‌ىذه‌ -

 .(كالتي‌بىتارىا‌الزبوف‌)كالتي‌بزتلف‌حسب‌مدة‌اللقطة‌كتوقيت‌بثها‌
 :تكلفة بث اللقطة الاشهارية-‌ب
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‌ما‌يهم‌ابؼعلن‌بالدرجة‌الأكفُ‌ىو‌مواقيت‌بث‌اللقطات‌الاشهارية،‌فكل‌ابؼعلنوف‌يفضلوف‌أف‌يتم‌بث‌اف
‌كبتَا‌من‌طرؼ‌ابعمهور‌للبستماع‌للئذاعة‌إقبالا‌في‌الأكقات‌التي‌تعرؼ‌بدنتجاتهمالومضات‌الاشهارية‌ابؼتعلقة‌

مثل‌ابؼدة‌المحصورة‌ما‌بتُ‌‌السادسة‌صباحا‌افُ‌الثامنة‌كالنصف‌ككذلك‌ابؼدة‌المحصورة‌بتُ‌الثانية‌عشر‌كنصف‌
‌فيها‌أغلب‌القنوات‌بعرض‌جرائدىا‌الإخبارية،‌كبالتافِ‌فأف‌درجة‌الاستماع‌ك الواحدة‌مساءا،‌فهي‌‌الفتًة‌التي‌تقوـ

‌حسب‌مواقيت‌بثها‌ككذلك‌حسب‌مدة‌اللقطة،‌الإشهار‌لقطات‌أسعاربؽذه‌القنوات‌‌تكوف‌كبتَة‌،‌كما‌بزتلف‌

.‌‌1ثانية‌60ثوافٓ‌ك8كالتي‌تتًاكح‌في‌الغالب‌بتُ‌

 pub reportageالتحقيق الإشهارم-ج

‌التعريف‌بابؼؤسسة‌أك‌اسم‌بذارم‌معتُ‌إفُكىذا‌النوع‌حديث‌الوجود‌نسبيا،‌كىو‌يهدؼ‌بالدرجة‌الأكفُ‌
‌بإبقازه‌‌10مدتو‌حوافِ‌ريبورتاج‌التًكيج‌بؼنتوج‌معتُ،‌حيث‌أنو‌عبارة‌عن‌إفُ‌بفا‌يهدؼ‌أكثر ‌دقائق،‌‌يقوـ

‌كالاستفسار‌مسئوليها‌تقنية،‌يركز‌فيو‌على‌التعريف‌بابؼؤسسة‌كالقياـ‌بابغوارات‌مع‌فغرفةالصحفي‌أك‌بؿقق،‌أك‌
عن‌منتجاتها‌كعن‌ابػدمات‌التي‌بيكن‌أف‌بوصل‌‌عليها‌ابؼستهلكوف‌فهي‌في‌النهاية‌برقيق‌ذم‌طابع‌اشهارم‌

‌.2بىتارىا‌ابؼتعامل،‌كتسعتَة‌ىذه‌ابػدمة‌بؿددة‌كخاضعة‌لعدد‌الوحدات‌التي‌يرغب‌ابؼتعامل‌في‌بثها

قبل‌بث‌اللقطة‌الاشهارية‌بهب‌بطبيعة‌ابغاؿ‌إنتاجها‌كذلك‌بلغة‌أصلية‌غالبا‌ما‌تكوف‌اللغة‌العربية‌ثم‌يتم‌
‌جدكؿ‌للؤسعار‌يدين‌بسعر‌أساس‌لغاتّ‌أخرل،‌كبعد‌يتم‌بثها‌كمنو‌فحساب‌تكلفة‌بثها‌يتم‌على‌إفُتربصتها‌

‌كموقع‌ىذه‌الوحدة‌من‌البرنامج‌اليومي‌كالتي‌يتم‌ كل‌كحدة‌زمنية‌بناء‌على‌توقيت‌بثها‌حسب‌‌ابؼدة‌كاليوـ
.‌اختيارىا‌من‌طرؼ‌ابؼعلن

 مديرية المالية كالميزانية للإذاعة الوطنية إحصائيات-3
‌د،‌كبث‌‌‌10مدتو‌إشهارم‌دج‌لكل‌برقيق‌300.000.00يتم‌احتساب‌تكلفة‌التحقيق‌بدبلغ‌مقداره‌

مرات‌بنفس‌اللغة‌كفقي‌القناة‌التي‌بىتارىا‌ابؼتعامل،‌أما‌بالنسبة‌للخدمات‌الاشهارية‌ا‌لباقية‌التي‌تقدمها‌الإذاعة‌
.‌كتمويل‌ابغصص‌كالتبادؿ‌الاشهارم‌فيتم‌الأنفاؽ‌على‌ذلك‌في‌‌الاتفاقية‌بالتًاضي

                                                           
1

‌.202متٌ‌ابغديدم،‌نفس‌ابؼرجع‌،‌ص‌-‌
2

‌.201الإعلبف‌الإذاعي‌كالتلفزيوفٓ‌،ص‌:‌متٌ‌‌ابغديدم‌- 



 
70 

 

‌كحساب‌التكلفة‌على‌مستول‌ابؼصافٌ‌ابؼالية‌للوكالة‌الاشهارية،‌كذلك‌على‌الأسعاركتتم‌عملية‌برديد‌
‌بوضع‌مستحقاتو‌بذاه‌الإذاعة،‌كغالبا‌ما‌يتم‌ىذا‌عن‌طريق‌ شكل‌فاتورة‌تقدـ‌للمتعامل‌منها‌نسخة‌كاحدة‌ليقوـ

‌لنيابة‌إرسابؽاصك‌بنكي‌أك‌صك‌بريدم‌كبرتفظ‌الوكالة‌الإشهارية‌بنسختتُ‌من‌الفاتورة‌أما‌بقية‌الفواتتَ‌فيتم‌

‌بتحويل‌مبلغ‌الصك‌افُ‌حساب‌الإطاعة .‌1مديرية‌ابؼالية‌كابؼيزانية‌لكي‌تقوـ

تطور المداخيل الاشهارية بالإذاعة الوطنية : 4
‌ف‌كىذا‌ما‌يبينو‌ابؼخطط‌البيافٓ‌لتقوفٔ‌الأختَةتعرؼ‌ابؼداخيل‌الاشهارية‌بالإذاعة‌الوطنية‌تزايدا‌في‌السنوات‌

.‌‌2006/2007من‌الأختَةابؼداخيل‌الاشهارية‌للسنوات‌
‌‌‌292.456.624مبلغ‌2006فكما‌ىو‌مبتُ،‌فقد‌بلغت‌ابؼداخيل‌الاشهارية‌سنة‌

‌دج‌أم‌بزيادة‌أكثر‌من‌الضعف،‌كاستمرت‌ابؼداخيل‌‌766.280.117فقد‌بلغت‌2005أما‌سنة‌
‌فقدرتا‌ابؼداخيل‌‌2007في‌سنة‌أما‌دج‌‌417.496.641مبلغ‌قدره‌2006الاشهارية‌في‌الزيادة‌لتسجل‌سنة‌

...‌‌دج‌1399278803:‌الاشهارية‌بػ
‌كبخصوص‌القائمتُ‌على‌الإذاعة‌من‌قضية‌الإعلبنات‌التجارية،‌يقوؿ‌السيد‌بضيد‌مزياف‌مدير‌القناة‌الأكفُ‌

‌ابؼداخيل‌الاشهارية‌في‌قناة‌فئة‌التحولات‌الاقتصادية‌كالاجتماعية‌كالتي‌كأف‌لابد‌من‌أف‌تبحث‌إفُ،أف‌اللجوء‌
الإذاعة‌عن‌مصادر‌بسويل‌خارجة‌عن‌الدكلة‌كأف‌ثقافة‌الاشهار‌لدل‌‌ابؼتعاملتُ‌الاقتصاديتُ‌أصبحت‌لا‌تناقشن‌

‌‌24/‌24ابػدمة‌العمومية‌لا‌يتعارض‌مع‌ج‌لب‌مداخيل‌إذاعية‌بسكننا‌من‌النتاج‌كالبث‌بؼدة‌مبدأكأف‌بذسد‌
سا،‌أك‌يرل‌أف‌لا‌علبقة‌للوقت‌ابؼخصص‌للئشهار‌بالرسالة‌الإعلبمية‌ما‌دامت‌مدة‌الومضة‌الاشهارية‌قصتَة‌‌

 .جدا

:بالإذاعةكالإيراداتالمصاريف كالنفقات :            ثالثا  

‌‌‌بزتلف‌مصادر‌بسويل‌ابؼؤسسات‌الإذاعية‌ما‌بتُ‌الدعم‌ابغكومي‌أك‌ابؼعونات‌من‌جهات‌أخرل‌أك‌ما‌إذا‌كاف‌
‌على‌أجهزة‌الاستقباؿ،‌ك‌إيراداتها‌من‌الإعلبف‌أك‌مبيعاتها‌من‌البرامج‌أك‌ما‌تقدمو‌من‌ يفرض‌في‌ابؼاضي‌من‌رسوـ
خدمات‌لغتَىا‌من‌ابؼنتجتُ‌ك‌في‌الوقت‌ابغافِ،‌غالبا‌ما‌تتعدد‌مصادر‌التمويل‌حيث‌بذمع‌ابؼؤسسة‌بتُ‌أكثر‌

من‌أسلوب‌بدا‌بيكنها‌من‌زيادة‌مواردىا‌بؼواجهة‌ابؼنافسة‌الإعلبمية،‌ك‌التي‌تتطلب‌استمرارية‌التطوير‌ك‌التحديث‌
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ك‌البحث‌عن‌كل‌ما‌ىو‌جديد‌ك‌مستحدث‌في‌عصر‌اتسم‌بتعدد‌كسائل‌الاتصاؿ‌ك‌تنوعها‌بشكل‌غتَ‌
مسبوؽ،‌ك‌ىو‌ما‌خلق‌ما‌يعرؼ‌بالتمويل‌ابؼختلط‌متعدد‌ابؼصادر،‌ك‌يظل‌لكل‌مصدر‌مكانتو‌حسب‌سياسة‌

:بيكن‌تلخيص‌مصادر‌بسويل‌ابؼؤسسات‌الإذاعية‌في.‌ابؼؤسسة‌ك‌أكضاعها‌الإدارية  

‌ملكية‌أجهزة‌الاستقباؿ‌الإذاعي‌ك‌التلفزيوفٓ‌ابؼصدر‌الأساسي‌في‌:الرسوـ كالرخص -4 شكل‌رسوـ
،‌حيث‌بدأت‌البربؼانات‌الأكربية‌في‌قبوؿ‌مبدأ‌التمويل‌الإعلبف1960‌ٓابؼؤسسات‌الإذاعية‌حتى‌عاـ‌

.‌نتيجة‌ابذاه‌كثتَ‌من‌ابؼؤسسات‌إفُ‌فتح‌رأبظابؽا‌أماـ‌ابؼعلنتُ
‌بزتلف‌من‌دكلة‌لأخرل‌طبقا‌بؼستول‌الدخل‌ك‌حجم‌انتشار‌أجهزة‌الاستقباؿ،‌ك‌مع‌زيادة‌ ك‌كانت‌ىذه‌الرسوـ

1الإقباؿ‌على‌الإعلبف‌عبر‌أثتَ‌الإذاعة‌بدأ‌التًاجع‌الواضح‌في‌الاعتماد‌على‌عائد‌الرخص  

ك‌يكوف‌الدعم‌إما‌كاملب‌من‌ابغكومة‌أك‌جزئيا‌بؼواجهة‌بعض‌النقص‌أك‌بفثلب‌:الدعم الحكومي الرسمي -5
.‌في‌تزكيد‌ابؼؤسسة‌باحتياجاتها‌من‌ابؼعدات‌ك‌الأجهزة

كتعد‌الولايات‌ابؼتحدة‌الأمريكية‌أكفُ‌الدكؿ‌التي‌بعأت‌إفُ‌ىذا‌النمط‌منذ‌عاـ‌:الإعلانات التجارية -6
ك‌.‌ـ‌حيث‌أصبح‌بسويل‌الإذاعة‌بشكل‌كامل‌من‌خلبؿ‌ما‌برققو‌من‌إيرادات‌الإعلبف‌بها1960

:‌ابؼلبحظ‌أف‌ىذا‌النمط‌عندما‌انتشر‌في‌أغلب‌دكؿ‌أكربا‌خضع‌لضوابط‌أبنها
.‌خضوع‌الإعلبنات‌للرقابة‌سابقة‌قبل‌بثها‌شكلب‌ك‌مضمونا -1
السماح‌بتقدفٔ‌الإعلبنات‌في‌فتًات‌بؿددة‌من‌خريطة‌الإرساؿ‌ك‌في‌حدكد‌معينة،‌بدا‌لا‌يؤدم‌طغياف‌ -2

الوظيفة‌الإعلبنية‌على‌بقية‌الوظائف؛‌
.‌تقدفٔ‌الإعلبنات‌منفصلة‌عن‌البرامج‌منعا‌للخلط‌بتُ‌الإعلبف‌ك‌الإعلبـ -3
منعت‌بعض‌الدكؿ‌تقدفٔ‌الإعلبنات‌في‌أياـ‌العطل‌ك‌الإجازات‌حيث‌تزداد‌نسبة‌التعرض‌خاصة‌بتُ‌ -4

الأطفاؿ؛‌
خضوع‌الإعلبف‌لإشراؼ‌ككالات‌حكومية‌متخصصة؛‌ -5
.‌التفرقة‌بتُ‌الوكالات‌الإعلبنية‌ك‌ككالات‌بيع‌البرامج -6

                                                           
‌96ص‌نورالدين‌تواتي،‌مرجع‌سابق‌،-1
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ك‌تعكس‌ىذه‌الضوابط‌قوة‌الرأم‌ابؼعارض‌لفتح‌المجاؿ‌الإذاعي‌أماـ‌الإعلبف‌على‌غرار‌النمط‌الأمريكي‌بفا‌جعل‌
‌1البحث‌عن‌كسيلة‌برقق‌زيادة‌دخل‌ابؼؤسسات‌الإذاعية‌دكف‌الوقوع‌برت‌سيطرة‌ابؼعلن

:الإشهار الإذاعي-4        

ك‌يقصد‌بو‌ىو‌كل‌إشهار‌يكوف‌ىدفو‌ىو‌التًكيج‌لسلعة،‌أك‌خدمة،‌أك‌لنشط‌معتُ،‌ك‌الذم‌يأخذ‌حيز‌زمتٍ‌
.في‌شبكة‌البث‌الإذاعي،‌كىو‌مدفوع‌الأجر‌من‌قبل‌ابؼعلن  

:ك‌في‌ىذا‌الإطار‌تقدـ‌الإذاعة‌نوعاف‌من‌ىذا‌الصيف‌من‌الإشهار‌ك‌بنا  

:‌اللقطة‌‌الإشهارية « le spot publicitaire » 

ك‌ىو‌الإشهار‌ابؼعركؼ‌ك‌الواسع‌الانتشار،‌بيكن‌تعريفو‌تقنيا‌بأنو‌ذلك‌التسجيل‌الصوتي‌المحدكد‌ابؼدة،‌عادة‌لا‌
ك‌الذم‌يشمل‌مزبها‌من‌الأصوات‌ابؼوسيقية‌ك‌أصوات‌ابؼنشطتُ‌الذين‌يقوموف‌بقراءة‌.‌يتجاكز‌دقيقة‌ك‌نصف

.‌النص‌الإشهارم‌لذا‌بهب‌أف‌تتم‌عملية‌إنتاج‌اللقطة‌الإشهارية‌في‌الأستوديو‌ثم‌يتم‌بثها

أما‌اصطلبحا‌فيعرؼ‌على‌أنو‌تلك‌ابػدمة‌الإشهارية‌التي‌تقدمها‌الإذاعة‌ك‌التي‌تتيح‌للمعلن‌التًكيج‌لسلعة‌أك‌
.‌خدمة‌ما،‌ك‌ىو‌مدفوع‌القيمة

كىذا‌النوع‌حديث‌الوجود‌نسبياف‌كىو‌يهدؼ‌بالدرجة‌الأكفُ‌. pub reportage: التحقيق الاشهارم-أ
إفُ‌التعريف‌بابؼؤسسة‌أك‌اسم‌بذارم‌معتُ‌أكثر‌بفا‌يهدؼ‌إفُ‌التًكيج‌بؼنتوج‌معتُ،‌حيث‌أنو‌عبارة‌عن‌ربورتاج‌

‌بإبقازه‌الصحفي‌أك‌بؿقق،‌أك‌فرقة‌تقنية‌يركز‌فيو‌على‌التعريف‌بابؼؤسسة‌ك‌القياـ‌10مدتو‌حوافِ‌ ‌دقائق،‌يقوـ
بابغوارات‌مع‌مسؤكليتها‌ك‌الاستفسار‌عن‌منتجاتها‌ك‌عن‌ابػدمات‌التي‌بيكن‌أف‌بوصل‌عليها‌ابؼستهلكوف،‌فهو‌

.‌في‌النهاية‌برقيق‌ذم‌طابع‌إشهارم

يتم‌بث‌ىذا‌التحقيق‌الإشهارم‌بعدة‌لغات‌ك‌في‌القناة‌التي‌بىتارىا‌ابؼتعامل،‌ك‌تسعتَة‌ىذه‌ابػدمة‌بؿددة‌ك‌
‌2.خاضعة‌لعدد‌الوحدات‌التي‌يرغب‌ابؼتعامل‌في‌بثها

                                                           

.‌101ص‌السابق‌،ابؼرجع‌نو‌الدين‌تواتي،-1

. ‌201كالتلفزم،‌ص‌الإذاعيالإعلبف‌:‌‌متٌ‌ابغديدم-2
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:الاشهاريةتكاليف إنتاج كبث اللقطة -ب  

قبل‌بث‌اللقطة‌الإشهارية،‌بهب‌بطبيعة‌ابغاؿ‌إنتاجها‌ك‌ذلك‌بلغة‌أصلية،‌غالبا‌ما‌تكوف‌اللغة‌العربية‌ثم‌يتم‌
تربصتها‌إفُ‌لغات‌أخرل،‌ك‌بعدىا‌يتم‌بثها،‌ك‌منو‌فحساب‌تكلفة‌بثها‌يتم‌على‌أساس‌جدكؿ‌للؤسعار‌يدين‌
‌ك‌موقع‌ىذه‌الوحدة‌من‌البرنامج‌اليومي‌ التي‌كبسعر‌بث‌كل‌كحدة‌زمنية‌بناء‌على‌توقيت‌بثها‌حسب‌ابؼدة‌كاليوـ

ك‌يتم‌احتسابها‌كما‌يليإنتاج‌اللقطة‌الإشهارية‌بلغة‌أصلية‌بدبلغ‌مقداره‌:.يتم‌اختيارىا‌من‌طرؼ‌ابؼعلن
%(.‌21خارج‌الرسم‌على‌القيمة‌ابؼضافة‌)‌(مليوناف‌‌ك‌أربع‌مائة)‌دج‌24.000.00

.خارج‌الرسم‌(مليوف‌ك‌أربع‌مائة)‌دج‌14.000.00إنتاج‌اللقطة‌الإشهارية‌بلغة‌غتَ‌أصلية‌ب‌  

ك‌بهدر‌بنا‌التذكتَ‌أف‌ىذه‌الأسعار‌ىي‌أسعار‌موحدة،‌مهما‌كانت‌مدة‌اللقطة،‌على‌عكس‌أسعار‌بثها‌ك‌التي‌
.‌(بزتلف‌حسب‌مدة‌اللقطة‌ك‌توقيت‌بثها‌ك‌التي‌بىتارىا‌الزبوف

إف‌ما‌يهم‌ابؼعلِن‌بالدرجة‌الأكفُ‌ىو‌مواقيت‌بث‌اللقطات‌الإشهارية،‌فكل‌ابؼعلنتُ‌:تكلفة‌بث‌اللقطة‌الإشهارية
يفضلوف‌أف‌يتم‌بث‌الومضات‌الإشهارية‌ابؼتعلقة‌بدنتوجاتهم‌في‌الأكقات‌التي‌تعرؼ‌إقبالا‌كبتَا‌من‌طرؼ‌ابعمهور‌
للبستماع‌للئذاعة‌مثل‌ابؼدة‌المحصورة‌ما‌بتُ‌السادسة‌صباحا‌إفُ‌الثامنة‌كالنصف،‌ككذلك‌ابؼدة‌المحصورة‌ما‌بتُ‌

‌فيها‌أغلب‌القنوات‌بعض‌جرائدىا‌الإخبارية،‌ الثانية‌عشرة‌كنصف،‌كالواحدة‌كنصف‌مساء،‌فهي‌الفتًة‌التي‌تقوـ
كبالتافِ‌فإف‌درجة‌الاستماع‌بؽذه‌القنوات‌تكوف‌كبتَة،‌كما‌بزتلف‌أسعار‌لقطات‌الإشهار‌حسب‌مواقيت‌بثها‌

‌1.‌ثانية‌60ثواف‌ك8ككذلك‌حسب‌مدة‌اللقطة‌ك‌التي‌تتًاكح‌في‌الغالب‌بتُ‌

‌دج‌لكل‌برقيق‌3000.000.00يتم‌حساب‌تكلفة‌التحقيق‌بدبلغ‌مقداره‌ تكلفة بث التحقيق الإشهارم-ج
‌مرات‌بنفس‌اللغة‌كفي‌القناة‌التي‌بىتارىا‌ابؼتعامل‌أما‌بالنسبة‌للخدمات‌الإشهارية‌‌3د‌كبث‌10إشهارم‌مدتو‌

إحصائيات‌مديرية‌ابؼالية‌كابؼيزانية‌للئذاعة‌الوطنيةكتمويل‌ابغصص‌كالتبادؿ‌"الباقية‌التي‌تقدمها‌الإذاعة
.‌فيتم‌الإنفاؽ‌على‌ذلك‌في‌الاتفاقية‌بالتًاضي.الإشهارم

كتتم‌عملية‌برديد‌الأسعار‌كحساب‌التكلفة‌على‌مستول‌ابؼصافٌ‌ابؼالية‌للوكالة‌الإشهارية،‌كذلك‌على‌شكل‌
‌بوضع‌مستحقاتو‌بذاه‌الإذاعة،‌ك‌غالبا‌ما‌يتم‌ىذا‌عن‌طريق‌صك‌ فاتورة‌تقدـ‌للمتعامل‌منها‌نسخة‌كاحدة‌ليقوـ

                                                           

‌202ص‌السابق‌،نفس‌ابؼرجع‌متٌ‌ابغديدم،‌1-
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بنكي‌أك‌صك‌بريدم‌ك‌برتفظ‌الوكالة‌الاشهارية‌بنسختتُ‌من‌الفاتورة‌أما‌ببقية‌الفواتتَ‌فيتم‌إرسابؽا‌لبناية‌مديرية‌
‌بتحويل‌مبلغ‌الصك‌إفُ‌حساب‌الإذاعة .‌ابؼالية‌ك‌ابؼيزانية‌لكي‌تقوـ

تعرؼ‌ابؼداخيل‌الإشهارية‌بالإذاعة‌الوطنية‌تزايدا‌في‌السنوات‌:تطور المداخيل الإشهارية بالإذاعة الوطنية: رابعا
.‌‌2004/2007الأختَة‌من‌4الأختَة‌كىذا‌ما‌بينو‌ابؼخطط‌البيافٓ‌لتقيمي‌ابؼداخيل‌الإشهارية‌للسنوات‌

‌دج،‌أم‌بزيادة‌أكثر‌من‌الضعف‌ك‌استمرت‌ابؼداخيل‌الإشهارية‌746,280.117فكما‌ىو‌مبتُ،‌فقد‌بلغت‌
.‌‌دج417.496.641:‌‌مبلغ‌قدره2006في‌الزيادة‌لتسجل‌سنة‌

كبخصوص‌القائمتُ‌على‌الإذاعة‌من‌قضية‌الاعلبنات‌التجارية‌يقوؿ‌السيد‌بضيد‌مزياف‌مدير‌القناة‌الأكفُ،‌أف‌
اللجوء‌إفُ‌ابؼداخيل‌الاشهارية‌في‌فئة‌التحولات‌الاقتصادية‌ك‌الاجتماعية‌ك‌التي‌كاف‌لابد‌أف‌تبحث‌الإذاعة‌عن‌
مصادر‌بسويل‌خارجة‌عن‌الدكلة‌ك‌أف‌ثقافة‌الاستثمار‌لدل‌ابؼتعاملتُ‌الاقتصاديتُ‌أصبحت‌لا‌تناقش‌ك‌أف‌بذسد‌

.‌‌سا24/24مبدأ‌ابػدمة‌العمومية‌لا‌يتعارض‌مع‌جلب‌مدا‌خيل‌إذاعية‌بسكنها‌من‌الإنتاج‌ك‌البث‌بؼدة‌

.‌كيرل‌أف‌لا‌علبقة‌للوقت‌ابؼخصص‌للبستثمار‌بالرسالة‌الإعلبمية‌ما‌دامت‌مدة‌الومضة‌الاشهارية‌قصتَة‌جدا

:   سطيف الجهويةإذاعةنموذج عن : خامسا  

:تحلػػيل استمػػارة المقابلػػػة  

ما ىي المصالح التي تتوفر عليها إذاعة سطيف ك ما علاقتها بالعلاقات العامة؟  -1
إف‌للئذاعة‌أربعة‌مصافٌ‌عامة،‌لا‌توجد‌مصلحة‌خاصة‌بالع‌العامة،‌لأف‌الإذاعة‌في‌حد‌ذاتها‌مؤسسة‌:‌الإجابة

‌بهذا‌الدكر‌تقريبا‌من‌البواب‌إفُ‌غاية‌ابؼدير‌لكنها‌موكلة‌ك‌بـولة‌أكثر‌بؼصلحة‌الأخبار‌لاختبارات‌ إعلبمية‌تقوـ
:‌عديدة

.‌الاحتكاؾ‌الدائم‌ما‌بتُ‌القائمتُ‌ك‌الناشطتُ‌في‌قسم‌الأخبار‌في‌المحيط‌المجاكر:‌أكلا

لكوف‌العاملتُ‌من‌صحفيتُ‌دائمتُ‌أك‌غتَ‌دائمتُ‌من‌ابؼفركض‌أف‌يكونوا‌متكونتُ‌إعلبميا‌في‌المجاؿ‌:‌ثانيا
.‌ك‌بؽم‌تقنيات‌بفارسة‌العلبقات‌العامة‌ك‌التواصل‌مع‌المحيط‌(خربهي‌ابؼعاىد‌الإعلبمية)الإعلبمي‌
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لكن‌ابؼعموؿ‌بو‌ىنا‌في‌إذاعة‌سطيف‌ليس‌كل‌الصحفيتُ‌متخرجتُ‌من‌أقساـ‌الإعلبـ‌إذ‌لا‌يوجد‌الكثتَ‌منهم‌
.‌‌أك‌ثلبث‌متخرجتُ‌من‌قسم‌الإعلبـ‌ك‌الاتصاؿ‌فقط2ؼ‌

ما ىو عدد العماؿ كما ىي الفئات التي يتوزعوف ضمنها؟  -2
‌عاملب‌لكل‌منهم‌عمل‌بؿدد‌موكل‌لو‌فهنا‌الصحفيوف،‌التقنيوف،‌43يوجد‌في‌ابؼؤسسة‌الإذاعية‌بسطيف‌/‌ج

.‌الكهوؿكما‌أف‌فئاتهم‌بزتلف‌بتُ‌الشباب‌:‌ابؼنشطوف،‌أعواف‌إدارة،‌ك‌غتَىم

من أين تحصل الإذاعة على ميزانية التسيير؟  -3
إف‌ميزانية‌الإذاعة‌ابعهوية‌بسطيف‌تسقى‌من‌الإذاعة‌ابعزائرية،‌بالتحديد‌من‌ابؼيزانية‌العامة‌للئذاعة‌ابعزائرية،‌ىذه‌

إذاعة‌ثقافية،‌القرآف‌الكرفٔ،‌)فهناؾ‌إذاعات‌موضوعاتية‌‌(‌دكلية‌3ػػ‌1‌،2قناة‌)الأختَة‌تنقسم‌إفُ‌إذاعات‌كطنية‌
...(.‌إذاعة‌سطيف،‌البرج،‌ميلة،‌عنابة)أما‌الإذاعات‌المحلية‌‌(FMجيل‌

ابؼيزانية‌العامة‌ىي‌ميزانية‌كاحدة‌للئذاعة‌ابعزائرية‌ككل،‌توجد‌بها‌مصلحة‌قائمة‌بذاتها‌تتكفل‌بصرؼ‌ىذه‌ابؼيزانية‌
من‌%‌60كفق‌ابغاجيات‌ك‌كفق‌البطاقة‌التقنية‌لكل‌إذاعة‌معينة،‌ىذه‌ابؼيزانية‌العامة‌تساىم‌فيها‌الدكلة‌بحوافِ‌

أيضا‌عبارة‌عن‌عائدات‌من‌الإشهار‌التي‌تعرض‌في‌الإذاعات‌ابعهوية‌ك‌حتى‌%‌40الدعم‌ابؼباشر،‌حوافِ‌
.‌الوطنية

‌بصفة‌خاصة،‌فلها‌تقريبا‌ميزانية‌دكرية‌ليست‌بؿكومة‌بوقت‌أك‌بفتًة‌زمنية‌إذاعة سطيفك‌لو‌بردثنا‌عن‌
‌بصرؼ‌حوافِ‌.‌بؿدكدة .‌‌أشهر‌3مليوف‌في‌‌500مليوف‌سنتيم‌‌في‌شهر،‌بيكن‌صرؼ‌حواف50‌ِبيكن‌أف‌تقوـ

‌بإدارتو‌القائم‌بابؼالية‌على‌مستول‌الإذاعة‌ بصفة‌دكرية،‌حيث‌يتواصل‌مع‌‌(أبضد‌قسيس)ىذا‌القسم‌يقوـ
مصلحة‌ابؼيزانية‌بالعاصمة‌كذلك‌لتبرير‌مصاريف‌ابؼيزانية‌الأكلية‌التي‌كانت‌قد‌قدمت‌للئذاعة‌كيف‌تم‌التصرؼ‌

.‌بها

‌بعرض‌لتوقعات‌ابؼيزانية‌القادمة‌للحصوؿ‌على‌الكمية‌الكافية‌من‌الأمواؿ‌حوافِ‌ ‌مليوف‌‌60إف50‌ُثم‌يقوـ
يكوف‌عبارة‌عن‌قرض‌خاص‌بالأمور‌ابؼادية‌البحتة‌الأمور‌ابػاصة‌بركاتب‌العماؿ،‌كوف‌ىذه‌الأختَة‌)سنتيم‌دكريا‌

.‌(ابؼركزية‌بابعزائر‌العاصمةكىي‌بفركزة‌على‌مستول‌الإذاعة‌

بما أف إذاعة سطيف الجهوية تابعة لوزارة الإعلاـ ك الاتصاؿ، ىل تقوـ بدفع الرسوـ لمصالح  -4
الضرائب؟ 
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إذا‌بردثنا‌عن‌الضرائب‌فهناؾ‌ضريبة‌كجميع‌القطاعات،‌فهناؾ‌عوائد‌ك‌ضرائب‌شخصية‌تفرض‌على‌أم‌
شخص‌لو‌راتب‌لدل‌الدكلة‌أما‌الأمور‌مثلب‌ابؼؤسسة‌العامة‌فشأنها‌كباقي‌ابؼؤسسات،‌مثلب‌لديك‌سيارة‌تدفع‌

...‌عنها،‌لديك‌تأمتُ‌ابؼبتٌ‌تدفع‌عنو

فالإذاعة‌ليست‌مؤسسة‌اقتصادية،‌كل‌عاـ‌تأخذ‌ضرائب‌بل‌بؽا‌اشتًاكات‌سنوية‌مع‌الضماف‌الاجتماعي‌لكن‌
ابؼؤسسات‌الكبتَة‌ك‌الصغتَة‌فهي‌بؾرد‌ضرائب‌ك‌تأخذ‌الضرائب‌كابؼؤسسات‌الاقتصادية‌ابؼتوسطة‌أنهاىذا‌لا‌يعتٍ‌

.‌عادية

ما نوع البرامج المقدمة ك تكلفتها داخل الميزانية؟  -5
عند‌إعداد‌شبكة‌برابؾية‌مع‌بداية‌سبتمبر،‌لأف‌الإذاعة‌ابعهوية‌بسطيف‌بؽا‌ككل‌الإذاعات‌ثلبث‌شبكات‌برابؾية‌

سنوية‌فهناؾ‌شبكة‌عادية‌تنطلق‌من‌سبتمبرػ‌جواف‌كىناؾ‌شبكة‌صيفية‌بتُ‌جواف‌ػ‌سبتمبر،‌ك‌ىناؾ‌شبكة‌
ىناؾ‌نسب‌مئوية‌كفق‌دراسة‌.‌(ىذه‌الشبكة‌تقطع‌الشبكة‌ابؼعموؿ‌بها).‌رمضانية‌كالتي‌تكوف‌خلبؿ‌شهر‌رمضاف

أجريت‌على‌مستول‌ابعزائر‌العاصمة‌آك‌على‌مستول‌الإذاعة‌ابؼركزية‌تبوب‌بـتلف‌بؾالات‌ابغياة‌اليومية‌من‌
ك‌بكن‌بكاكؿ‌قدر‌الإمكاف‌بذسيد‌ىذه‌النسب‌من‌حيث‌تكلفة‌ىذه‌...‌تثقيف،‌تربية،‌أمور‌سياسية‌تنموية

ابغصص‌في‌الغالب‌لا‌تكوف‌التكلفة‌عالية‌لأف‌الإذاعة‌العمومية‌باقية‌ك‌لا‌زالت‌كفق‌قانوف‌الإعلبـ‌الذم‌بست‌
ابؼصادقة‌عليو‌مؤخرا‌من‌غرفتي‌البربؼاف‌ك‌لا‌يوجد‌مشاريع‌بػلق‌الإذاعات‌ابػاصة،‌ىذا‌بينح‌الإذاعة‌العمومية‌
صفة‌أنها‌الوحيدة‌في‌الفضاء‌ابعزائرم،‌ك‌كفق‌القنوات‌لذا‌من‌حيث‌الضيوؼ‌لا‌تكلفن‌حيث‌نعتمد‌على‌

.‌‌السيارة‌مثلبأكالإعلبنات‌الشخصية‌إلا‌أنو‌ىناؾ‌بعض‌ابغصص‌التي‌تكلف‌كتكلفة‌ابؽاتف،‌

ىل تقوـ الإذاعة بالدفع للضيف المشاركين في الحصص؟  -6
الضيوؼ‌يكوف‌بؾانا‌لأنهم‌عبارة‌عن‌أساتذة‌ك‌باحثتُ‌كفقط‌يأتوف‌لإبراز‌قدراتهم‌الشخصية‌ك‌حتى‌أبظائهم‌في‌

.‌الساحة‌المحلية‌ك‌كذا‌إثراء‌ابؼوضوع‌أك‌ابغصة‌بالاعتماد‌على‌العلبقات‌الشخصية

ىل الإذاعة تنتج برامج معركضة للبيع؟  -7
كتباع‌نادرا‌‌(الفتًة‌الرمضانية)في‌الوقت‌السابق‌كاف‌ابؼعموؿ‌بو‌في‌ىذا‌المجاؿ‌أم‌إنتاج‌مود‌خاصة‌بشهر‌رمضاف‌

إفُ‌بؿطات‌أخرل‌خارجية‌ك‌ىذا‌في‌إطار‌التسويق‌لإبراز‌ابؼوركث‌الثقافي‌ك‌يكوف‌البيع‌بأسعار‌رمزية‌فقط‌لأنو‌
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عبارة‌عن‌إشهار‌أك‌تركيج‌للجزائر‌ك‌موركثها‌الثقافي‌في‌الغالب‌لإتباع‌ىذه‌البرامج‌ىي‌تنتج‌لغرض‌البث‌سواء‌
.‌كاف‌بؿليا‌أك‌لتعميم‌على‌كافة‌أبكاء‌الوطن‌من‌خلبؿ‌بثها‌على‌إحدل‌القنوات‌الوطنية

ىل الميزانية المقدمة تكفي لإنتاج برامج في المستول؟   -8
تقريبا‌البرامج‌لا‌تعتمد‌على‌ابؼيزانية‌ابؼقدمة‌من‌الإذاعة‌ابؼركزية‌دكريا‌لأنو‌تعتمد‌على‌طريقة‌الطرح‌ك‌طريقة‌معابعة‌
ابؼوضوع،‌ىذه‌الطريقة‌ىي‌التي‌بركم‌مستول‌ابغصة‌إذا‌كانت‌مثلب‌طريقة‌موضوعية،‌شفافة‌أك‌إعلبمية‌بؿتًفة،‌
يلقى‌ىذا‌البرنامج‌أك‌ابغصة‌ركاجا‌كبتَا‌أما‌إذا‌كاف‌الصحفي‌أك‌ابؼنتج‌بههل‌كيفية‌التطرؽ‌للموضوع‌فحتى‌لوكاف‌

.‌ابؼوضوع‌جيد‌فلن‌يكوف‌ناجحا‌في‌ىذه‌ابغصة،‌إذف‌لا‌تعتمد‌على‌ابؼيزانية‌بل‌على‌طرؽ‌معابعة‌ابؼوضوع

كيف يكوف تكوين الإعلاميين ك التقنيين؟  -9
تعتمد‌الإذاعة‌في‌توظيفها‌على‌خربهي‌بـتلف‌ابعامعات‌ك‌كفق‌بـتلف‌التخصصات‌التي‌تريدىا‌لكن‌ىذا‌فَ‌

‌معمولا‌بو‌ لأنو‌في‌بعض‌الأحياف‌بهب‌أف‌يتوفر‌عنصر‌الإبداع‌مثلب‌ك‌الرغبة‌لكافة‌العاملتُ‌%‌100يكوـ
بالإذاعة،‌ك‌ىناؾ‌مثلب‌من‌بزرج‌في‌بزصص‌الفيزياء‌ك‌ىو‌الآف‌يعمل‌منشطا،‌ىناؾ‌من‌بزرج‌في‌بزصص‌ابغقوؽ‌

ىناؾ‌شخص‌لو‌ميوؿ‌للعمل‌:‌فمثلب.‌ك‌ذلك‌لعدة‌معايتَ‌من‌بينها‌معيار‌الرغبة...‌ك‌ىو‌الآف‌يعمل‌كصحفي
كصحفي‌لديو‌مكتسبات‌ك‌قدرات‌معينة‌يرقي‌ىذه‌ابؼكتسبات‌كفقا‌لذلك‌من‌خلبؿ‌دكرات‌تكوينية‌داخل‌

الإذاعة،‌كوف‌الإذاعة‌تعتمد‌على‌دكرات‌تكوينية‌من‌حيث‌لآخر‌بإشراؼ‌إطارات‌الإذاعة‌سواء‌كاف‌من‌إذاعة‌
.ابعزائر‌أك‌إذاعات‌جزائرية‌أخرل  

ماذا عن إيرادات الإشهار، ىل موارده تحتفظ بها الغدارة المحلية أك يصرؼ لحساب الإذاعة  -10
المركزية؟ 

بغسن‌ابغظ‌إذاعة‌سطيف‌ىي‌الرائدة‌من‌حيث‌عائدات‌الإشهار‌فهي‌برتل‌ابؼرتبة‌الأكفُ‌على‌ابؼستول‌الوطتٍ‌ك‌
ذلك‌بؼوقع‌ك‌حيز‌الإذاعة‌ابعغرافي‌النشط‌من‌حيث‌ابؼؤسسات‌الاقتصادية‌ك‌الإشهارية،‌ىذا‌ما‌بينحها‌الريادة‌في‌

ىذا‌المجاؿ،‌تقريبا‌مليار‌فما‌فوؽ‌سنويا،‌ك‌إذا‌قمنا‌بعملية‌حسابية‌بسيطة‌بقد‌أف‌ىذه‌العائدات‌تغطي‌
ك‌يزد‌لكنها‌برتسب‌لإذاعة‌سطيف‌على‌مستول‌التقارير‌الربظية‌التي‌تكوف‌%‌100احتياجات‌إذاعة‌سطيف‌

دكرية‌إفُ‌الإذاعة‌ابؼركزية‌لكن‌حسب‌ىذه‌الاعتماد‌يكوف‌من‌طرؼ‌القائم‌أك‌الراغب‌في‌بث‌إشهار‌مباشرة‌في‌
صندكؽ‌أك‌في‌رقم‌أك‌حساب‌الإذاعة‌ابؼركزية،‌كافة‌إيرادات‌الإشهار‌على‌مستول‌الوطن‌تدخل‌في‌صندكؽ‌

.‌كاحد‌ك‌بفركزة‌على‌مستول‌ابعزائر‌العاصمة
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 Sponsorىل الإذاعة تنتج برامج للتعاكف من المؤسسة الاقتصادية؟  -11
أكيد‌ىناؾ‌بعض‌ابغصص‌التي‌تعتمد‌فيها‌الإذاعة‌إدخاؿ‌مؤسسات‌اقتصادية‌حتى‌تكوف‌معينا‌بؽا‌ك‌تكوف‌

كذلك‌داعمة‌بؽا،‌ىذا‌بعلب‌اعتمادات‌مالية‌فقط،‌مثلب‌رجاؿ‌الأعماؿ‌بهيدكف‌ىذا‌النوع‌من‌ابغصص‌يركف‌بأف‌
مضموف‌ابغصة‌يتماشى‌مع‌نشاطهم‌الاقتصادم‌مثلب‌يرد‌أف‌يعمل‌رعاية‌بؽذه‌ابغصة‌ليكوف‌ابعمهور‌على‌دراية‌

.‌بابؼنتوج‌الذم‌بسلكو‌ابؼؤسسة‌ابؼنتجة

ما ىي أىم المؤسسات التي تتعامل مع الإذاعة؟  -12
أغلب‌ابؼؤسسات‌الاقتصادية‌في‌ابؼنطقة‌تتعامل‌مع‌الإذاعة‌سواء‌كاف‌في‌بؾاؿ‌تغطية‌الأخبار‌أك‌النشاطات‌

ابؼختلفة‌أك‌في‌ابعانب‌الاقتصادم‌لأف‌الإذاعة‌المحلية‌بسطيف‌ىي‌الوحيدة‌في‌المجاؿ‌السمعي‌بابؼنطقة‌لأنو‌لا‌
.‌توجد‌إذاعة‌أخرل‌يذىب‌إليها‌ابؼستثمر‌أك‌ابؼؤسسات‌الاقتصادية

برأيك‌ما‌ىو‌الوقت‌ابعيد‌أك‌ابؼناسب‌لسماع‌الإذاعة؟‌

‌صباحا‌أك‌بعد‌8.00لا‌بيكن‌ابغكم‌على‌الوقت‌ابعيد‌لأنو‌إذا‌بردثنا‌فيو‌عنكم‌كطلبب‌بيكنكم‌بظاعها‌قبل‌
‌ػػ‌9.00ابػامسة‌مساءن،‌لأنو‌فرضا‌أف‌تكونوا‌منشغلتُ‌النهار‌لكن‌ابؼرأة‌ابؼاكثة‌فيا‌لبيت‌تفضل‌الفتًة‌الصباحية‌

.‌‌مثلب11.00

‌‌4.30حتى‌الواحدة‌من‌‌11ك‌من‌‌9.00أك‌‌8.30صباحا‌إف7.30‌ُبغظات‌الذركة‌للبستماع‌غالبا‌ىي‌من‌
.‌فما‌فوؽ

ما ىي أىم التحديات الاقتصادية التي تواجو الإذاعة؟ -13

.‌تتمثل‌أىم‌التحديثات‌في‌برستُ‌العمل‌ك‌كذا‌الوصوؿ‌إفُ‌أكبر‌عدد‌من‌ابؼستمعتُ

،‌يضاؼ‌إليها‌مصاريف‌%60لا‌توجد‌برديات‌اقتصادية‌بالنسبة‌للئذاعة‌لأف‌بسويلها‌من‌قبل‌الوزارة‌بنسبة‌
.البرامج‌دكرياف‌يضاؼ‌إليها‌عائدات‌الإشهار‌فهي‌لا‌تعافٓ‌من‌ىذه‌الناحية  

:التحديات‌التي‌تذكر  

.برستُ‌الأداء‌للصحفيتُ‌ك‌التقنيتُ‌ك‌الإعلبميتُ  
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.كسب‌أكبر‌قدر‌من‌ابؼستمعتُ  

تعد‌إذاعة‌سطيف‌من‌الإذاعات‌الرائدة‌في‌ابعزائر،‌لأنها‌تتوفر‌على‌إمكانات‌مادية‌كبشرية‌ىائلة‌مكنو‌من‌تقدفٔ‌
برامج‌متنوعة‌كثرية‌كحصص‌كبرقيقات‌خاصة‌من‌اجل‌ابؼسابنة‌في‌التنمية‌بدنطقة‌ابؽضاب‌العليا‌بصفة‌خاصة‌

أما‌من‌الناحية‌الاقتصادية‌فاف‌إذاعة‌سطيف‌من‌ابؼؤسسات‌الرائدة‌في‌كسب‌الثركة‌بؼيزانية‌.‌‌كابعزائر‌بصفة‌عامة
الدكلة‌لأنها‌الإذاعة‌الأكفُ‌الأكثر‌برقيقا‌لعائدات‌الإشهار‌من‌ابؼؤسسات‌الاقتصادية‌في‌ابعزائر‌لاف‌منطقة‌

.‌سطيف‌مشهورة‌بالنشاط‌الصناعي‌كالتجارم‌بددينة‌سطيف‌كالعلمة

تتحصل‌إذاعة‌سطيف‌على‌إعانات‌دكرية‌من‌ميزانية‌الإذاعة‌الوطنية‌حسب‌حصيلة‌الأنشطة‌ابؼبربؾة‌كحجم‌‌‌‌‌-
.‌الإنتاج،‌كمنو‌فاف‌إذاعة‌سطيف‌لا‌تعافٓ‌من‌ناحية‌ابؼوارد‌ابؼادية

بسلك‌إذاعة‌سطيف‌كفاءات‌إعلبمية‌متميزة‌أثبتت‌قدرتها‌على‌التنشيط‌كالإبداع‌كإنتاج‌ابغصص‌ابػاصة‌كاف‌‌‌‌‌-
.‌اغلب‌ىذه‌الكفاءات‌ليست‌من‌خربهي‌معاىد‌الإعلبـ‌كالاتصاؿ‌لاف‌الإعلبـ‌يتطلب‌ابؼوىبة‌كالرغبة‌كالنشاط

‌الإعلبـ‌كالاتصاؿ‌بجامعة‌سطيف‌‌-‌ ‌من‌اجل‌2تساىم‌إذاعة‌سطيف‌بشكل‌كبتَ‌كفعاؿ‌في‌استقباؿ‌طلبة‌علوـ
.‌إجراء‌تربصات‌ميدانية‌بالإذاعة‌كاكتساب‌خبرات‌في‌بؾاؿ‌العمل‌الإعلبمي

تطور صناعة الراديو في الجزائر :             سادسا

تلفزيوف‌ليس‌مرتبط‌فقط‌بدشكل‌إنتاج‌لوحده‌بل‌بابؼشاكل‌ابؼربوطة‌بو‌أك‌ابؼوازية‌لو‌ك‌-‌إفّ‌بمو‌صناعة‌الراديو‌‌
.‌ابؼتمثلة‌في‌التجهيزات‌،‌البرامج‌كأجهزة‌الاستقباؿ‌

‌‌‌في‌العديد‌من‌البلداف‌،‌أسند‌إنتاج‌أجهزة‌الاستقباؿ‌إفُ‌القطاع‌ابػاص‌نفس‌الشيء‌فيما‌بىص‌
.‌إنتاج‌كسائل‌الاتصاؿ‌ك‌إعادة‌الإرساؿ‌

.‌‌‌‌كعلى‌عكس‌ذلك‌،‌تستحوذ‌الدكلة‌غالبا‌،‌لكن‌ليس‌دائما‌على‌مراقبة‌إنتاج‌البرامج‌كبثها‌‌
:‌‌كىذا‌لعدة‌أسباب‌

كىذا‌يطرح‌مشكل‌إدارة‌.‌استعماؿ‌نادرا‌أم‌الذم‌لا‌بيكن‌تركو‌إفُ‌منتج‌خاص‌مهما‌كاف‌‌:‌تقنية أسباب–‌أ‌
.‌ابػتَات‌النادرة‌
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أفّ‌التكاليػف‌ابؼاليػة‌اللبزمػة‌للئنتػاج‌ابغصػص‌جػد‌مرتفعػة‌‌‌بل‌في‌بعض‌الأحياف‌أكثر‌‌:‌اقتصاديػة أسبػاب–‌ب‌
.‌ارتفاعا‌من‌التي‌تصرؼ‌للئنتاج‌فيلم‌أك‌إرساؿ‌جريدة‌

لا‌تبقى‌الدكؿ‌غتَ‌مبالية‌أماـ‌الأبنية‌ابؼرتفعة‌لتأثتَ‌كسيلتي‌الراديو‌ك‌التلفػزة‌على‌‌:‌سياسيػة أسبػاب–‌ج‌
.‌‌ابعمهور‌

: كيتم تدخل الدكلة حسب الأنماط المختلفة التالية 

  ( le spectre des ondes )موزع‌ابػبر‌النادر‌ -
 صانع‌مانع‌مراقب‌مستَ -
 : الماليػة النظػاـ ك القوانيػن – 3 -

:‌تلفزيوف‌ثلبث‌أبماط‌أساسية‌–‌إفّ‌كل‌سياسة‌تنموية‌بزضع‌في‌غالبية‌الأحياف‌لأبماط‌بسويلها‌فالراديو‌

‌ابؼدفوعة‌على‌جهاز‌الاستقباؿ‌ -  .النظم‌ابؼمولة‌بالرسوـ
 .النظم‌ابؼمولة‌ببرامج‌مدفوعة‌الأجر‌ -
 .النظم‌ابؼمولة‌بواسطة‌الإشهار‌ -

.‌ك‌الثلبث‌بيكن‌أف‌تستعمل‌في‌آف‌كاحد‌

.‌التمويل‌من‌طرؼ‌الدّكلة‌:‌كبهب‌أف‌لا‌ننسى‌نظاـ‌رابع‌

( :  تقريبا1930يعمل بو منذ  ) الرسوـ نظاـ– أ 

‌ :‌بالنسبة‌للقانوف‌ابؼافِ‌مازاؿ‌ابعداؿ‌قائم‌حوؿ‌الطبيعة‌القانونية‌للرسوـ

 .ىل‌ىي‌ضريبة‌؟‌من‌حيث‌ابؼبدأ‌كىذا‌من‌شأف‌إدارة‌الضرائب‌فقط‌ -
كىنا‌ابؼواطن‌لو‌ابغق‌أف‌يرفض‌دفع‌ىذه‌‌(فِ‌البرامج‌‌)‌‌تدفع‌مقابل‌خدمة‌TAXEىل‌ىي‌تسعتَة‌‌ -

 التسعتَة‌كخاصة‌ك‌إف‌كاف‌لا‌يلتقط‌شيء‌أك‌يلتقط‌برامج‌من‌ابػارج‌فقط‌
‌إفّ‌الدّكلة‌التي‌بؽا‌الاحتكار‌على‌ابؼواصلبت‌الراديو‌Taxe para fiscaleىل‌ىي‌تسعتَة‌شبو‌ضريبية‌؟‌ -

كهربائية‌،‌تعمل‌على‌قبضي‌بشن‌مقابل‌إعطاء‌رخصة‌استعماؿ‌أك‌تنصيب‌فقط‌جهاز‌استقباؿ‌سواء‌كاف‌
 .بيشي‌أـ‌لا‌
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.‌ك‌أنوّ‌من‌الصعب‌جدا‌إبهاد‌ابغل‌الأمثل‌...‌نرل‌إذا‌أفّ‌الوضعية‌جد‌معقدة‌
الرسم‌ىي‌تسعتَة‌شبو‌ضريبية‌تضيفها‌شركة‌الكهرباء‌ك‌الغاز‌إفُ‌‌(‌1980منذ‌‌)أشتَ‌إفُ‌أنوّ‌في‌ابعزائر‌

.‌استهلبؾ‌الكهرباء‌
‌‌86دج‌لتلفزيػوف‌ملػوف‌ك‌‌500)‌كانت‌عبارة‌عن‌ضريبة‌تدفع‌لوزارة‌ابؼالية‌‌1979إف‌‌1968‌ُفمن‌

‌‌( droit fixe )أما‌بالنسبة‌للراديػو‌فلم‌يكن‌ىناؾ‌رسػم‌سنػوم‌بل‌حق‌ثابػت‌مستقر‌‌‌(دج‌لتلفزيوف‌عادم‌
.‌‌يدفع‌عند‌استلبـ‌ابعهاز‌

‌فكانت‌عن‌تسعتَة‌تدفع‌مقابل‌خدمة‌بذمعها‌الإذاعة‌ك‌التلفزة‌ابعزائرية‌،‌مشكل‌‌‌1968أما‌من‌قبل‌
آخر‌،‌مبلغ‌الرسم‌لأنو‌يؤثر‌على‌تطور‌كسائل‌الإعلبـ‌إذا‌كاف‌ابؼبلغ‌مرتفع‌ىذا‌يؤدم‌إفُ‌تعطيل‌عملية‌شراء‌

أما‌إذا‌كاف‌ابؼبلػغ‌منخفػض‌فإف‌التطور‌يكوف‌‌(خاصة‌إذا‌كاف‌سعر‌الأجهزة‌مرتفع‌من‌قبل‌‌)أجهػزة‌الاستقباؿ‌
.‌معطل‌على‌مستول‌إنتاج‌كتوزيع‌البرامج‌كبرقيق‌الاستثمارات‌ابؼتعلقة‌بالوسائل‌

:‌بهب‌إذا‌إبهاد‌مستول‌مدفوعات‌يكوف‌متناسب‌
 .بالنسبة‌لإمكانيات‌ابؼداخيل‌ابؼنخفضة‌ك‌ابؼتوسطة‌ -
 .بالنسبة‌بؼستلزمات‌بسويل‌ابػدمة‌ -

من‌كجهة‌نظر‌عامة‌،‌إفّ‌الرسم‌قلما‌تعتُ‌على‌مستول‌مفيد‌،‌بالنسبة‌لسياسة‌حقيقة‌الأسعار‌إفّ‌ىذا‌التعيتُ‌
‌ناتج‌عن‌قرار‌سياسي‌بفا‌قد‌يؤدم‌إفُ‌ظهور‌دبياغوجية‌،‌إفّ‌مثل‌ىذا‌ابؼوقف‌لا‌يسمح‌الأحيافيكوف‌في‌غالبية‌

بدواجهة‌سريعة‌للمشاكل‌الظرفية‌ك‌ابؽيكلية‌التي‌تنجم‌عن‌تطور‌التلفزة‌فما‌ىي‌ىذه‌ابؼشاكل‌؟‌‌

.‌‌سنة‌في‌ابؼتوسط‌20إنّها‌نابصة‌عن‌ظاىرة‌اقتصادية‌معركفة‌،‌بستد‌على‌

.‌في‌مرحلة‌أكفُ‌يعرؼ‌التلفزيوف‌بمو‌سريع‌

.‌ثم‌توجد‌مرحلة‌بمو‌أكثر‌بطئ‌

‌‌1=‌‌نسبة‌الامتلبؾ‌كل‌عائلة‌5كأختَا‌بقد‌منطقة‌التشبع‌

.‌كىذا‌ما‌يسمى‌بالنمو‌ابؼكبح‌ذاتيا‌،‌ك‌الذم‌لوحظ‌مع‌عدّة‌سلع‌أخرل‌كالذم‌يرتفع‌حجمو‌مع‌مركر‌الزمن‌
.‌‌سنة‌93كىكذا‌ففي‌الولايات‌ابؼتحدة‌بقد‌أفّ‌ابؼستول‌قد‌حصل‌بعد‌

.‌بالنسبة‌للتلفزيوف‌‌(‌‌1970–‌‌1876)‌
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.‌بالنسبة‌للسيارة‌‌(‌‌1955–‌‌1900)‌سنة‌56

.‌بالنسبة‌للثلبجة‌‌(‌‌1962–‌‌1914)‌سنة‌48

.‌بالنسبة‌للئذاعة‌‌(‌‌1963–‌‌1921)‌سنة‌48

.‌بالنسبة‌للتلفزيوف‌‌(‌‌1964–‌‌1946)‌سنة‌19

‌يصبح‌من‌الضركرم‌اعتماد‌على‌موارد‌بسويلية‌( Point de Saturation )كانطلبقا‌من‌نقطة‌التشبع‌‌
...‌‌إشهار‌،‌خدمات‌أخرل‌)خارجية‌قصد‌مساعدة‌كتدعيم‌الرسم‌

‌

‌

‌

اقتصاديات التلفزيوف :  الرابعالمحور
 :مقػػػػػدمة

‌ابؼرئية‌امتدادا‌للصناعات‌الثقافية‌فهو‌لا‌يكاد‌ينفصل‌‌عنها،‌الإعلبـتطور‌البحث‌في‌صناعة‌كسائل‌
‌كالاتصاؿ‌من‌منظور‌كالإعلبـكذلك‌منذ‌نهاية‌السبعينيات‌عبر‌دراسات‌عديدة‌بسيزت‌بتُ‌ابغقوؿ‌الثقافية‌

.‌اقتصادم
‌تاربىيا‌من‌بتُ‌أكفُ‌فركع‌الصناعاتالثقافية‌التي‌مسها‌التصنيع‌مع‌تقدـ‌الصحافة‌الإعلبـكانت‌كسائل‌

‌الصحف‌تهتم‌أكثر‌بالشؤكف‌كانتذات‌التوزيع‌ابعماىتَم‌في‌النصف‌الأختَ‌من‌القرف‌التاسع‌عشر،‌حيث‌
العامة‌ثم‌تطورت‌بعد‌ذلك‌أبماط‌ابغياة‌الاجتماعية‌ابؼعاصرة،‌كتزايدت‌أكقات‌الفراغ‌كتطورت‌التكنولوجيات‌
ابعديدة‌للمعلومات‌كالاتصاؿ،‌فتنوعت‌ابغاجة‌الإعلبمية‌من‌ناحية‌كتوسعت‌إمكانيات‌العرض‌من‌ناحية‌

‌يغطي‌بؾالات‌عديدة‌من‌الإعلبـ‌من‌القرف‌العشرين‌حتى‌أصبح‌نشاط‌كسائل‌الأختَتتُأخرىخاصة‌في‌العشريتتُ‌
...‌‌كالتسليةالألعاب‌ابؼتخصص،‌الاقتصادين‌العلمي،‌التًبوم،‌الثقافي،‌البيئي،الإعلبـ

: الدعم المادم للإنتاج السمعي  البصرم: أكلا
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:‌كانت‌نية‌الدّكلة‌كبتَة‌في‌مساعدة‌الإنتاج‌الوطتٍ‌في‌بؾاؿ‌الإعلبـ‌كالاتّصاؿ‌لذلك‌قامت‌الدّكلة‌بػ‌

‌تدعيم‌كسائل‌الوطتٍ‌بدواجهة‌أعباب‌ابػدمة‌العمومية‌طبقا‌لدفتً‌الشركط‌كىذا‌من‌ :التّلفػزة دعػم - ‌يقوـ
.‌(...‌استوديوىات،‌آلات‌التصوير‌‌كسائل‌الدّبلجة‌‌)خلبؿ‌تدعيم‌ابؽياكل‌ك‌أجهزة‌الإنتاج‌

كما‌أفّ‌شبكة‌البرامج‌للتلفزيوف‌تقدـ‌على‌أساس‌مناقشة‌مع‌ابؼاليتُ‌ك‌ابؼتعاملتُ‌طبقا‌للقواعد‌التجارية‌‌كىذا‌
يعتٍ‌أنوّ‌علبكة‌على‌أداء‌ابػدمة‌العمومية‌أصبح‌التّلفزيوف‌مطالبا‌للئنتاج‌أك‌بالاشتًاؾ‌في‌برامج‌توزيع‌‌

‌الدّكلة‌أساسا‌ :الإذاعػة دعػم - ‌على‌كجوب‌أداء‌ابػدمة‌العمومية‌كىذا‌طبقا‌لدفتً‌الشركط‌،‌كتقوـ ‌تقوـ
بتدعيم‌الإنتاج‌كأجهزة‌الإنتاج‌كما‌أف‌من‌أىم‌الإشكالات‌ىي‌توفتَ‌قنوات‌كطنية‌كشبكات‌بؿلية‌ك‌جهوية‌

‌حواف2005‌‌ِكتوفتَ‌تقنيات‌القدرة‌على‌البث‌من‌أجل‌برقيق‌التغطية‌على‌ابؼستػول‌الوطتٍ‌كىي‌تقػارب‌سنة‌
95 % .‌ 
كما‌أفّ‌ىنػاؾ‌عماؿ‌كثتَكف‌في‌بؿطػاّت‌البث‌ك‌إعادة‌البث‌أم‌فيما‌يتعلّق‌بالطاّقػة‌البشريػة‌كتصل‌إفُ‌ -

‌مليار‌دينار‌جزائرم‌،‌كىناؾ‌مشركع‌بينع‌الإذاعة‌‌1.1عامل‌ك‌إطار‌،‌كميزانية‌الإذاعة‌الوطنية‌ىي‌2200
 .الوطنية‌صلبحيات‌توزيع‌الانتًنت‌

  : الإشهارم الدّعم طبيعة -
‌أساسا‌من‌طرؼ‌الدّكلة‌في‌كضع‌قانوف‌يستَّ‌الإشهار‌كلكن‌في‌الواقع‌نلبحظ‌غياب‌قانوف‌ ‌‌‌يقوـ

‌ ‌أكبوي‌لسنة‌:‌ينظم‌قطاع‌الإشهار‌ما‌عدا‌مرسوـ ‌الذم‌يرجع‌للشركة‌الوطنية‌1998بلعيد‌عبد‌السّلبـ‌كمرسوـ
‌)للنشػر‌كالإشهار‌الاحتكار‌في‌توزيع‌إشهار‌ابؼؤسسات‌الدّكلة‌للصّحافة‌حتّى‌كأنوّ‌عمليا‌قائػم‌على‌الإشهار‌

إلاّ‌أنوّ‌لا‌بيثل‌للصّحافة‌الوطنية‌دعما‌أساسيا‌بدعتٌ‌أف‌ىذا‌الدّعم‌ىو‌مؤسػس‌على‌اعتبػارات‌غتَ‌‌(الدعم‌
‌ك‌الضرائب‌ابػاصة‌بإنتاج‌ موضوعيػة‌كعملت‌الدّكلة‌في‌ىذا‌المجاؿ‌من‌خلبؿ‌الإعفاء‌ك‌التخفيف‌من‌الرسػوـ
ابػدمات‌الإشهارية‌ككذا‌تشجيع‌الاستثمار‌في‌ىذا‌المجاؿ‌كلكن‌ما‌عدا‌بذارب‌مرتبطة‌بعناكين‌إعلبمية‌خاصة‌

.‌فابؼؤسسات‌التي‌قامت‌على‌ىذا‌النشاط‌فَ‌تعرؼ‌بقاحا‌أكيدا‌
  :البصرم السّمعي للإنتاج الدّكلة دعم -
كانت‌الغاية‌بالنّسبة‌للدّكلة‌تطوير‌إمكانيات‌القطاع‌السّمعي‌البصرم‌للوطن‌كيكوف‌ذلك‌بتدعيم‌القطاع‌ -

 .العاـ‌ككذا‌منح‌القطاع‌ابػاص‌إمكانية‌كجود‌مؤسسات‌كتعاكنيات‌خاصة‌كمنحها‌تسهيلبت‌
‌.‌ % 9كلّ‌عملية‌إشهارية‌تصرؼ‌عليها‌ضرائب‌بنسبة‌‌):‌ىناؾ‌دفتً‌شركط‌لكلّ‌كاقعة‌اقتصادية‌
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...‌‌‌‌صحػفي‌يقدّـ‌التلفزيػوف‌ابعزائرم‌خدمة‌عمومية‌‌300من‌بينهم‌‌2755ابعزائػرم‌ T . Vعػدد‌العمػاؿ‌في‌

يرل‌كثتَ‌من‌:نشأة كسائل الاتصاؿ الحديثة: ثانيا:لن‌نتطرؽ‌ىنا‌إلا‌إفُ‌الأبماط‌ابؽيكلية‌ابؼسيطرة‌
‌.‌جديدةإعلبـالباحثتُ‌أف‌ىناؾ‌‌ثلبثة‌أصناؼ‌من‌ابؼنطق‌لكي‌تنشأ‌كسيلة‌

.‌‌في‌المجتمع‌ابغديثلإعلبـ‌كىو‌العنصر‌ابغاسم‌المحدد‌لنشأة‌‌كسائلب:المنطق السياسي*‌
.‌كخاصة‌منو‌ابعانب‌التقتٍ‌ابؼرتبط‌بتطور‌التقنيات‌ابغديثة:‌المنطق الصناعي*‌
‌الإعلبـكخاصة‌ما‌يتعلق‌باتساع‌رقعة‌السوؽ‌كتوفر‌الطلب‌الكافي‌لتطور‌كسيلة‌:‌المنطق الاقتصادم*‌

.‌كامتلبكها‌شرعية‌السوؽ
: كخصائصوكأنواعهوأىميتومفهوـ التلفزيوف:  ثالثا

مفهوـ التلفزيوف  -1      
كمعناه‌عن‌‌البعد‌‌:‌Téléاف‌التلفزيوف‌من‌الناحية‌اللغوية‌كلمة‌مركبة‌من‌مقطعتُ‌

Visio‌:بدعتٌ‌الرؤية‌كبهذا‌ابؼعتٌ‌ابغرفي‌بؽذا‌ابؼصطلح‌الرؤية‌عن‌بعد‌‌.
بواسطة‌‌لآخرأما‌من‌الناحيةالعلميةفيعرفنظامالتلفزيونبأنهطريقةإرسالواستقبالالصورةكالصوتبأمانةمنمكاف

‌.1.ابؼوجات‌الكهركمغناطيسية‌كالكابلبت‌النحاسية‌كالأقمار‌الصناعية

يتكوف‌ىذا‌ابؼصطلح‌من‌لفظتتُ‌
Télé‌:البعد‌‌

Visio‌:الرؤية‌‌
كبهذا‌ابؼعتٌ‌ابغرفي‌بؽذا‌ابؼصطلح‌الرؤية‌عن‌بعد‌

.‌ىو‌طريقةإرسالواستقبالالصورةكالصوبسنمكانلآخربواسطةابؼوجاتالكهركمغناطيسيةكالأقمارالصناعية:‌أما علميا
كظائف التلفزيوف  : 2
 الإخباركظيفة 
 .كالتعليمالإعلبـكظيفة•
 .كظيفةترابطالمجتمعونقلتًاثو•

                                                           
1

‌.15،‌ص‌1اقتصاديات‌كسائل‌الإعلبـ‌ابؼرئية‌دار‌أسامة‌للنشر‌،‌ط:‌عاشور‌فتٍ‌-‌
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 .كظيفةالتًفيو•
 .كظيفةالرقابة•
 .الإعلبنوالتًكيج•

‌1تكوينالآراءكالابذاىات•

: أىمية التلفزيوف: 3
 الإعلبـ‌كسائل‌أىمالتلفزيوف‌من -1
 التلفزيوف‌لو‌دكر‌في‌صناعة‌الرأم‌العاـ‌للشعوب‌ -2
 الأخبارابغصوؿ‌على‌ابؼعلومات‌كمشاىدة‌آخر‌ -3
‌على‌كالاستيلبء‌رموز‌السلطة‌الأكائل‌كبتَة‌لدل‌ابغكومات‌كالقادة‌حتى‌‌أصبح‌من‌أبنيةالتلفزيوف‌لو‌ -4

 .مقر‌التلفاز‌
 .كالمحتلتُمديرا‌لانقلبباتعلى‌مقاـ‌ىاـ‌ -5

:  التلفزيوفأنواع-4
 : التجػارم التلفزيػوف– ا

ما‌عدا‌بشن‌‌(أك‌ابؼستمعتُ‌فلب‌يدفعوف‌شيئا‌‌)يكوف‌التلفزيوف‌ىنا‌بفوؿ‌بفضل‌الإشهار‌إما‌ابؼتفرجتُ‌  
.‌ابعهاز‌

‌‌كالبرامج‌تكوف‌منظمة‌لكي‌تلبي‌رغبة‌أكبر‌عدد‌بفكن‌من‌ابؼتفرجتُ،‌ففي‌ىذا‌النظاـ‌،‌ابؼتفرج‌ليس‌سيد‌
،‌رأس‌ماؿ‌من‌‌(على‌عكس‌الصّحافة‌ابؼكتوبة‌)مطلق‌بل‌يصبح‌عبارة‌عن‌بضاعة،‌فالتلفزة،‌ليس‌بؽا‌

.‌ابؼستهلكتُ،‌إذا‌فهي‌تدافع‌أساسا‌رأس‌ماؿ‌من‌ابؼعلنتُ‌

‌‌نرل‌أف‌النتائج‌ابؼالية‌تكوف‌ىنا‌حسنة‌فتستخدـ‌لصافٌ‌خدمات‌أخرل‌،‌لكن‌بابؼقابل‌نرل‌أف‌استعراض‌
:‌‌نتائج‌ابعانب‌الثقافي‌يكوف‌غتَ‌مرضي

.‌حيث‌لا‌يوجد‌مفاكضات،‌اتصاؿ‌حقيقي،‌أك‌حوار‌بتُ‌ابؼعلن‌كابؼستهلك‌

                                                           
1

‌19-18،‌ص‌‌1ط1،2005ط:‌عوبؼة‌التلفزيوف:‌عبد‌الرزاقمحمد‌الدليمي‌-‌
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ىذا‌ملغي‌فرضيتنا‌ابؼشكل‌الوحيد‌ىو‌معرفة‌أم‌برنامج‌ىو‌ابغامل‌الأكثر‌فائدة‌للئعلبف‌بالطبع‌انطلبقا‌من‌
مستول‌معتُ‌قد‌يشكل‌الإعلبف‌مادة‌اقتصادية‌سلبية‌كذلك‌عندما‌بودث‌انقطاع‌في‌كحدة‌البرامج‌كيؤدم‌إفُ‌

.‌إزعاج‌ابؼتفرجتُ‌

‌:‌الأجر المدفػػوع التلفزيػوف–‌ج‌

حيث‌أنوّ‌بواسطة‌كابل‌يتم‌.‌Télévision à la Carteعلى‌الطلب‌"‌‌‌ىو‌عبارة‌عن‌نظاـ‌تلفزيوف‌
 الاتصاؿ‌مباشرة‌بتُ‌ابؼرسل‌كابؼستقبل‌أك‌عن‌طريق‌بث‌ىرتزم‌بير‌في‌فك‌مدكنة‌عند‌ابؼستقبل‌

‌إف‌ىذا‌النظاـ‌يرجع‌قرار‌السوؽ‌في‌العلبقات‌بتُ‌ابؼستهلكتُ‌كمنتجي‌البرامج‌،‌حيث‌أنو‌يعيد‌سيادة‌ابؼستهلك‌
:‌‌النهائي،‌كيصبح‌الاختيار‌ىنا‌بتُ‌

 .كلفة‌ما‌نريده‌ -
 .بؾانية‌ما‌يعرض‌علينا‌ -

كلفة‌الأسعار‌،‌أفّ‌بصع‌ابؼبالغ‌التي‌بىصصها‌ابؼستهلكوف‌لرؤية‌البرامج‌ىي‌مرتفعة‌نسبيا‌‌‌:‌مشكػل كاحػد
‌.‌1979‌،‌000في‌عاـ‌‌)كفي‌نفس‌النطاؽ‌،‌ىناؾ‌الضغوط‌ابؼتعلقة‌خاصة‌بتنصيب‌ك‌إدامة‌الوسائل‌التقنية‌

‌(‌متً‌لطريق‌مدينة‌في‌الولايات‌ابؼتحدة‌1608)‌،‌‌‌(‌دكلار‌20
 

خصائص التلفزيوف - 5
 قوة‌التأثتَ‌العالية‌كونو‌مرئيا‌كمسموعا‌فهو‌بىاطبالبصر‌كالسمع‌في‌أف‌كاحد -
 بسكن‌التلفزيوف‌من‌أف‌بووؿ‌الكرة‌الأرضية‌ليس‌إفُ‌قرية‌كونية‌بل‌إفُ‌شاشة‌صغتَة -
‌من‌الأسرة‌موجودة‌داخل‌ابؼنازؿ‌بيكن‌ذلك‌بصيع‌‌أفرادإليهايعد‌التلفزيوف‌كسيلة‌سهل‌الوصوؿ‌ -

 .استخدامو‌كىوما‌يعرؼ‌بدرجة‌تسيتَ‌الوسيلة
-

‌كالتًبوية‌الإعلبميةيتميز‌التلفزيوف‌بقدرتو‌على‌أداء‌كظائف‌عديدة‌منوعة‌فهوبهمع‌بتُ‌الوظائف‌ 

 .1كالتًفيهية‌كالتثقيفية

                                                           

-
 .46-44عبد‌الرزاؽ‌بؿمد‌الدليمي‌،‌ابؼرجع‌‌السابق،‌ص‌1
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‌‌الأخرل‌الإعلبـبكاكؿ‌في‌ىذا‌العنصر‌برديد‌ابػصائص‌التي‌بسيز‌بها‌التلفزيوف‌عن‌غتَه‌من‌بقية‌كسائل‌
خاصة‌ما‌يتعلق‌بدقدرتو‌على‌التأثتَ‌كرفع‌أسهمو‌في‌ىذا‌ابعانب،‌كقبل‌الدراسة‌في‌ىذه‌ابػصائص‌كابؼميزات‌

فهودراسة‌ابؼضموف‌كأما‌المجاؿ‌:‌‌إفُ‌بؾالتُ‌كبتَين‌بىتلف‌كل‌منهما‌عن‌الآخر‌فأما‌المجاؿ‌الأكؿ‌الإشارةبرسن‌
‌كما‌يقدـ‌فيها‌من‌الإعلبميةالثافٓ‌فهودراسة‌الوسيلة‌ذاتها‌كتأثتَىا‌ػ،‌فمن‌الواضح‌أف‌دراسة‌مضموف‌الرسائل‌

‌بتقدفٔ‌ذلك‌ابؼضموف،‌كأنهوابؽدؼ‌الواضح‌في‌معظم‌الدراسات‌إليها‌التي‌يرمي‌‌كالأىداؼمعلومات‌أكترفيو‌
.‌الإعلبـابؼهتمةبجانب‌‌أثر‌كسائل‌‌

‌الإعلبميةكالذم‌عتٍ‌بدراسة‌الوسيلة‌"‌مارشاؿ‌ماكلوىاف"‌أما‌الوسيلة‌فمن‌ركاد‌ابؼهتمتُ‌بدراستها‌بقد‌
.‌كثتَا‌كظهرت‌نظريتو‌القائلة‌بأف‌الوسيلة‌ىي‌الرسالة

:‌،‌ببعض‌الإمكانات‌التي‌ينفرد‌بها‌كنذكر‌منها‌الإعلبمالأخرلفالتلفزيوف‌يتميز‌عن‌غتَه‌من‌كسائل‌‌
‌ىو‌اعتماد‌الإعلبـ،‌أف‌أىم‌ما‌بييز‌التلفزيوف‌عن‌سائر‌كسائل‌الصورة الحركة كاللوف
،‌إلىجانب‌حاسة‌السمع‌كعن‌طريق‌حاسة‌البصر‌يكتسب‌الإنسانثمانية‌الأكفُعلىحاسةالسمعوالبصر‌بالدرجة‌

أعشار‌معلوماتو‌كما‌أف‌درجة‌استيعاب‌ابؼرء‌للمعلومات‌يزداد‌عند‌استخداـ‌الصورة‌كالصوت‌في‌كقت‌كاحد‌كما‌
‌مدة‌الاحتفاظ‌بهذه‌ابؼعلومة،‌فالصورة‌في‌التلفزيوف‌عامل‌جذب‌ ‌مهما‌الإعلبمية‌نفسية‌لتلقي‌الرسالة‌كإثارةتدكـ

.‌1كأف‌نوع‌الرسالة‌كمضمونها

 .أماابغركةفأنهاأضافتللتلفزيونإمكانيابذديدةكلاتزابؼهارةابؼصورين
‌ابؼعلومات‌كالتأثتَ‌إيصاؿ‌كىوالأساسيتبرزفيتقدمابغركةبشكليشدابؼشاىد،كيطردعنهابؼلل‌بفا‌حقق‌ابؽدؼ‌‌

،‌القريبة‌أكالبعيدة،‌كذلك‌حسب‌نوع‌الصورة،‌كالبطيئةبها‌في‌بصهور‌ابؼشاىدين،‌فيمكن‌استخداـ‌ابغركة‌السريعة‌
.‌مثل‌تصوير‌الطريقة‌‌التي‌تستدير‌بها‌الزىرة‌تتبع‌الشمس‌طوؿ‌اليوـ

كقد‌بلغ‌فن‌التصوير‌التلفزيوفٓ‌حدا‌جعل‌في‌الإمكاف‌عمل‌أفلبـ‌تلفزيونية‌منالصورة‌الفوتوغرافية‌الثابتة‌
.‌تبدككأنها‌متحركة

‌الإقناعأما‌استخداـ‌اللوف،‌فقد‌أكدت‌الدراسات‌أف‌استخداـ‌الألواف‌في‌التلفزيوف‌يزيد‌من‌قوتو‌على‌
.‌بصورة‌ىائلة‌كما‌تزداد‌فعاليتو‌في‌التأثتَ‌على‌ابؼشاىدين‌بشكل‌مثتَ

                                                           
‌.24-23،ص‌ص‌1الإعلبـ‌التلفزيوفٓ،‌دار‌أسامة‌للنشر‌ك،‌ط:‌سليم‌عبد‌النبي-‌‌1
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‌بؿاضرة‌عن‌ألقيت‌بؾاميع‌من‌الطلبة‌حيث‌3عن‌اختبار‌متزامن‌في‌أبؼانيا‌الغربية‌أجرم‌على‌:‌مثاؿ‌
‌الكتابة‌القدبية،‌نقلتها‌المجموعة‌الأكفُ‌عن‌طريق‌التلفزيوف‌ابؼلوف،‌كالمجموعة‌الثانية‌عن‌طريق‌التلفزيوف‌أشكاؿ

‌ككانتالأسود‌كالأبيض،‌كالمجموعة‌الثالثة‌عن‌طريق‌الإذاعة،‌كما‌كأف‌ابؼضموف‌كالمحاضر‌كاحدا‌في‌بصيع‌المجالات،‌
النتيجة‌بالنسبة‌للقدرة‌على‌الاستيعاب‌في‌صابغالمجموعة‌التي‌تعرض‌للتلفزيوف‌ابؼلوف،‌تلتها‌بؾموعة‌التلفزيوف‌

.‌‌أختَاالإذاعة‌ثم‌كالأسودالأبيض‌
: قدرتو على الالتقاء بالجماىير- 2

‌كسائل‌الاتصاؿ‌ابعماىتَية‌كتسميتها‌مشتقة‌من‌أىداؼلا‌بىتلف‌اثناف‌فيأف‌الالتقاء‌بابعماىتَ‌من‌أىم‌
‌عندما‌الأمريكي‌عن‌أف‌الطالب‌أسفرتدراسة‌:‌‌من‌خلبؿ‌ذلك‌اللقاء،‌مثاؿ‌إلاذلك،‌كبقية‌أىدافها‌لا‌تتحقق‌

.‌‌1ألف‌ساعة‌أماـ‌التلفزيوف‌25سنة‌يكوف‌قد‌أنفق‌18يبلغ‌

كىي‌تزيد‌على‌ضعف‌ما‌‌أنفقو‌من‌عمره‌في‌الدراسة،‌كىذه‌دلالة‌على‌قدرة‌ىذا‌ابعهاز‌العجيب‌في‌
.‌إجداب‌ابؼشاىدين‌كالتأثتَ‌عليهم

: القدرة على التكرار - 3
منالأمورابؼسلمبهاأنابؼعلوماتالتيتلقاىاالإنسانلبتستوعببكاملها،كماأنهيفقدنسبةكبتَةمنهابدركرالوقت‌كتكرارىا‌

‌شيء‌كغدا‌شيء‌نفسو‌كبعد‌:‌أمر‌ضركرم،‌مثلب الأب‌يوجو‌أبنائو‌ببعض‌الكلمات‌لكن‌التلفزيوف‌يقوؿ‌لو‌اليوـ

‌.‌2سنوات‌كبهذا‌الأسلوب‌لوز‌كأف‌ابؼستقبل‌صخرا‌لتأثر10غد‌حتى‌لفتًة‌

نشأة كتطور التلفزيوف -6
‌‌لقياس‌التأثتَاتالأكفُ‌حيث‌بدأت‌المحولات‌‌1839للبختًاع‌التلفزيوف‌عاـ‌الأكفُتعد‌البدايات‌

.‌الكسندر‌بكلوركفيل"حيثبدأتالمحاكلاتالأكلىلقياسالتأثتَاتالالكتًككيمائيةللضوءعلى‌يد‌الفيزيائي‌
‌بدأت‌1927،‌كفي‌عاـ‌19كقد‌تم‌أكؿ‌بذربة‌لإرساؿ‌صور‌ثابتة‌بالأسود‌كالأبيض‌في‌أكاسط‌القرف‌

.‌اىتمامات‌العلماء‌بتحويل‌البث‌من‌الأسود‌كالأبيض‌إفُ‌ابؼلوف
‌صور‌إرساؿكما‌بدأت‌التجارب‌على‌عمليات‌نقل‌الصور‌سلكيا‌ككأف‌النجاح‌حليفهم‌عندما‌بسكنوا‌من‌

‌البريطافٓ‌من‌البث‌الكسندربلبصبسكن‌مركز‌.1936تلفزيونية‌عبر‌دائرة‌مغلقة‌بتُ‌كاشنطن‌كنيويورؾ‌كفى‌عاـ‌

                                                           
‌.25سليم‌عبد‌النبي،نفس‌ابؼرجع‌،ص‌-‌1
‌.26نفس‌ابؼرجع‌،‌ص‌-‌2
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دة‌ساعتتُ‌يوميا‌كبعدىا‌بعامتُ‌تبعو‌أحد‌ابؼراكز‌الفرنسية‌أما‌في‌البلبد‌العربية‌فقد‌ظهر‌في‌فَالتلفزيوفٓ‌الناجح‌
‌كفي‌السنة‌ذاتها‌دخل‌التلفزيوف‌العراؽ‌ثم‌1956بعض‌البلداف‌قبل‌استقلببؽا‌كمنها‌ابعزائر‌التي‌عرفتو‌عاـ‌

.‌1لبنانومصر‌كسوريا‌كالكويت‌إلىأف‌امتد‌إفُ‌باقيالبلداف‌العربية

‌من‌قبل‌العاف1884‌َالالكتًككيمائية‌للضوء‌على‌يد‌الكسندر‌بكيوركيل،ثم‌تبعتو‌بؿاكلة‌أخرل‌في‌عاـ‌
ف‌ا‌ؾكالدم‌القرف‌التاسع‌عشر‌أكاسط‌في‌كالأبيض‌بذربة‌للئرساؿ‌صور‌ثابتة‌بأسود‌إجراءأكؿالأبؼافٓ‌تبكوكقد‌تم‌

‌على‌يد‌الأكبر‌ثم‌الإبقاز‌،‌1905في‌بسكتُ‌ابؼختًعدىكورت‌من‌ابتكار‌جهاز‌الفوتوتلغراؼ‌عاـ‌الأساس
‌بعد‌عاـ‌من‌بسكنو‌ىوكالأمريكيجنكسن‌إفُ‌استخداـ‌أسطوانة‌دكرا‌نية‌متزامنة‌في‌1924البريطافٓ‌جوف‌بتَكعاـ‌

‌إفُ‌ابؼلوف‌كما‌الأسودكالأبيض‌بدأت‌اىتمامات‌العلماء‌بتحويل‌البث‌من‌1927كفى‌عاـ‌‌.‌‌حركة‌كبنيةإحداث
‌صور‌تلفزيونية‌إرساؿبدأت‌التجارب‌على‌عمليات‌نقل‌الصور‌سلكيا‌ككأف‌النجاح‌حليفهم‌عندما‌بسكنوا‌من‌

بسكن‌مركز‌اليكسندر‌بلبس‌البريطافٓ‌من‌البث‌التلفزيوفٓ‌.1936عبر‌دائرة‌مغلقة‌بتُ‌كاشنطن‌كنيويوررؾ‌كفى‌عاـ‌
.‌دة‌ساعتتُ‌يوميا‌كبعدىا‌بعامتُ‌تبعو‌احد‌ابؼراكز‌الفرنسيةفَالناجح‌

‌كفي‌1956أما‌في‌البلبد‌العربية‌فقد‌ظهر‌في‌بعض‌البلداف‌قبل‌استقلببؽا‌كمنها‌‌ابعزائر‌التي‌عرفتو‌عاـ‌

.‌2السنة‌ذاتها‌دخل‌التلفزيوف‌العراؽ‌ثم‌لبناف‌كمصر‌كسوريا‌كالكويت‌إلىأف‌امتد‌إلىباقيالبلداف‌العربية

: الدكر المطلوب من التلفزيوف-7
صغتَا‌أبمسؤكليةالتلفزيونلكبتَةفتَفعمستوىابؼشاىد

،كيسهمفيبناءالأسسالفكريةفالشاشةالصغتَةتتحركبسرعةإلىمختلفقطاعاتالمجتمعوفئاتو،فهيتتجهإلىالعاملفيحقلو،كاككبتَا
بؼزارعفيمزرعتو،كالتاجرفيمتجره،كالطبيبفيعيادتو،‌

كمعتنوعابؼادةالتلفزيونيةابؼعركضةفابؼشاىديطلبابؼزيدمنالفائدةفيالثقافةكابؼعرفةلإمكانيةرفعمستواىالفكريولأنالتلفزيوبقامعنلل
ا‌عديدمنالبرابؾابؼتنوعةكمانعرففأنعلماءالاجتماعتَكنأنو

عاملمنأبنالعواملبلاجتماعيةلأنلهدكرانفيتغيتَالسلوكالاجتماعي
3‌.

‌
: الرؤية الأمريكية للاقتصاد الإعلامي التلفزيوني-رابعا

                                                           
‌.10،‌عماف،‌الأردف،‌ص‌1الإعلبـ‌الإذاعي‌كالتلفزيوفٓ‌،‌دار‌أسامة‌،‌ط:‌إبراىيم‌إماـ-‌1
‌.16ابؼرجع‌السابق،ص:‌عاشور‌فتٍ-‌2
‌.30ابؼرجع‌نفسو،‌ص‌-‌3
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بعد‌دخوؿ‌المجتمع‌‌الأمريكي‌الرأبظافِ‌عصر‌الثورة‌الصناعية‌خطة‌خطوة‌سريعة‌ظهرت‌‌أثار‌ذلك‌على‌
الاقتصاد‌في‌شكلؤنتاج‌ضخم‌كمنافسة‌كبتَة‌‌بتُ‌ابؼنتجتُ‌كابؼوزعتُ‌فابتلعت‌ابؼشركعات‌الكبتَة‌كل‌ابؼشاريع‌
الصغتَة،‌كبدأت‌عصور‌الاحتكاؾ‌كىبط‌نتيجة‌لذلك‌عدد‌من‌الشركات‌ابؼنتجة‌ىبوطا‌كبتَا‌في‌الكثتَ‌من‌

‌التلفزيوفٓ‌‌الاقتصادم‌بوصفو‌الإعلبـالصناعات‌كالمجالات‌الاقتصادية‌ابؼتنوعة‌كبخاصة‌أف‌الأمريكيتُ‌ينظركنإفُ‌
‌بضائع‌قابلة‌للبيع‌كالشراء،‌كما‌دامت‌الثورة‌الصناعية‌قد‌غتَّت‌الأخبارسلعة‌أكسيولة‌للبستثمار‌كما‌يعدكف‌

‌الاقتصادم‌من‌كحدات‌إنتاجية‌تصنع‌كحدات‌قليلة‌تباع‌بأسعار‌مرتفعة‌إفُ‌كحدات‌إنتاجية‌تصنع‌ ابؼفهوـ

‌الدكؿ‌‌العربية‌أف‌إذاعاتمدير‌‌عاـ‌ابراد‌1"ألباسطيرؤكؼ‌‌"‌كحدات‌كثتَة‌بأسعار‌منخفضة،‌حيث‌يقوؿ‌

التلفزيوف‌ىو‌الاقتصاد‌ىذه‌رؤية‌أمريكا‌التي‌تأتي‌صادراتها‌من‌التلفزيوف‌في‌ابؼرتبة‌الثانية،لذلك‌فأف‌معظم‌
الاقتصاديتُ‌الأمريكاف‌يهتموف‌بدراسية‌برديد‌ابذاىات‌ابؼستهلكتُ‌من‌خلبؿ‌التليفزيوف‌للمسابنة‌في‌تفعيل‌

الاقتصادية‌الأمريكية‌على‌القوات‌الفضائية‌ابؼتخصصة‌امعة‌ابغركة‌الاقتصادية،‌كقد‌اعتمدت‌افً
.‌بالإعلبمالاقتصادم‌لزيادة‌ابؼعرفة‌لدل‌بصهورىا‌ابؼستهدؼ‌في‌ابغقل‌الاقتصادم

النظاـ‌التجارم‌ابغر‌الذم‌أخذت‌بو‌الولايات‌ابؼتحدة‌الأمريكية‌كالذم‌2ا"‌موريس"‌كقد‌كصف‌البركفسور‌

‌يؤلف‌الرأبظاليةيعتمد‌بالدرجة‌الأكفُ‌على‌القنوات‌الفضائية‌ابؼتخصصة‌بأف‌التلفزيوف‌التجارم‌في‌الدكؿ‌
‌بيثل‌ا‌لاقتصاديات‌بؾتمعاتها‌الصناعية‌ابؼتطورة‌جدا،‌كبهذا‌بيكن‌الأساسيةالعجلبت‌ لقولأف‌الوطن‌العربي‌اليوـ

‌على‌مسألة‌الاحتكار‌في‌الإعلبـسوقا‌كاسعا‌بؼنتوجات‌التكنولوجيا‌‌الغربية،‌كيؤكد‌تش‌كمسكي‌في‌كتابو‌ىيمنة‌
كسائل‌الإعلبـ‌الأمريكي،‌كيصف‌بأنها‌احتكار‌مشتًؾ‌لكنها‌في‌نهاية‌ابؼطاؼ‌تنبتٍ‌على‌كجهة‌نظر‌‌كاحدة‌

.‌3يصنعها‌أكلئك‌الذين‌بيلكوف‌ابؼوارد‌كالسلطة

. القنوات التلفزيونية الفضائية الأمريكية الاقتصادية : 1
لقد‌أخذت‌القنوات‌الفضائية‌الأمريكية‌ابؼتخصصة‌في‌ابؼاؿ‌كالاقتصاد‌تتزايد‌مع‌اندماج‌‌الأسواؽ‌العابؼية‌
للتجارة‌‌ابغرة،‌بفا‌‌دفع‌العديد‌من‌الشركات‌الكبرل‌للبحث‌عن‌قنوات‌متخصصة‌تسعى‌من‌خلببؽا‌إفُ‌برقيق‌

:‌‌كمن‌ىذه‌القنوات‌الإنتاجيةالأرباح‌التي‌تؤمن‌استمراريتها‌في‌العملية‌

                                                           
‌.109،‌ص‌1القنوات‌الفضائية‌كالإعلبـ‌الاقتصادم‌،‌دار‌أسامة‌للنشر‌،‌كالتوزيع‌،‌ط:‌حستُ‌دبي‌الزكيبي‌-‌1
‌..110ابؼرجع‌السابق،ص‌:‌حسن‌دبي‌الزكيبي‌-‌2
‌.117ابؼرجع‌‌السابق،ص‌-‌3
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قناة‌متخصصة‌أمريكية‌تبث‌الأخبار‌الاقتصادية‌على‌مدار‌الساعة‌مع‌:بلومبورغBloombergتلفزيوف -
تقارير‌على‌ابؽواء‌مباشرة‌من‌أسواؽ‌الأسهم‌حوؿ‌العافَ‌كتغطية‌متواصلة‌للؤسواؽ‌ابؼالية‌في‌العافَ،‌كما‌‌تقدـ‌

لإعلبنات‌التجارية،‌كما‌تهتم‌القناة‌بتقدفٔ‌أثناء‌ا‌‌في‌بصيع‌الأكقات‌حتى‌الأخبارالبيانات‌ابؼالية‌كعناكين‌
 .أفضل‌التقارير‌ابؼالية‌في‌عافَ‌التجارة‌من‌خلبؿ‌فريق‌عمل‌متخصص

يستهدؼ‌بثها‌فئات‌ابؼستهلكتُ‌ذكم‌الأنفاؽ‌ابؼرتفع‌كترتكز‌برابؾها‌‌:‌ىوتلاين تي فيhotline tvقناة -
على‌تركيج‌تشكيل‌كاسعة‌من‌السلع‌كابؼنتجاتوابػدمات،‌فضلب‌عن‌ابؼعلومات‌ابؼتعلقة‌بأعماؿ‌التسويق‌

،‌تبث‌ىذه‌القناة‌برابؾها‌على‌‌مدار‌الساعة‌كأبو‌ظبيكالتًفيو‌كالسباحة،‌كيغطي‌بثها‌إمارات‌دبي‌كالشارقة‌

 .1باللغة‌الإبقليزية‌عبر‌شبكات‌التلفزيوف

.  التلفزيوني  الأمريكي الاقتصادمالإعلاـأثر اندماج شركات التلفزة العالمية على : 2
‌بو‌كحزمة‌ناقلة‌لتًكيج‌البرامج‌ لقد‌أسهمت‌الشركات‌ابؼتعددة‌ابعنسيات‌من‌خلبؿ‌لدكر‌الذم‌تقوـ

الاقتصادية‌من‌البلداف‌الأصلية‌ابؼنتجة‌إلىالبلدانالأخرل‌الاستهلبكية،‌بفا‌يؤدم‌إلىفقداف‌ابػصائص‌القوميةابؼميزة‌
‌الاقتصادم‌يسعى‌إفُ‌أمركة‌الإعلبمالأمريكيلثقافات‌الشعوب‌التي‌تتعرض‌بؽذه‌التأثتَات،‌كبفا‌لا‌شك‌فيو‌أف‌
‌تعتمد‌اقتصاد‌السوؽ‌كحرية‌التجارة‌الأمريكيةسائر‌دكؿ‌ابؼنطقة‌بإقامة‌نظم‌دبيقراطية‌نابعة‌على‌كفق‌ابؼواصفات‌

‌سي‌‌أنأف‌‌CNNكشبكة‌‌mbcمع‌Disneyكتنفتح‌على‌العوبؼة‌بدا‌ىي‌الأمركة،‌فقد‌اندبؾت‌شركة‌ديزفٓ‌

.‌général Electric2إلكتًيكمعشركة‌جنراؿ‌

‌الدكؿ‌التي‌اعتمدت‌على‌التمويل‌الاشهارم‌في‌أكائل‌تعد‌الولايات‌ابؼتحدة‌من‌:الدعم التجارم- 
‌يقضي‌بضركرة‌بسويل‌التلفزيوف‌بسويلب‌بذاريا‌بشكل‌‌1920ابؼبدأ‌منذ‌عاـ‌امؤسساتها‌التلفزيونية،‌كقد‌ظهر‌ىذ

.‌‌في‌المحطات‌الأمريكيةالإرساؿكامل‌من‌خلبؿ‌الإعلبنات‌التجارية‌التي‌بسثل‌ثلث‌كقت‌
.مداخيل مؤسسة التلفزيوف: خامسا  

‌الرخص‌ابؼفركضة‌إفُ‌ ‌أجهزةتتنوع‌مصادر‌الدعم‌ابؼادم‌للمؤسسات‌التلفزيونية‌ما‌بتُ‌الاعتماد‌على‌رسوـ
.‌‌من‌ابؼمارسة‌الاشهارية‌كغتَىاالآتيةالاستقباؿ‌كالدعم‌ابغكومي‌إفُ‌جانب‌ابؼداخيل‌التجارية‌للتلفزيوف‌

                                                           
‌.116،‌ص‌1اقتصاديات‌كسائل‌الإعلبـ‌‌ابؼيزانية‌،‌دار‌أسامة‌للنشر‌،‌ط:‌عاشور‌فتٍ‌-1
‌.112مرجع‌سابق،ص‌:‌حستُ‌دبي‌الزكيتٍ‌-‌2
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‌في‌ابؼاضي‌تعتمد‌على‌مداخيل‌كانتتعددت‌مداخيل‌مؤسسة‌التلفزيوف‌في‌ىذه‌السنوات‌الأختَة‌بعدما‌
:‌مداخيل‌الدكلة:‌الدكلة،‌كىذا‌يعتٍ‌استفادت‌من‌مداخيل‌أخرل‌بيكن‌تلخيصها‌في‌

 مداخيل الرسوـ -
 .مداخيل تجارية -
‌لقد‌ظل‌التلفزيوف‌ابعزائرم‌منذ‌زمن‌الأحادية‌السياسية‌إفُ‌كقتنا‌‌ابغافِ‌بىص‌:مداخيل الدكلة -1

 .‌مليوف‌دينار‌جزائرم‌سنويا‌80إفُ‌الإحصائيةبتمويل‌الدكلة‌لو‌كبنسبة‌كبتَة‌كصلت‌حسب‌ابؼعطيات‌كالتقارير‌
يرل‌الكثتَ‌من‌المحللتُ‌السياسيينأف‌سبب‌ذلك‌يعود‌إفُ‌نوعية‌نظاـ‌ابغكم‌كالذم‌يريد‌من‌خلبؿ‌بسويلو‌

‌سلطتو‌‌عليو‌من‌خلبؿ‌بسرير‌رسائلو‌كمنع‌تلك‌التي‌تتعارض‌مع‌سياستو‌كأىدافو،‌كيستدؿ‌إبقاءبؼؤسسة‌التلفزيوف‌
 canalىؤلاء‌قوبؽم‌بعدـ‌بررير‌النظاـ‌ابغاكم‌لقطاع‌السمعي‌البصرم‌في‌بلبدنا،‌كرغم‌كجود‌قناتتُ‌فضائيتتُ‌

Algérieكقناة‌الثالثة،‌إلا‌أنهما‌غتَ‌مستقلتتُ‌عن‌التلفزيوف‌أم‌أنهما‌تابعتتُ‌للنظاـ‌ابغاكم‌سواء‌كأف‌ذلك‌من‌
.‌الناحية‌ابؼاليةأك‌الإدارية

يتساءؿ‌الكثتَ‌من‌عامة‌الناس‌عن‌سبب‌استمرار‌الدكلة‌بسويلها‌بؼؤسسة‌التلفزيوف‌كبنسبة‌كبتَة‌فاقت‌كل‌
التوقعات‌‌خاصة‌إذا‌اعتبرنا‌من‌بؾرد‌ابؼلبحظة‌البصرية‌أف‌التلفزيوف‌بوقق‌مداخيل‌اشهارية‌ىائلة‌من‌خلبؿ‌
ابؼوضات‌كبـتلف‌ابؼضامتُ‌الاشهارية‌الأخرل‌من‌رعاية‌كتكفل‌بابغصص،‌مضامتُ‌نستشف‌من‌خلببؽا‌أف‌

.‌‌1ىائلة‌قد‌بذعلو‌في‌غنا‌عن‌ابؼساعدات‌ابؼالية‌للدكلةأرباحاالتلفزيوف‌بوقق‌

‌مصادر‌بسويل‌ابؼؤسسات‌التلفزيونية‌في‌بعض‌الدكؿ‌لاسيما‌الدكؿ‌العربية‌أىميعد‌:‌الدعم‌ابغكومي
.‌أشكاؿ‌ىذا‌الدعم‌بزتلف‌ما‌بتُ‌بسويل‌حكومي‌كامل‌أك‌جزئي‌لسد‌عجز‌طارئ.‌كالنامية

‌ابؼفركضة‌على‌أجهزة‌‌الاستقباؿ‌التلفزيونية‌بسثل‌‌مصدرا‌رئيسيا‌لتمويل‌:‌الرسوـ كالرخص-2 ظلت‌الرسوـ
‌نفي‌قبوؿ‌‌كمبدأ‌التمويل‌الأكركبية‌‌عندما‌بدأتالبربؼانات‌1920ابؼؤسسات‌التلفزيونية‌في‌دكؿ‌العافَ‌إفُ‌عاـ‌

‌كانت،‌حتى‌ىذا‌‌التاريخ،‌الأكركبيةالاشهارم‌الذم‌كأف‌قد‌كجد‌طريقةإفُ‌العديد‌من‌ابؼؤسسات‌التلفزيونية‌
‌تشكل‌ابؼصدر‌الرئيس‌لتمويل‌ابؼؤسسات‌التلفزيونية‌في‌نصف‌دكؿ‌العافَ‌ف‌كذلك‌باستثناء‌بعض‌الدكؿ‌ الرسوـ

 .‌2منها‌موناكو،‌الابراد‌السوفياتي،‌مارينوكالفاتيكافالأكربية
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‌بىتلف‌من‌دكلة‌إفُ‌ ،‌تبعا‌بغجم‌الدخل‌‌الفردم،‌ففي‌دكلة‌مثل‌اليوناف‌تقل‌أخرل‌‌‌تقدير‌ىذه‌الرسوـ
‌بشافٓ‌مرات‌عنها‌في‌فرنسا‌ف‌حيث‌تعتمد‌ىذه‌ ‌كمصدر‌رئيسي‌للدخل‌‌تصل‌الأختَةفيها‌الرسوـ ‌على‌الرسوـ

 ‌. %‌85في‌‌بسويل‌ابؼؤسسات‌التلفزيونية‌إفُ‌إسهامونسبة‌
‌بعض‌الدكؿ‌‌بعأت‌ىذا‌ابؼصدر،‌حيث‌أبنية،‌قلت‌الإشهار‌‌كمع‌تزايد‌خل‌المحطات‌التلفزيونية‌من‌

‌ابؼفركضة‌على‌ ‌الاستقباؿ،‌كذلك‌نتيجة‌لزيادة‌الدخل‌ابؼتحقق‌من‌الاشهار،‌ىذا‌أجهزةالأكركبية‌إفُ‌إلغاء‌الرسوـ
.‌.%11ما‌حدث‌لإسبانيا‌التي‌يتمثل‌فيها‌الإشهار‌نسبة‌من‌دخل‌المحطات‌التلفزيوف‌تصل‌إفُ‌

المنح كالتخفيضات : 3
:‌‌البث‌تقدر‌بػأسعارابغملبت‌الاشهارية‌ذات‌طابع‌ثقافي‌تستفيد‌من‌بزفيضات‌في‌

.‌الإبصافِ‌من‌السعر‌%‌35من‌سبتمبر‌إفُ‌مام‌
‌%‌25:‌‌بػأكتمن‌جوانإفُ‌

‌العطل‌كالأعياد‌الوطنية‌أكقات‌ابؼنح‌التي‌تقدمها‌مؤسسة‌التلفزيوف‌بؼعلنيها‌فهي‌تتحدد‌حسب‌أما
‌.‌%‌‌10ك5كما‌أنالتخفيضات‌التسعتَية‌تتفاكت‌بتُ‌

 %‌5:‌كل‌معلن‌جديد‌يستفيد‌من‌بزفيض‌سعرم‌يقدر‌بت
كل‌معلن‌يساىم‌في‌بسويل‌ابؼؤسسة‌بيكن‌أف‌يستفيد‌من‌بزفيضاتفي‌الأسعار‌حسب‌حجم‌التمويل‌الذم‌

كتكوف‌الاستفادة‌من‌ابؼنح‌على‌مدار‌العاـ،‌إما‌بتخفيضات‌في‌الأسعار‌كإما‌بدنح‌فتًات‌إعلبنية‌بؾانية،‌.بينحو
.‌ـ‌2005منذ‌الآف‌كتوقف‌العمل‌بهاىذه‌الأختَة‌فَ‌يعد‌يستعاف‌بها‌

السبب‌يعود‌إفُ‌ىذه‌السنة،‌عندما‌عرفت‌نسبة‌الأرباح‌الاشهارية‌ابلفاضا‌بسبب‌الاستعمالات‌ابؼكثفة‌
‌إلىابلفاض‌‌نسبة‌الأرباح‌ابؼسجلة‌من‌قبل‌ابؼديرية‌أدلللفتًات‌المجانية‌من‌طرؼ‌ابؼعلنتُ‌كقت‌كاحد،‌كىذا‌ما‌

‌التعامل‌بأسلوب‌الفتًات‌المجانية،‌كظلت‌عركض‌التخفيضات‌مستمرة‌إفُبشكل‌ملفت‌الانتباه،‌بنتيجة‌لذلك،‌
.‌مرة‌كل‌‌سنة

.‌‌1لعدد‌من‌ابؼشاىدينالأكبركبىتلف‌سعر‌كل‌حصة‌عن‌الأخرل‌من‌حيث‌أبنيتها‌كاستقطابها‌

 :‌أنشطة‌رئيسية‌بنا3كتتلخص‌ابؼداخيل‌التجارية‌بؼؤسسة‌التلفزيوف‌في‌:‌المداخيل التجارية-4
 :مداخيل السلع كالخدمات  - أ
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‌التي‌برققها‌ابؼؤسسة‌من‌خلبؿ‌‌عرض‌بـتلف‌ابػدمات‌على‌زبائنها‌من‌معلنتُ‌الأرباحيقصد‌بها‌كمل‌
.‌‌‌أجانب،‌كتتمثل‌ابػدمات‌في‌بيع‌حقوؽ‌ملكية‌الصورة،‌اللقطات‌بصفة‌مؤقتةكإعلبميتُكمؤسسات‌خاصة‌

.‌كراء‌العتاد‌التقتٍ‌للمؤسسة‌من‌كامتَا،‌‌خلية‌التًكيب -
 .عرض‌خد‌مات‌الصحفيتُ‌العابؼتُ‌بابؼؤسسة‌مقابل‌مبالغ‌مالية‌بؿددة -

‌بها‌ابؼؤسسة‌من‌رعايتها‌الشخصية‌بؼختلف‌ ىذا‌إلىجانب‌بؾموعة‌أخرل‌من‌ابػد‌مات‌‌التي‌تقوـ
التظاىرات‌الثقافية‌كالرياضية‌كالسياسية‌‌

‌الأجنبية‌تكوف‌دائما‌بالعملة‌‌الأطراؼكابعدير‌بالذكر‌أف‌ابؼداخيل‌ابؼالية‌التي‌برققها‌في‌تعاملبتها‌مع‌
.‌الصعبة،‌كىذا‌ما‌بوقق‌بؽا‌أرباحا‌معتبرة

‌التنفيذم‌الصادر‌في‌ ‌حولت‌ابؼؤسسة‌الوطنية‌للتلفزيوف‌إفُ‌مؤسسة‌‌1991أفريل‌20استنادا‌للمرسوـ
‌منو‌السماح‌‌للمؤسسة‌بالتمتع‌بالاستقلبلية‌في‌التسيت30‌َكما‌نصت‌ابؼادة‌.عمومية‌ذات‌طابع‌صناعي‌كبذارم

.‌‌كابؼافِ‌أنها‌تعد‌تاجرة‌في‌علبقاتها‌مع‌ابػتَالإدارم
‌قانوف‌ ‌منو‌على‌ابؼكانية‌12،‌كالتي‌تنص‌ابؼادة‌‌1990أفريل‌‌3ابؼؤرخ‌في‌الإعلبـلقد‌سبق‌ىذا‌ابؼرسوـ

‌من‌‌47ك44تنظيم‌التلفزة‌الوطنية‌في‌شكل‌مؤسسة‌عمومية‌ذات‌طابع‌صناعي‌كبذارم،‌كىذا‌طبقا‌للمادتتُ‌
منذ‌ذلك‌‌ابغتُ‌‌أصبحت‌التلفزة‌‌الوطنية‌تكثف‌من‌‌ك.القانونالتوجيهي‌للمؤسسات‌العمومية‌الاقتصادية

نشاطاتها‌التجارية‌لتحقق‌نسبة‌كبتَة‌من‌ابؼداخيل‌ابؼالية،‌كتتلخص‌ابؼداخيل‌التجارية‌بؼؤسسة‌التلفزيوف‌في‌
.‌البيع‌كابػدمات:‌ثلبثةأنشطة‌رئيسية‌ىي‌

‌(الومضات‌)مداخيل‌الاشهار‌-

 1مداخيل‌الرعاية‌كالتنقل‌بابغصص-‌

الف‌جنيو‌مصرم‌كبلغ‌عدد‌المحطات‌335مليوف‌جنيو‌مصرم‌ك‌122تإبصاليةحقق‌النشاط‌التسويقي‌ايراد
‌‌33إيرادات‌حققت‌أجنبية‌قناة‌‌12قناة‌تلفزيونية‌عربية‌ك1999/2000‌،24التي‌تم‌تسويق‌برامج‌تلفزيونية‌

.‌2ألف‌564مليوف‌جنيو‌مصرم‌ك‌115كألف‌979مليوف‌دكلارك

 : الكلاسيكيالإشهارمداخيل  - ب
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‌الإعلبفٓ‌‌كقد‌بظي‌بالكلبسيكي‌نظرا‌لقدـ‌ىذا‌النشاط‌الاشهارم‌بابؼؤسسة‌بابؼنسبة‌الإشهاريقصد‌بو‌
‌التي‌تعد‌شكل‌من‌أشكاؿ‌Bart ringكsponsoringلنشاطات‌اشهارية‌أخرل‌حديثة‌بابؼؤسسة‌مثل‌

.‌2007الرعاية‌كىي‌تقنية‌أمريكية‌حديثة‌دخلت‌في‌النشاط‌الاشهارم‌بالتلفزة‌سنة‌
‌بابؼؤسسة،‌فأف‌الاشهار‌الكلبسيكي‌ىو‌الأكثر‌برقيقا‌للمداخيل‌ابؼالية‌مقارنة‌ابؼسئولتُحسب‌تصربوات‌

.‌‌كبـتلف‌النشاطات‌الاشهارية‌الأخرلsponsoringمع‌
جنيهات‌كلا‌يزيد‌10نظتَ‌اجر‌لا‌يقل‌عن‌1960اغسطس‌أكؿ‌التجارية‌في‌الإعلبناتكقد‌‌بدا‌تقدفٔ‌

‌قطاع‌التلفزيوف‌المحصلة‌في‌مصر‌عن‌الإعلبنات‌التجارية‌إيرادات‌جنيها‌للدقيقة‌الواحدة،‌كبلغت‌بضلة‌60عن‌
‌‌1999/2000جنيو،‌كقد‌حقق‌التلفزيوف‌سنتي‌ألف‌مليم‌كثلببشائة‌كبطسوف‌أربعوف‌1978

.‌‌1كالتلفزيوفإعلبناتالإذاعة‌الايرادات‌المحققة‌من‌إبصافِبابؼئة‌من‌‌99جنيو‌مصرم‌بنسبة‌630.349.293

‌ابػاصة‌بهذا‌النشاط‌الاشهارم‌،‌فهي‌غتَ‌كالأسعاربىص‌ابغصص‌الكمالية‌‌فيم:مداخيل الرعاية- ج
‌ابؼوضات‌‌الاشهارية‌التي‌تكوف‌بؿددة‌سنويا‌كمعلومة‌من‌أسعارثابتة‌كلا‌بؿددة‌في‌دفتً‌الالتزامات‌على‌عكس‌

.‌طرؼ‌ابؼعلنتُ
‌بدناقشة‌اخلبؼ‌ذلك‌فابؼؤسسة‌ابؼعلنة‌التي‌تريد‌أف‌تعرض‌رع يتها‌على‌برنامج‌أك‌حصة‌معينة،‌فإنها‌تقوـ

ار‌كالتكاليف‌ابؼالية‌مع‌ابؼديرية‌التجارية‌بؼؤسسة‌التلفزيوف،‌ىذه‌خاصة‌في‌التعامل‌التجارم‌بكسب‌ثقة‌قالاش
.‌ابؼؤسسة‌الراعية،‌كمنو‌برقيق‌ابؼزيد‌من‌ابؼداخيل‌ابؼالية

: نموذج التلفزيوف الجزائرم:5
اعتمد‌التلفزيوف‌ابعزائرم‌بشكل‌كلي‌تقريبا‌على‌ابؼساعدات‌التي‌تقدمها‌الدكلة‌لتمويل‌ىذا‌القطاع‌باعتباره‌

‌‌8744973من‌الاستقلبؿ‌فَ‌تتعد‌الأكفُمؤسسة‌عمومية‌تابعة‌للدكلة،‌لذلك‌فاف‌ميزانية‌التسيتَ‌في‌السنوات‌
‌إف‌1979‌ُمليوف‌دينار‌جزائرم‌لتقفز‌سنة‌‌62لتصل‌‌1963مرات‌سنةأربعدج‌لكن‌ىذه‌ابؼيزانية‌تضاعفت‌

:‌‌مليار‌فرنك‌قدف16ٔ
:  الدكلة لفائدة مؤسسة التلفزيوفأكلتها التي الاعتماداتجدكؿ يبين مدل تعاظم 
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المساعدة المالية     دينار جزائرم ميزانية التسيير السنوات 
1963‌8744973.00‌500000‌
1965‌1735757458‌11750000‌
1968‌3200000000‌25200000‌
1969‌3891038942‌26000000‌
1970‌5099400000‌29344000‌
1971‌4607043481‌34200000‌
1972‌6189899100‌42850000‌
1973‌7879387700‌50000000‌
1974‌8202000000‌50000000‌
1975‌11200000000‌54500000‌
1976‌13060000000‌59550000‌
‌

.‌3،‌ص‌30كالثقافة،‌العددالإعلبـبؾلة‌تصدر‌عن‌كزارة‌:‌كجوه‌ابعزائر:‌ابؼصدر
‌مليار‌‌17حواف‌1979‌ِالدكلة‌للتلفزيوف‌قد‌بلغت‌سنةأكلتها‌التي‌الأرقاـ‌أف‌الاعتماداتيظهر‌من‌خلبؿ‌

‌كالثقافة‌كىذا‌لو‌دلالة‌كبرل‌كمدل‌اىتماـ‌الدكلة‌الإعلبـ‌من‌ابؼيزانية‌الكلية‌لوزارة‌بابؼائة‌70بيثل‌‌كىو‌ما
‌بالرغم‌من‌ضخامتها‌فإنها‌فَ‌تشكل‌سول‌قسط‌الاعتمادبالتلفزيوف‌كوسيلة‌بصاىتَية‌مهمة‌كبالغة‌ابػطورة،‌كىذه‌

‌ابؼختلفة‌الإبمائيةمتواضع‌بالنظر‌لمجهودات‌التجهيز‌التي‌حظي‌بها‌التلفزيوف‌ابعزائرم‌ضمن‌مشاريع‌ابؼخططات‌

.‌‌1974/19791كالثاف1973/1973‌ٓكخاصة‌ابؼخططاف‌الرباعياف‌

‌فقد‌حرص‌في‌بداية‌1974‌/1977كازداد‌اىتماـ‌الدكلة‌ابعزائرية‌بالتلفزيوف‌في‌ابؼخطط‌الرباعي‌الثافٓ‌
‌جديدة‌كتوفتَ‌ظركؼ‌منشآت‌كذلك‌بإنشاء‌الإنتاج‌في‌تنمية‌كسائل‌الأكؿ‌على‌تعزيز‌منجزات‌ابؼخطط‌الأمر

‌ابؼتعاظم‌على‌ابعماىتَ‌كأثره‌بصيعا‌اعتبار‌تطور‌التلفزيوف‌الإجراءات‌الوطتٍ،‌كقد‌ابزذت‌ىذه‌الإنتاجملبئمة‌لرفع‌
:‌الآتي‌دج‌كما‌يبينو‌ابعدكؿ‌268480000حيث‌بلغ‌بؾموع‌الدعم‌

. 1974/1977: تجهيزات التلفزيوف ضمن المخطط الرباعي الثاني
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مبلغ العملية      دج نوع العملية رقم العملية 
‌86000000 التلفزيونية إنتاج الأفلاـمركز‌1
‌72300000القناة الثانية للتلفزيوف الملوف ‌2
‌20180000 المتنقلة  الإنتاجكسائل‌3
‌15000000دراسات ‌4
‌75000000رسوـ جمارؾ ‌5
‌268480000المجموع /‌

‌
. 1977مصلحة الوثائق، للإذاعة كالتلفزيوف، الجزائر العاصمة: المصدر

‌بكل‌من‌الإنتاجكالواقع‌انو‌علبكة‌على‌ىذه‌ابؼنجزات‌بصيعا‌فاف‌الدكلة‌استثمرت‌مبالغ‌ىائلة‌لإنشاء‌مراكز‌
ىراف‌كجهزتها‌بأرقى‌ك‌بؿطة‌جديدة‌للئذاعة‌كالتلفزيوف‌بإنشاء‌تم‌1973ابعزائر‌العاصمة‌كىراف‌كقسنطينة،‌كفي‌سنة

‌الوطتٍ‌كما‌عملت‌حرصا‌الإنتاج‌ابعهوم‌من‌اجل‌تدعيم‌الإنتاجالتكنولوجيات‌ابغديثة‌لتلعب‌دكرىا‌في‌نطاؽ‌
‌الإذاعة‌مليوف‌دينار‌لتجهيز‌‌310من‌أكثر‌بحيث‌خصصت‌كالإبداع‌نفسها‌في‌مسار‌التجديد‌إدراجمنها‌على‌

.‌1كالتلفزة‌الوطنية‌

كازدادت‌الاستثمارات‌الكبرل‌للتلفزيوف‌ابعزائرم‌باستمرار‌من‌اجل‌برقيق‌مشاريع‌قاعدية‌من‌حيث‌
‌الإذاعةلكن‌رغم‌ابؼخططات‌بقيت‌...‌‌‌بصهور‌ابؼشاىدين‌إفُابؼنشآت‌من‌خلبؿ‌برستُ‌البث‌التلفزيوفٓ‌كتبليغو‌

‌من‌البرامج‌بابؼائة‌‌30إفُ‌إنتاج‌الضركرية‌لتنمية‌قطاع‌التلفزيوف‌كالوصوؿ‌الإنتاجكالتلفزيوف‌تعافٓ‌نقصا‌في‌كسائل‌
.‌‌مناطق‌نائية‌من‌الوطنإيصابؽا‌إفُكابغصص‌الوطنية‌ثم‌

‌1970/1973الاستثمارات‌ابؼخصصة‌للتجهيز‌التلفزيوف‌كتطويره‌ضمن‌بـطط‌الرباعي‌الاكؿ
‌

مبلغ العملية      دج نوع  العملػػػػية 
‌‌1306168140التلفزيوفٓ‌بالناظور‌الإرساؿتنصيب‌بؿطة‌
‌‌1276000000التلفزيوفٓ‌بابعلفة‌الإرساؿتنصيب‌بؿطة‌

                                                           

.54عبد‌ابغميد‌حيفرم،‌ابؼرجع‌نفسو‌،‌ص-‌‌
1
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‌‌2940215167التلفزيوفٓ‌بافلو‌الإنتاجبذهيز‌مركز‌
‌‌1550000000مركز‌التلفزيوف‌التًبوم‌إنشاء

‌‌1961736877كالتلفزيوف‌بابعزائر‌العاصمة‌الإذاعةتوسيع‌بؿطة‌
‌600000000حافلة‌تلفزيونية‌متنقلة‌

‌‌998321775التلفزيونية‌أجهزةالإرساؿتنصيب
‌‌716893704بؿطة‌كهربائية‌للئنقاذ‌إنشاء

‌‌2611616433التلفزيونية‌إنتاجالأفلبـبذهيز‌مركز‌
‌13961952096المجموع 

 
.‌1983مصلحة‌الوثائق‌بالإذاعة‌كالتلفزيوف‌ابعزائرم،‌:‌ابؼصدر

‌
 mbcنموذج  قناة: 6

‌إذ‌بدأت‌بثها‌الأكؿ‌من‌الأكسط‌تبث‌باللغة‌العربية‌في‌الشرؽ‌إخباريةعربية‌ىي‌قناة‌إقليمية‌mbcقناة‌
‌موظفا،كتركزت‌مهمتها‌على‌التغطية‌‌250ككأف‌يعمل‌بها‌أنداؾ‌الإعلبمية‌من‌مدينة‌دبي‌2003حزيراف‌عاـ‌

ابؼتعمقة‌كابؼتواصلة‌للؤحداث‌الاقتصادية‌كعلبقات‌التطورات‌السياسية‌كالمحلية‌كالدكلية‌بالاقتصاد‌كىي‌من‌القنوات‌

‌.1ابؼتخصصة‌بالاقتصاد

 . عربيةmbcالتمويل كالإعلاف في قناة 
 ‌middle Eastللؤخبار‌‌الاقتصادية‌الأكسط‌عربية‌من‌ؽ‌بل‌مؤسسة‌الشرؽ‌mbcيتم‌بسويل‌قناة‌
busines newsبطستُ‌مليوف‌دكلار‌ف‌كرصدت‌مؤسسة‌الشرؽ‌‌،‌حيث‌قدرت‌تكاليف‌أنشاء‌القناة‌بكو

(‌2003-2002مليوف‌دكلار‌للسنوات‌‌(45-‌40)‌لأخبار‌الاقتصادية‌ميزانية‌تتًاكح‌قيمتها‌ما‌بتُ‌الأكسط
‌كشؤكنها‌ابؼالية‌أف‌أعمابؽاعربية‌كالقائموف‌على‌إدارة‌‌mbcكتأمل‌قناة‌mbcلغرض‌بسويل‌الاستثمارات‌في‌قناة‌

،‌كأف‌برقق‌القناة‌توازف‌بت‌2002‌ُكمليوف‌دكلار،‌في‌عاـ‌‌55مليوف‌دكلار‌إف40‌ُيرتفع‌الاستثمار‌فيها‌من‌
‌‌عناصر‌التمويل‌الذاتي‌في‌قناة‌أىم‌‌مليوف‌دكلار،‌كيعد‌الإعلبف‌أحد‌‌18يبلغ‌كالإيراداتابؼدفوعات‌

                                                           
‌‌25،‌مرجع‌سابق،ص‌2008/2009الاشهار‌‌التلفزيوفٓ‌‌ابعزائرم‌،‌مذكرة‌‌ماجستتَ‌:‌بصاؿ‌بوعجيمي-‌1
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mbcعربية،‌خاصة‌كأف‌ناجح‌قنوات‌الفضائية‌ابؼتخصصة‌في‌القطاعات‌الدقيقة‌كالاقتصاد‌يظل‌مرىونا‌بقدرىا‌

.‌1على‌جذب‌ابؼشاىدين‌ابؼتخصصتُ‌كبالتافِ‌ابؼعلنتُ

 في مؤسسة التلفزيوف الإنتاجبنية السوؽ كسمات كتكاليف : سادسا
بنية السوؽ في مؤسسة التلفزيوف -1

‌من‌أكثر‌على‌أنو‌يتعتُ‌على‌ابؼؤسسة‌الإعلبمية‌‌أف‌تتحرؾ‌على‌صعيد‌الإعلبـبهمع‌الباحثوف‌في‌اقتصاد‌
‌من‌سوؽ،‌غتَ‌أف‌ىناؾ‌اختلبفا‌بتُ‌الباحثتُ‌في‌برديد‌ىذه‌الأسواؽ‌أكثرالسوؽ‌لأنها‌مضطرة‌لبيع‌منتجات‌في‌

.‌كفي‌تفستَ‌تعددىا
.‌يرل‌ىذا‌ابؼوقف‌أف‌التلفزيوف‌يتحرؾ‌على‌صعيد‌سوقتُ‌اثنتُ:‌ديرموقف آلانديبر

بذمع‌بتُ‌ابؼؤسسات‌‌ابؼبربؾة‌كمؤسسات‌البث‌من‌بصهور‌مستهلكي‌البرامج‌‌:‌الأكليةالسوؽ  -1
،‌فمقابل‌دفع‌إتاكة‌أكاشتًاؾ‌مسبق‌بيكن‌للمشاىدين‌متابعة‌برامج‌مدرجة‌ضمن‌أخرلأكابؼشاىدين‌من‌جهة‌‌
 .البربؾيةترتيب‌معتُ‌ىو‌الشبكة‌

بذمع‌أيضا‌بتُ‌ابؼؤسسات‌ابؼبربؾة‌كمؤسسات‌البث‌مكن‌جهة،‌كبتُ‌منتجي‌البرامج‌:السوؽ الثانوية -2
 .الأصلية‌أكموردم‌برامج‌البرامج‌ابؼستعملة‌أك‌ابؼخزنة‌من‌جهة‌أخرل

‌لسوؽ‌التلفزيوف‌أنو‌يربط‌أكثر‌بنموذج‌القناة‌‌الأكربية‌القائم‌على‌القناة‌العمومية،‌ يلبحظ‌في‌ىذا‌ابؼفهوـ
.‌كمن‌ىنا‌تركيزه‌على‌نوعتُ‌من‌السوؽ،‌سوؽ‌ابؼشاىدة‌كسوؽ‌البرامج‌كإبنالو‌سوؽ‌الاشهار

:‌يتوقف‌نشاط‌التلفزيوف‌‌على‌بنيتو‌‌الصناعية‌ابؼوزعة‌على‌سوقتُ،‌سوؽ‌البرامج:‌موقف ىنرم مرسيليوف
‌‌الاستهلبؾ‌الذم‌يتوقف‌بدكره‌على‌سوؽ‌ثالث‌كىوسوؽ‌أمأنتاج‌ابغصص‌التلفزيونية‌كشوؽ‌ابؼشاىدة‌

.‌،‌البث،‌كأجهزة‌الاستقباؿالإنتاج،‌أجهزة‌الأجهزة
‌على‌علبقة‌عضوية‌بتُ‌صناعة‌بذهيزات‌ ‌كالاستقباؿ،‌كصناعة‌الإنتاجوالإرساؿفصناعة‌التلفزيوف‌تقوـ

‌كالاستقباؿ‌للقطاع‌ابػاص،‌أما‌صناعة‌الإنتاجوالإرساؿالبرامج‌ف‌كفي‌كل‌البلداف‌ابؼصنعة‌ترتب‌صناعة‌أجهزة‌

.‌2البرامج‌كعمليات‌البث‌فقد‌استحوذت‌عليها‌الدكلة‌بأشكاؿ‌بـتلفة‌كفي‌مستويات‌متباينة‌من‌التنظيم‌كالإدارة

: الإنتاجالإعلاميسمات   : 2
                                                           

‌.142-141القنوات‌الفضائية‌كالإعلبـ‌الاقتصادم‌،‌كلية‌الإعلبـ‌،‌ص‌:‌‌حستُ‌دبي‌الزكيتٍ-1
‌.40-39،ص‌2012اقتصاديات‌كسائل‌الإعلبـ‌ابؼرئية‌كابؼسموعة،‌سلسلة‌بحوث‌كدراسات‌إذاعية،‌د‌ط‌،‌تونس،‌:‌عاشور‌فتٍ- 2
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‌ابؼرئية‌ابؼسموعة‌ف‌كبيكننا‌‌أف‌نلبحظ‌أنها‌تنقسم‌إفُ‌الإعلبميةفيما‌يتعلق‌بالسمات‌العاـ‌للمنتجات‌
:‌فئتتُ‌من‌ابؼنتجات‌‌الفنية‌كالصناعية

 كذلك‌من‌حيث‌انتماؤىاإفُ‌ابؼنتجات‌الفنية،‌بيكن‌اعتبارىا‌منتجات‌فنية‌تتمتع‌بالتفرد‌كالتميز،‌:‌الفنية
فكل‌منتج‌ىوعبارة‌عن‌عمل‌فتٍ‌متميز‌لو‌طباع‌خاص‌بو‌كبفيزاتو،‌ذاتية‌بذعلو‌بـتلف‌عن‌بقية‌ابؼنتجات‌الأخرل،‌

كذلك‌ما‌يبرر‌القياـ‌بابذاه‌كىي‌بزضع‌لقواعد‌بضاية‌حقوؽ‌التأليف‌على‌غرار‌ابؼنتجات‌الفنية‌بؽا‌ىي‌الأفلبـ‌
 .السينمائية‌كالتي‌توجو‌ىي‌نفسها‌ضمن‌ابؼنتجات‌ابؼرئية‌ابؼسموعة‌بجانب‌ابؼنتجات‌التلفزيونية

 أما‌من‌حيث‌انتماؤىاإفُ‌ابؼنتجات‌الصناعية‌فهو‌يدخل‌ضمن‌الصناعات‌الثقافية،‌كأىم‌:‌الصناعة
حدّ‌ذاتو‌بموذج‌أصلي‌‌كحيد‌ذك‌تكلفة‌عالية‌كيتم‌استنساخو‌بتكلفة‌بسيطة‌جدا‌،‌‌في‌ميزة‌بؽا‌أف‌ابؼنتج‌ىو

‌متقدمة‌جدا‌كثيفة‌ابؼنتجات‌‌إنتاجكبيكن‌تلخيص‌أىم‌بظاتها‌الصناعية‌في‌كونها‌منتجات‌بمطية‌بزضع‌لتقنيات
‌في‌البربؾة‌بحثا‌عن‌التميز‌كإثارة‌اىتماـ‌ابعمهور‌من‌أجل‌إبداعية‌ابؼرئية‌ابؼسموعة‌إفُ‌البحث‌عن‌طرؽ‌الإعلبمية

الوصوؿ‌إفُ‌ابؼعلنتُ‌ابؼعنيتُ‌بو،‌بحثا‌عن‌موارد‌مالية‌للقنوات‌كالمحطات‌التلفزيونية،‌كأفضى‌ذلك‌إلىالانتقاؿ‌من‌
‌الناس‌إفُ‌قوات‌متخصصة‌تنفرد‌بتقييم‌شبكات‌ ‌متميزة‌تستهدؼ‌فئات‌بربؾيةالقنوات‌العامة‌ابؼوجهة‌بكوعموـ

 .1معينة‌من‌ابعمهور

:‌ المرئي السمعيالإنتاجتكاليف:‌3
تتميز‌تكلفة‌أنتاج‌ابؼواد‌ابؼرئية‌ابؼسموعة‌ببنية‌خاصة،‌كما‌تتميز‌ببعض‌السمات‌الاقتصادية‌التي‌بسيزىا‌عن‌

"‌باقي‌ابؼنتجات‌الصناعية‌العادية،‌كىذه‌السمات‌ىي‌
 .ارتفاع‌تكلفة‌النموذج‌‌الأصلي -
 .ارتفاع‌العمل‌الذىتٍ -
 .انعداـ‌التكلفة‌ابغدية -

كبيكن‌‌إظهار‌ىذه‌السمات‌من‌خلبؿ‌ابؼعطيات‌ابؼتوفرة‌عن‌بعض‌ابؼنتجات‌في‌البلداف‌الصناعية‌كالبلداف‌
.‌النامية

                                                           

‌.74-73ابؼرجع‌‌السابق،ص‌-1
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ىناؾ‌علبقة‌مباشرة‌بتُ‌تكلفة‌ابؼنتج‌كموقعو‌في‌شبكة‌برامج‌القناة‌أك‌المحطة‌ابؼبربؾة،‌فهذا‌ابؼوقع‌في‌البربؾة‌

.‌1البربؾية‌ضمن‌بؾموع‌الشبكة‌‌مرد‌كديتوبودد‌مستول‌عائدات‌البرامج،‌مستول‌

: ضوابط الأسعار: 4
بزضع‌الأسعار‌إفُ‌سلسلة‌من‌الضوابط‌كالشركط‌التي‌بردد‌التعاملبت‌التجارية‌مع‌كافة‌ابؼؤسسات‌

‌ابعمر‌كية‌الأسعاركل‌.‌الأخرل ‌التي‌تعرضها‌أسعاركل‌‌lors taxesابؼتفق‌عليها‌تكوف‌بؾرّدة‌من‌الرسوـ
‌أياـ‌قبل‌موعد‌10مؤسسة‌التلفزيوف‌ابعزائرم‌لزبائنها‌تكوف‌معرضة‌للتعديلبت‌شريطة‌أف‌تعلم‌ابؼعلنتُ‌بذلك‌

.‌البث‌الاشهارم
إجراء‌التعديلبت‌أكرفضها،‌كبالتافِ‌إلغاء‌التعامل‌في‌حالة‌‌إلغاء‌التكامل،‌على‌ابؼعلن‌أف‌يعلم‌مؤسسة‌

‌من‌خلبؿ‌‌رسالة‌خطية‌الأسعار‌ساعة‌من‌تاريخ‌الصدكر‌كالتعديلبت‌في‌‌48أقصاىاالتلفزيوف‌بذلك‌في‌مدة‌
.‌توجو‌إفُ‌ابؼديرية‌التجارية‌تقضي‌بإلغاء‌الأمر‌

‌في‌فتًة‌إشهارهفي‌حاؿ‌قبولو‌تلك‌التعديلبت‌ابؼقتًحة‌في‌الأسعاربيكن‌للمعلن‌أف‌يستفيد‌من‌إعادة‌بربؾة‌

‌.2زمنية‌يراىا‌ىو‌مناسبة‌لو‌‌ف‌كقت‌تكوف‌أقل‌‌تكلفة

.‌دكر القنوات الفضائية الاقتصادية الأمريكية في تفعيل متغيرات السوؽ -3
‌اتساع‌نطاؽ‌التجارة‌كالاستثمار‌في‌الولايات‌ابؼتحدة‌الأمريكية‌زاد‌ابغاجة‌إفُ‌كسيلة‌سريعة‌كدقيقة‌إف

كفعالة‌للبتصاؿ‌‌كالقنوات‌الفضائية‌ابؼتخصصة‌باقتصاديات‌السوؽ‌كفرت‌ذلك‌للنشاطات‌الاقتصادية‌لنقل‌
الشبكات‌كالفواتتَ‌كالصور‌كالبيانات‌على‌اختلبؼ‌أنواعها‌نقلب‌مباشرا‌في‌ثواف‌معدكدة،‌كأف‌التأثتَات‌المحتملة‌

.‌بؽذه‌ابػدمات‌عبر‌الأقمار‌الصناعية‌تؤكد‌ارتباط‌القوة‌الشرائية‌العابؼية‌لتلك‌ابػدمات‌بالتغتَات‌الاقتصادية
ككأف‌للبتصالات‌الفضائية‌التلفزيونية‌تأثتَ‌على‌ابعوانب‌الاقتصادية،‌كيتمثل‌ذلك‌في‌التًكيج‌للمنتجات‌

‌عن‌طريق‌الإعلبنات‌التجارية،‌فمع‌ظهور‌كسائل‌‌الاتصاؿ‌الفضائية‌‌طرحت‌فكرة‌استغلببؽا‌الأجنبيةكالسلع‌
لإقامة‌اتصاؿ‌بصاىتَم‌على‌نطاؽ‌عابؼي‌منأجل‌أغراض‌تركبهية،‌كحوؿ‌دكر‌القنوات‌الفضائية‌الغربي‌ابؼتخصصة‌

أف‌التجارب‌‌العربية‌أثبتت‌أف‌"‌حستُ‌بؿمد"‌‌ابغركة‌التجارية‌كالاستثماريةكالاقتصادية،‌يقوؿ‌الدكتور‌إنعاشفي‌
‌كالاقتصاد‌بنا‌ضحية‌السياسة‌في‌البلبد‌العربية،‌بالرغم‌من‌‌أف‌العصر‌ىو‌عصر‌الاقتصاد‌كليس‌السياسة‌الإعلبـ

                                                           
‌.75-74عاشور‌فتٍ‌،‌مرجع‌سابق،ص‌-‌1
‌.135مرجع‌سابق،ص‌:‌جازية‌بايو-‌2
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كأف‌القنوات‌الفضائية‌ابؼتخصصة‌‌أصبحت‌لديها‌القدرة‌عل‌خلق‌مناخ‌ملبئم‌للتعبتَ‌كالتأثتَ‌بحكم‌قدرتها‌على‌
‌ابغركة‌الاقتصادية،‌كالعمل‌على‌لإنعاشتوظيف‌ثورة‌التقنية،‌كالتكنولوجية‌عبر‌كظائفها‌الاتصالية‌في‌التسويق‌‌

.‌1إقليمية‌كقومية‌للتعامل‌‌العابؼي‌في‌نطاؽ‌العوبؼة‌كمنظمة‌التجارة‌العابؼيةا‌خلق‌أسواؽ

‌

اقتصاديات السنيما : الخامسالمحور 
‌الوسائل‌السمعية‌البصرية‌فهي‌بذارة‌مربحة‌كزاد‌ثقافي‌كترفيهي‌أىمالسينما‌أك‌ما‌يعرؼ‌بالفن‌السابع‌من‌

بعماىتَ‌عريضة‌على‌مستول‌العافَ‌كلو‌كىي‌بحكم‌كونها‌فنا‌بظعيا‌كبصريا‌تصل‌إفُ‌كافة‌ابؼستويات‌بأساليب‌
‌التعبتَ‌الاجتماعي‌أدكاتمتنوعة‌كتقنيات‌بـتلفة‌بغض‌النظر‌عن‌الثقافات‌الاجتماعية،‌كلذا‌فهي‌أداة‌ىامة‌من‌

‌غتَ‌صادؽ،‌كتصبح‌أدكاتالإعلبـ‌من‌كأداةكتنمية‌الوعي‌الثقافي‌أك‌العكس،‌فيمكن‌استخدامها‌‌كسلبح‌مدمر‌
قوة‌خطتَة‌كمظلة‌تعمل‌على‌غرس‌مشاعر‌كمعايتَ‌سلوكية‌برارب‌ابعهود‌الرامية‌إفُ‌التخلص‌من‌النواقص‌

.‌‌ابػلق‌الاجتماعي‌الصحيحكإرساءالاجتماعية‌
‌ :خصائػػػصعامػػة–أكلا

‌‌‌‌‌‌ Exploitation إفّ‌صناعة‌السينما‌ىي‌صناعة‌بماذج‌بدائية‌تتضمن‌الإنتاج‌،‌التوزيع‌،‌الاستغلبؿ‌
.‌سوؽ‌التجزئة‌‌

‌ابؼنتج‌ىو‌الذم‌بهمع‌كل‌العوامل‌الضركرية‌ Production)تسمى‌إنتاج‌‌(الفيلم‌‌)‌صناعة‌ابؼادة‌أم‌ -
 .(أستوديو‌،‌سيناريو‌،‌بفثلتُ‌كتقنيتُ‌‌)  Tournageللتصوير

ابؼنتج‌‌ىو‌الذم‌يسمح‌للموزع‌،‌بواسطة‌عقد‌،‌حق‌توزيع‌الفلم‌بيكن‌أف‌يسلم‌لو‌سواء‌النسخة‌السلبية‌ -
‌(Négatif‌)أك‌نسخ‌إبهابية‌،‌كفي‌بعض‌الأحياف‌يكوف‌ابؼنتج‌ىو‌ابؼوزع‌في‌نفس‌الوقت‌‌. 
ىو‌السبب‌الرئيسي‌‌(‌ Copy Right)ابؼنتػج‌ىو‌الذم‌يتصرؼ‌بحق‌إعادة‌النسخ‌فحق‌إعادة‌النسخ‌ -

–‌غتَ‌مسموح‌–‌‌لوجود‌سلطة‌الاحتكار‌في‌الصناعة‌السينمائية‌،‌ابؼنتج‌بيكن‌لو‌أف‌بينع‌كل‌استعماؿ‌
للفيلم‌الذم‌أنتجو‌،‌كىذا‌ىو‌الشيء‌الذم‌أدل‌إفُ‌ظهور‌بعض‌استًاتيجيات‌ابؽيمنة‌على‌مستول‌سوؽ‌

 .‌الفيلم‌

                                                           
‌.118مرجع‌سابق،ص‌:‌‌حستُ‌دبي‌الزكيتٍ-1



 
103 

 

ىو‌نوع‌من‌البائع‌بابعملة‌فيعطي‌بؼالك‌قاعة‌سينما‌حق‌استعماؿ‌نسخة‌إبهابية‌‌‌(‌‌Distributeur)ابؼوزع‌ -
‌(Copie Positive ‌)من‌الفيلم‌خلبؿ‌مدة‌معينة‌‌‌‌. 

‌)كمع‌مركر‌الوقت‌ارتفعت‌أبنية‌ابؼوزع‌،‌فوصل‌إفُ‌حد‌بسويل‌إنتاج‌فيلم‌ما‌ككذلك‌إفُ‌توفتَ‌بؾالات‌التصريف‌
Débouches ‌)ابػاصة‌بو‌كذلك‌بشراء‌أك‌بناء‌قاعات‌سينما‌‌‌. 

التي‌بؽا‌شبو‌احتكار‌على‌السينما‌الفرنسية‌بذمع‌مباشػرة‌أك‌‌(‌‌GAUMONT)الشركة‌غوموف‌:‌مثاؿ‌ -
.‌‌قاعة‌سينما‌600بذمع‌الإنتاج‌ككذلك‌استغلبؿ‌‌‌(‌‌‌PATHE)عن‌طريق‌شركاء‌مثل‌

ىو‌البائع‌بالتجزئة‌إذ‌يبيع‌خدمة‌،‌في‌كل‌مرة‌تكوف‌بفيزاتها‌فريدة‌،‌تؤثر‌على‌‌‌(‌ Exploitant)ابؼستغل‌‌ -
 .عدد‌التذاكر‌ابؼباعة‌،‌يبيع‌حق‌مشاىدة‌ابػدمة‌

.‌‌ك‌أشتَ‌ىنا‌إفُ‌أف‌للقاعات‌خصائص‌متباينة‌،‌كأفّ‌للمقاعد‌أسعار‌بـتلفة‌حسب‌مكاف‌ابؼستهلك‌

كىناؾ‌قاعة‌العركض‌الاستثنائية‌‌(‌إذا‌أف‌ىناؾ‌سينما‌ابغي‌الذم‌خاصية‌القرب‌بفا‌يقلل‌من‌نفقات‌النقل‌ -
 التي‌توفر‌أفلبـ‌جديدة‌كشركط‌استهلبؾ‌مرتفعة‌‌‌(‌ ‌Salle d’exclusivité)أك‌ابػاصة‌

نلبحظ‌كذلك‌ميوؿ‌إفُ‌تباين‌أكثر‌ما‌بتُ‌القاعات‌مع‌ظهور‌القاعات‌ابؼتخصصة‌في‌بعض‌الأحياف‌في‌فئة‌أفلبـ‌
.‌معينة‌

 ( :  المنتوج ) المادة خصائص – 1

 .ىو‌دائما‌بموذج‌أكفِ‌ -
 )‌من‌الناحيػة‌الثقافيػة‌( Périssable )ىو‌دائػم‌من‌الناحيػة‌ابؼاديػة‌،‌لكنها‌معرضػة‌للتلػف‌ -

Obsolescence)من‌‌ ‌–‌‌80شهػور‌في‌‌15إف‌9‌ُمثلب‌في‌فرنسػا‌ابغيػاة‌التجاريػة‌لفلػم‌ما‌تػدكـ
 .‌شهر‌في‌السنوات‌ابؼاضية‌‌22إف‌15‌ُ،‌بدؿ‌1981

ىو‌منتوج‌دكف‌كلفة‌عالية‌إذ‌أف‌ابؼصاريف‌ابػاصة‌بإنتاج‌الفيلم‌لا‌بيكن‌مقارنتها‌مع‌مصاريف‌إعادة‌نسخ‌ -
 ‌%‌.‌10مقابل‌ % 40الفيلم‌

‌( Marché de Masse)أنوّ‌منتوج‌خاص‌بسوؽ‌بصاىتَم‌ - ‌تسيتَ‌خاص‌أف‌الفيلم‌يستلزـ ‌كىذا‌يستلزـ
 ‌.( Amorti )استهلبؾ‌كبتَ‌ابغجم‌كسريع‌لكي‌يستوفي‌‌
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 )من‌ابؼتفرجتُ‌ابغقيقيتُ‌‌%‌85إفّ‌ىذا‌الاستهػلبؾ‌لكي‌يكوف‌سريػع‌بهب‌أف‌يستهلك‌الفيلم‌من‌طرؼ‌ -
Potentiels )في‌السنة‌الثالثة‌،‌بؽذا‌فإف‌في‌بعض‌‌%‌5السنة‌الثانية‌،‌‌%‌‌10خلبؿ‌العاـ‌الأكؿ‌ك‌

البلػداف‌يتم‌عرض‌لفيلم‌عبر‌عػدة‌قاعات‌في‌آف‌كاحد‌كفي‌بـتلف‌أبكاء‌البػلبد‌،‌ىكذا‌بقد‌في‌فرنسا‌أف‌
‌50الفيلم‌ابؼتوسط‌يعرض‌في‌ ‌‌‌‌‌‌100ظهر‌في‌( Stars War )‌قاعة‌في‌آف‌كاحد‌،‌مثلب‌حرب‌النجوـ

 .قاعة‌آف‌كاحد‌
كلا‌‌(أم‌ابؼستهلك‌‌)‌( Marché Final Unique)صناعة‌الفيلػم‌بذرم‌على‌سػوؽ‌نهائي‌فريد‌‌ -

مع‌ابؼلبحظ‌أف‌الإشهار‌بيكن‌أف‌يكوف‌‌)تتحصل‌مبدئيا‌،‌إلا‌على‌القليل‌من‌عوائدىا‌بفضل‌الإشهار‌
 .‌بينما‌تصرؼ‌أمواؿ‌طائلة‌في‌الإشهارية‌ابػاصة‌بخركج‌الفيلم‌(Clandestin )خفي‌

‌في‌1973في‌عاـ‌.‌‌‌‌للفلم‌مرتفعة‌جدا‌كفي‌زيادة‌دائمة‌( cout Moyen )إفّ‌الكلفػة‌ابؼتوسطػة‌‌ -
 .‌ملبيتُ‌فرنك‌فرنسي‌3فرنسا‌كانػت‌ىذه‌الكلفػة‌ابؼتوسطػة‌تقدر‌بػ‌

‌‌تساكم‌ىذه‌‌USA،‌في‌الولايات‌ابؼتحدة‌‌‌1980ملبيتُ‌عاـ‌‌8ملبيتُ‌ك‌‌6تقدر‌بػ‌‌1978كفي‌عاـ‌
‌ملبيتُ‌دكلار‌،‌كفيلم‌الرجل‌5كانت‌كلفتو‌)( Le Parrainففيلػم‌الغػراب‌‌.‌الكلفة‌سعر‌بيع‌بؿطة‌تلفزيوف‌

 .‌مليوف‌دكلار‌35كانت‌كلفتو‌‌(‌1978‌–‌1979)‌(Superman )الرفيع‌
‌مليوف‌‌14)‌مليوف‌دكلار‌‌35تكػوف‌القػدرة‌ابؼتوسطػة‌لفيلػم‌ذك‌ابؼيزانيػة‌الكبيػرة‌تساكم‌‌1985كيقدر‌أنو‌عاـ‌

 ‌.(‌مليوف‌للحملة‌الإشهارية‌21للئنتاج‌ك‌

إف‌صناعة‌الفيلم‌تتحصل‌على‌قسط‌كبتَ‌من‌عائداتها‌عن‌طريق‌التصدير‌مع‌ابؼلبحظ‌إف‌كبار‌ابؼنتجتُ‌ليس‌ -
 .ىم‌كبار‌ابؼصدرين‌

إف‌إنتاج‌الفيلم‌لا‌بيكن‌أف‌بودد‌،‌مثل‌الصناعات‌الأخرل‌،‌حسب‌القدرات‌الإبصالية‌للسوؽ‌مشكل‌ -
‌ىكذا‌نػرل‌في‌صناعة‌السيارات‌أك‌( Multiple )‌ابؼقابل‌للئنتاج‌ابؼتعدد‌( Unitaire)الإنتاج‌الفريد‌

 )الصحافػة‌ابؼكتوبػة‌،‌إذ‌رأل‌ابؼنتج‌أف‌ىناؾ‌ابلفاض‌في‌السوؽ‌ابؼعتُ‌،‌بيكن‌لو‌بسهولة‌أف‌ينقص‌من‌كتتَة‌‌
Cadence )الإنتاج‌‌‌‌‌. 

ماىية السينما : 3
‌عند‌العرب‌أطلق‌عليها‌اسم‌خيالة‌مشتقة‌من‌الفعل‌بزيل،‌بزيلب،‌بدعتٌ‌:التعريف اللغوم للسينما-ا

تصور‌الشيء‌كبسثلو‌
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‌.توقعو‌كتوبظو‌بو‌:‌بزيل‌فلبف‌ابػتَ‌من‌فلبف،‌أم
.كالتخيل‌ىو‌تأليف‌صورة‌ذىنية‌براكيظواىر‌الطبيعة  

ىو‌إحدل‌قول‌العقل‌التي‌تتخيل‌بها‌:‌كمنهخياؿ.بزيل‌يتجاكز‌ابؼمكن‌كابؼعقوؿ:‌نقوؿ‌بزيل‌جامع‌أم
.‌‌ما‌نراه‌في‌ابؼاء‌كابؼرآةأم:كبصع‌خيالات‌.‌‌الأشياء‌أثناء‌غيابها

‌في‌ابؼزارع‌لإخافة‌الطيور‌الأسنافما‌ينصب‌على‌شكل‌‌:‌كأخيلة
نوع‌من‌التمثيل‌يكوف‌بإلقاء‌خياؿ‌خلف‌سار‌:‌كخياؿ‌الظّل

.‌ما‌شبو‌لك‌في‌اليقظة‌كابؼناـ‌من‌صورة:‌ابػيالة
 كحركات‌كآراءار‌ؾ‌كتعبر‌عن‌أؼأحداثاالسنيما‌تصنع‌صورا،‌كالصور‌السينمائية‌بذسد‌:‌اصطلاحا-ب‌

‌عمل‌آخر،‌فخي‌بذمع‌أم‌بفا‌يفعل‌ذلك‌أكثر‌يكشف‌عن‌المجتمع‌السينمائيكمن‌خلببؽا‌نرل‌ابغياة،‌كالفيلم‌
بتُ‌الوعاء‌ابؼعرفي‌كالثقافي‌كالشكل‌الفتٍ‌التعبتَم‌مستعملة‌ما‌بستلكو‌من‌عناصر‌تأثتَ‌متكاملة‌من‌صورة،‌كلمة‌

 1كحركة‌كعناصر‌بصالية‌أخرل‌بـتلفة

 النشأة كالتطور: ج :
السينما‌شأنها‌شأف‌غتَىا‌من‌كسائل‌الاتصاؿ‌ابعماىتَم،‌كاف‌ظهورىا‌نتاجا‌لتضامن‌عدد‌من‌العوامل‌

‌أكربا‌‌في‌القرنتُ‌الرابع‌عشر‌كابػامس‌عشر‌أكصاؿالسياسية‌كالاقتصادية‌كابغضارية‌فما‌إف‌بدأت‌ابغياة‌تدب‌في‌
.‌حتى‌اختًعت‌الطباعة‌ليبدأ‌عصر‌الاتصاؿ‌ابعماىتَم

كقد‌شهد‌النصف‌الثافٓ‌من‌القرف‌التاسع‌عشر‌مواد‌عدد‌من‌الاختًاعات‌الالكتًكنية،‌فبدأت‌تظهر‌‌
.‌ملبمح‌تقنياتاتصالية‌جديدة‌كاف‌بؽا‌آثار‌عميقة‌على‌ظاىرة‌الاتصاؿ‌ابعماىتَم

‌القرف‌التاسع‌عشر‌قد‌شهدت‌تنامي‌شعور‌سكاف‌ابؼدف‌بوجود‌فراغ‌كبتَ،‌فأرادكا‌أف‌يقضوه‌أكاخرككانت‌
في‌شيء‌آخر‌غتَ‌القراءة،‌فبدأت‌الاختًاعات‌ابؼيكانيكية‌من‌كل‌الأنواع‌براكؿ‌تغيتَ‌بمط‌ابغياة‌في‌‌الولايات‌

.‌ابؼتحدة‌كأكركبا،‌كفي‌مثل‌ىذا‌ابؼناخ‌ظهرت‌السينما
لويس‌لركمتَك‌ك‌أكجست‌لومتَ‌بنا‌بـتًعا‌السينما‌بدأت‌مع‌"‌كيعتبر‌بعض‌ابؼؤرختُ‌أف‌الأخوين‌الفرنسيتُ‌

الصندكؽ‌)‌علماء‌أكركبا،‌مثل‌نظرية‌كأبحاث،‌حيث‌استفادكا‌من‌بذارب‌1839اختًاع‌التصوير‌الفوتوغرافي‌عاـ‌

                                                           
‌.80-78ص‌.‌ف‌ص2010ابعامعية،‌مؤسسات‌الإعلبـ‌كالاتصاؿ،‌الوظائف‌ابؽياكل،‌‌الأدكار،‌د‌ط،‌ديواف‌ابؼطبوعات‌:‌بصاؿ‌العيفة- 1
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في‌القرف‌"‌كركجر‌بيكوف"‌في‌القرف‌الثافٓ‌عشر‌كالتي‌طورىا‌الابقليزم‌"‌‌ابغستُ‌بن‌ابؽيثم"‌للعافَ‌العربي‌‌(ابؼظلم

.‌1في‌القرف‌ابػامس‌عشر"‌ليوناردك‌دافنشي"‌الثالث‌عشر‌كالايطافِ‌‌

:‌بيكن‌رصد‌تطور‌تاريخ‌السينما‌إفُ‌أربع‌مراحل‌ىي:مراحل تطور السنما- د
كىي‌مرحلة‌تقنية‌ليس‌فيها‌‌للفن‌‌(1895-1815)‌من‌عاـ‌تبدأكىي‌مرحلة‌الاختًاع‌:‌المرحلة الأكلى-1

‌ككانت‌طريقة‌العرض‌بسيطة‌جدا‌توضح‌الصورة‌‌1830أكاسطدخل‌يذكر،‌كقد‌صنع‌أكؿ‌فيلم‌في‌أكركبا‌
 .على‌عجلة‌ثم‌بررؾ‌العجلة‌بسرعة،‌فتبدكا‌الصورة‌ككأنها‌تتحرؾ

،‌كىي‌عبارة‌عن‌1895من‌صنو‌آفِ‌عرض‌سينمائي‌في‌أمريكا‌عاـ‌"‌توماس‌أديسوف"‌كقد‌بسكن‌
‌‌انو‌كاف‌إلا‌تكبتَ،‌قلما‌يشبو‌الفيلم‌ابغديث،‌بساما‌عدسةصندكؽ‌يرل‌‌فيو‌ابؼتفرج‌الواحد‌فقط‌من‌خلبؿ‌

 .الأياـصامتا‌في‌تلك‌
كىي‌مرحلة‌الركاد‌الأكائل،‌حيث‌تكونت‌صناع‌السينما‌‌(1928-1895)بستد‌ما‌عاـ‌:‌المرحلة الثانية-2

 .كأسسها‌الفنية،‌كىي‌في‌الوقت‌نفسو‌مرحلة‌الفيلم‌الصامت‌
كىي‌ابؼرحلة‌التي‌أصبحت‌فيها‌السينما‌فنا‌‌(1945-‌1928)بستد‌من‌عاـ‌:‌المرحلة الثالثة- 3
.‌،‌كىي‌مرحلة‌الفيلم‌الناطقيةرؽ‌كضعها‌كصناعة‌عبكأكدت

‌كحتى‌الوقت‌ابغاضر،‌كىي‌مرحلة‌ما‌بعد‌ابغرب‌العابؼية‌‌1945بستد‌من‌عاـ‌:المرحلة الرابعة-‌4

.‌2الثانية،‌كىي‌مرحلة‌تطور‌صناعة‌السينما‌كاستخداـ‌الأفلبـ‌ابؼلونة

‌تكوف‌كسيلة‌ىدـ‌أف‌كالتثقيف‌كالتعليم‌كبيكن‌كالإقناع‌بصاىتَية‌للتوجيو‌إعلبميةة‌ؿ‌كسيأنها‌على‌أيضاكتعرؼ
.‌‌فساد‌شعبي‌لو‌أسيئ‌استخدامها‌كفسد‌مضمونهاأكبصاىتَية‌

 4-نشأة كتطور السينما: 

ارتبط‌ظهور‌تقنية‌السينما‌بتطور‌التصوير‌الفوتوغرافي‌في‌أكركبا‌كأمريكا‌كتعتبر‌البداية‌:‌بدايات‌السينما
‌تم‌أين‌‌1882في‌كاليفورنيا‌عاـ‌Edward Muybridgeابغقيقية‌لتقنية‌السينما‌على‌يد‌ابؼصور‌الفوتوغرافي‌

ربط‌بتُ‌صور‌فوتوغرافية‌بؼصور‌بشكل‌متتافِ‌يركض‌كتم‌ربطها‌على‌عجلة‌صغتَة‌مصممة‌خصيصا‌للتحريك‌
‌أنها‌عانت‌منن‌بعض‌‌النقائص‌في‌إلاأنهاكبذلك‌يتشكل‌ابؼشهد،‌كلقد‌تم‌عرض‌ىذه‌الصور‌الأكفُ‌على‌ابعمهور‌

                                                           
.‌92-90،‌ص‌2009،‌دار‌الفكر‌العربي‌،‌1الانتًنيت‌،ط‌إفُ‌من‌ابؼنادم‌الإعلبـكسائل‌:‌بؿمد‌سيد‌بؿمد-1
.‌81مؤسسات‌الإعلبـ‌كالاتصاؿ‌،‌مرجع‌سابق،ص‌:‌‌بصاؿ‌العيفة‌-2
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قصتَة‌الزمن‌من‌ناحية‌العرض،‌حيث‌لا‌تستغرؽ‌مدة‌العرض‌سول‌ثوافٓ‌إفُ‌غاية‌اختًاع‌القرص‌الدكار‌عاـ‌
الذم‌عرض‌من‌خلبلو‌لأكؿ‌مرة‌بعض‌اللقطات‌ابؼصورة‌بغديقة‌ملكية‌أتبع‌من‌"‌فريز‌قرين"‌‌على‌يد‌1890

‌‌60البندقية‌الفوتوغرافية‌كىي‌آلة‌تصوير‌سريعة‌تلتقط‌‌1882كما‌اختًع‌مارام‌عاـ‌أطوؿخلببؽا‌العرض‌لوقت‌

.‌1صورة‌في‌ثانية

‌إفُ‌إضافةكلقد‌مرت‌السينما‌عبر‌مراحل‌تاربىية‌بسيزت‌كل‌مرحلة‌بظركؼ‌‌اقتصادم‌كاجتماعية‌بـتلفة،‌
ير‌ملوـالإخوة‌على‌يد‌‌1895ديسمبر‌28تطورات‌تقنية‌بفيزة،‌يعتبرابؼيلبد‌ابغقيقة‌للسينما‌كوسيلة‌بصاىتَية‌في‌

‌بعض‌إنتاجفي‌الصالوف‌ابؽندم‌بابؼقهى‌الكبتَ‌في‌شارع‌كابوستُ‌بباريس،‌أين‌تم‌اختًاع‌جهاز‌للعرض‌كبذؿ‌تم‌
‌اتصاؿ‌بصاىتَية‌بسيزت‌فيو‌السينما‌في‌إفُ‌كسيلةابؼقاطع‌كعرضها‌أماـ‌ابعمهور،‌أين‌برولت‌السينما‌من‌بؾرد‌تقنية‌

.‌ىذه‌الفتًة‌
 5 : الخصائص كالسمات الاتصالية للسينما: 

عندما‌نتحدث‌عن‌السينما‌كوسيلة‌اتصاؿ‌بصاىتَم،‌فإننا‌نقصد‌عادة‌الأفلبـ‌كمضمونها‌:‌الخصائص
كبفثليها‌كبـرجيها‌كما‌أنفق‌عليها‌من‌أفلبـ‌السينما‌مثل‌ابؼوسيقى‌ككسائل‌كالشخصيات‌‌لغة‌عابؼية‌بيكن‌

 مشاىدتها‌كالاستمتاع‌بها‌في‌عديد‌من‌دكؿ‌العافَ
 .لا‌بوتاج‌بؼشاىدة‌أفلبمها‌إفُ‌معرفة‌القراء‌كالكتابة -
توظيف‌السينما‌ابغركة‌كالصوت‌كاللوف‌كابؼؤثرات‌الصوتية‌للتأثتَ‌في‌الناس‌لأنها‌بزاطب‌العديد‌من‌ -

 .ابغواس
 تعتبر‌ابؼشاىدة‌ابعماعي‌تزيد‌من‌فاعلية‌السينما -
‌الفيلم‌‌كيندمج‌أحداث‌بصفة‌عامة‌ف‌فابؼشاىد‌‌يعايش‌الإنسافمعظم‌أفلبـ‌السينما‌ىي‌قضايا‌‌ -

 .2معها‌كيتأثر‌بها‌تأثرا‌كبتَا

:‌كمن‌أىم‌السمات‌التي‌تنفرد‌بها‌السينما‌كوسيلة‌اتصاؿ‌نذكر‌:‌السمات الاتصالية-‌
 بستلك‌عناصر‌تأثتَ‌متكاملة‌تعتمد‌على‌الصورة‌كابغركة‌كالكلمة‌كالعناصر‌:‌القدرة التأثيرية العالية

‌1ابعمالية‌ابؼختلفة،‌بالإضافةإلىأنها‌كسيلة‌تعبتَ‌غتَ‌مباشرة‌تنقل‌فكرة‌ما‌بصورة‌يقبل‌عليها‌ابؼشاىد‌كيتأثر‌بها
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 ثغرة‌في‌حياتو‌تفصلو‌عما‌يريد‌كما‌بسنحو‌ابغياة‌لو‌بالفعل،‌إنسافبقد‌أف‌كل‌:‌تعتبر كسيلة للهرب‌
فيحاكؿ‌الفرد‌أف‌بيلؤ‌ىذه‌الثغرة‌جزئيا‌من‌خلبؿ‌أحاـ‌اليقظة،‌فتشكل‌السينما‌عونا‌في‌ملئ‌الفراغ،‌كذلك‌من‌

 .‌كشخوص‌الفيلم‌كيتعايش‌معهمأبطاؿ‌ابؼتفرج‌يتوحد‌‌مع‌أفخلبؿ‌
  أثناء‌إقناعوكيقصد‌بو‌السيطرة‌على‌شعور‌ابؼتلقي‌‌عن‌طريق‌المجاىدة‌في‌:‌ الدراميالإيهاـتحقيق‌

‌في‌إفُ‌الاندماجتعرضو‌للمادة‌الدرامية‌بأف‌ما‌يراه‌على‌الشاشة‌حقيقة‌ككاقعي‌كصادؽ‌إفُ‌درجة‌قد‌ترفعو‌
.‌الأحداث‌كالتوحد‌مع‌الشخصيات

 ككاف‌ذلك‌بعد‌ظهور‌كتطور‌فن‌ابؼونتاج‌‌السينمائي‌مع‌تطور‌:‌تفكيك البناء الدرامي التقليدم
 .السينما،‌قائم‌على‌كحدة‌ابؼكاف‌كالزماف‌في‌العمل‌الدرامي

 الفنية‌الأدكار‌ما‌تتسم‌بو‌عملية‌ابقاز‌الفيلم‌السينمائي‌ىو‌تقسيم‌أىمفمن‌:‌سيادة‌مبدأ‌تقسيم‌العمل‌
ما‌بتُ‌ابؼؤلف‌ف‌الكاتب،‌ابؼنتج‌كابؼخرج،‌كابؼصور‌كابؼمثلتُ،كذلك‌للوفاء‌بابؼتطلبات‌الفنية‌كالتكنولوجية‌كالتجارية‌

 2التي‌بتطلبها‌صناعة‌الفيلم

: مراحل أعداد الفيلم السينمائي-6
.‌الإنتاج،‌التوزيع،‌العرض:‌‌الفيلم‌السينمائي‌بثلبث‌مراحل‌أساسية‌ىي‌إعدادبير‌

 :تتضمن‌مرحلة‌الإنتاج‌ابؼراحل‌التالية:‌مرحلة  الإنتاج
 التي‌يدكر‌حوبؽا‌الفيلم،‌التي‌قد‌يطرحها‌كاتب‌الأساسية‌العثور‌على‌الفكرة‌أم:‌‌ فكرة الفيلمإيجاد‌
 .‌ابؼخرج‌عل‌شركة‌الإنتاجأكبالسيناريو‌
 ؿ‌من‌بفثلتُ‌كبـرجتُ‌طاقم‌ـبعد‌الاستقرار‌على‌السيناريو‌يتم‌اختيار‌طاقم‌الع:‌تجهيز طاقم العمل

‌العمل‌من‌ابؼمثلتُ‌كالاتفاؽ‌على‌أبظاءالتصوير،‌كالديكور‌كغتَىا،‌كيتم‌في‌ىذه‌ابؼرحلة‌برديد‌ ،‌الأجور‌بقوـ
‌الكبار  .حيث‌تشكل‌نسبة‌كبتَة‌من‌ميزانية‌الفيلم‌خاصة‌في‌حالة‌الاستعانة‌بالنجوـ

 شركة‌:‌تدبير ميزانية  الفيلم‌ ‌الإنتاجالأمر‌ابؼنطقي‌أف‌تقوـ ‌بتوفتَ‌ابؼيزانية‌اللبزمة‌للسيناريو‌تقوـ
بإنتاجو،‌بحيث‌تتوافق‌ىذه‌ابؼيزانية‌مع‌مستلزمات‌الإنتاج،‌لكن‌ما‌بودث‌في‌الواقع‌غتَ‌ذلك‌بساما،‌فغالبا‌ما‌تتجو‌

 .شركاتالإنتاجإفُ‌برديد‌ميزانية‌مبدئية‌لإنتاجفيلميتلبءـ‌كىذه‌ابؼيزانية
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 حيث‌يتم‌حشد‌كل‌العناصر‌ك‌الطاقم‌الفتٍ‌لتصوير‌‌الفيلم‌في‌مناطق‌التصوير‌:التنفيذ الفعلي للفيلم‌
 .ابؼعمدة‌لذلك‌كفق‌توقيعات‌زمنية‌بؿددة

تستهدؼ‌ىذه‌ابؼرحلة‌توصيل‌الفيلم‌إفُ‌دكر‌العرض‌كالقياـ‌بحملبت‌التسويق‌:‌توزيع الفيلم السينمائي

 .1كالدعاية‌للفيلم

،‌كيؤخذ‌في‌كالأعيادحيث‌يتحدد‌عرض‌الأفلبـ‌السينمائية‌في‌فصل‌الصيف‌كالإجازات‌:‌عرض الفيلم
نوع‌الفيلم،‌ابعمهور‌ابؼستهدؼ،‌ك‌:‌الاعتبار‌عند‌برديد‌تاريخ‌كتوقيف‌عرض‌الفيلم‌عدة‌عوامل‌منها‌

.‌الأفلبـ‌ا‌بؼنافسة‌كالتي‌تعرض‌في‌ذات‌التوقيت
: مرتكزات  العمل  السينمائي-7

‌على‌ :‌‌مرتكزات‌رئيسية‌تتمثل‌في‌أربعيقوـ
 التي‌تشكل‌مصادر‌بسويل‌بؼختلف‌مراحل‌الإنتاج:‌القوة الاقتصادية 
 التي‌تساىم‌في‌تشكيل‌ابؼنتج‌السينمائي‌كبرستُ‌مستواه‌سواء‌على‌مستول‌:‌الجوانب التكنولوجية
 ‌عمليات‌الطبعأك‌العرض‌أكالتصوير‌
  الذم‌يرتقي‌بشركط‌العمل‌السينمائي‌:‌ الجمالي كالفنيالإبداعيالبعد. 
 على‌الفيلم‌مصدر‌رئيسي‌في‌ع‌ملية‌التمويلحيث‌يلعب‌إقبالوكالذم‌يعتبر‌:‌جمهور المشاىدة‌

ابعمهور‌‌ابؼتلقي‌دكر‌كبتَا‌في‌توحيد‌بؿتول‌‌كشكل‌الإنتاج‌السينمائي‌فذكؽ‌ابعمهور‌كمؤثراتو‌ىي‌التي‌تفرض‌
 .شكل‌الإنتاج‌الذم‌بيكن‌‌أف‌يسود‌في‌فتًة‌من‌الفتًات

‌الفيلم‌السينمائي‌على‌تفاعل‌خلبؽ‌كمتزامن‌بتُ‌الصورة‌كالصوت‌كابغركة‌على‌الشاشة،‌بفا‌ ‌‌حيث‌يقوـ
‌على‌الأشياء‌مرتكب‌كمتنوع‌فهو‌يولد‌إيقاعات‌مرئية‌كبظعية‌من‌خلبؿ‌ابغركات‌الطبيعية‌كصوت‌إيقاعيولد‌

.‌الشاشة،‌كل‌ىذا‌يساىم‌في‌تكثيف‌الرسالة‌الاتصالية‌‌للفيلم
فالسينما‌غن‌صناعة‌كبذارة‌كما‌يقولوف‌كالشق‌الاقتصادم‌في‌صناعتها‌لا‌يقل‌أبنية‌عن‌الشق‌‌الفتٍ،‌

‌التكاليف،‌كقد‌تتعرض‌للخسارة،‌ناىض‌اقتصادية،‌فإنتاجأم‌فيلم‌كأمر‌أسبابكتعود‌عابؼية‌السينما‌أساسا‌إفُ‌
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‌القادرين‌على‌جذب‌ابعمهور‌بنجوميتهم،‌كما‌يتحاشى‌‌الاعتماد‌على‌ بؽذا‌بواكؿ‌ابؼنتجوف‌الاعتماد‌النجوـ

.‌1ابؼواىب‌ابعديدة‌التي‌لا‌بزضع‌بعد‌بؽذا‌الاختبار

: السينما في العالم: ثانيا 
: السينما في الولايات المتحدة الأمريكية- 1

الولايات‌ابؼتحدة‌إفُ‌بشة‌مفارقة‌كبتَة‌في‌تاريخ‌الفيلم‌السينمائي‌رغم‌‌أف‌آلة‌التصوير‌انتقلت‌من‌أكربا‌
.‌إفُ‌أكركبا‌ك‌العافَ‌أبصع.‌مأ.‌انتقلت‌من‌الوكمنتجاتها‌أف‌صناعة‌السينما‌إلاالأمريكية‌

فلما‌كانت‌ىوليود‌من‌اكتشف‌الطاقات‌ابػلبقة‌بؽذا‌الشكل‌التعبتَم‌الاتصافِ‌حيث‌استطاعت‌الأفلبـ‌
‌الولايات‌ابؼتحدة‌دكر‌العرض‌السينمائي‌ف‌كقد‌أبكاءالركائية‌الأمريكية‌أف‌بذذب‌ابؼزيد‌من‌ابعمهور،‌كانتشرت‌في‌
‌على‌الإقباؿـ،‌كجاء‌ىذا‌19أ،‌منذ‌‌أكائل‌القرف‌.ـ.جذبت‌ىذه‌الدكر‌ابؼهاجرين‌الذين‌كانوا‌يتدفقوف‌على‌الو

العركض‌بسبب‌ابلفاض‌تكلفة‌ىذا‌النشاط‌،‌كما‌أف‌العركض‌السينمائية‌الأكفُ‌كانت‌‌صامتة‌بفا‌جعلها‌تتناسب‌
.‌ابعمهور‌من‌بـتلف‌ابػلفيات‌كاللغات

،أنشأ‌الأمريكيوف‌مدينة‌للسينما‌في‌ىوليود‌كبرولت‌إفُ‌قبلة‌للسينما‌في‌العافَ،‌كفي‌عاـ‌1910كفي‌عاـ‌
.‌كتوالت‌بقاحات‌السينمائية"‌ماؾ‌يسنيت"‌في‌أفلبـ‌"‌شارفِ‌شابلن"‌‌بدا‌ظهور‌1912

‌بدأت‌نوعية‌الفيلم‌تزداد‌ابنية‌مع‌ظهور‌جوائز‌الأكسكار‌كحب‌1940-1927كفي‌ابؼرحلة‌ابؼمتدة‌من‌
.‌ابعمهور‌للسينما

كاحدث‌ابغرب‌العابؼية‌الثانية‌الكثتَ‌من‌التغتَات‌في‌صناعة‌الفيلم‌الأمريكي‌‌فخلبؿ‌كبعد‌ابغرب‌ازدىرت‌
الكوميديا‌بشكل‌ملحوظ،‌كتربعتالأفلبمابؼوسيقية‌على‌عرض‌السينما،‌كما‌انتشرت‌أفلبـ‌الرعب‌كلكن‌باستخداـ‌

.‌2ضئيل‌للمؤثرات‌ابػاصة‌بسبب‌ارتفاع‌تكاليف‌الإنتاج

كخلبؿ‌عقدم‌ابػمسينيات‌كالستينيات‌بدأت‌السينما‌تنضج‌اكثر‌فأكثر،‌فقد‌ظهرت‌التجهيزات‌الفنية‌
ابؼتطورة‌للفيلم‌من‌موسيقى‌كديكور‌كغتَىا،‌كبدأت‌الأفلبـ‌ابعماىتَية‌تستبدؿ‌بأفلبـ‌رخيصة،‌كما‌بدأت‌
الاستوديوىات‌الكبتَة‌تفقد‌الكثتَ‌من‌قوتها‌في‌بؾاؿ‌التوزيع،كاقتحمت‌السينما‌موضوعات‌اجتماعية‌‌أكثر‌

.‌نضجا،‌كانتشرت‌الأفلبـ‌ابؼلونة‌لتصبح‌الأغلبية‌بجوار‌الأبيض‌كالأسود
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ظهور‌:‌كقد‌تعرضت‌السينما‌الأمريكية‌خلبؿ‌ابػمسينيات‌كالستينيات‌بؽزات‌عنيفة‌نتيجة‌لعدة‌عوامل‌منها
التلفزيوف‌بالإضافةإفُ‌ظهور‌تيارات‌كبذارب‌سينمائية‌جديدة،‌توافق‌مع‌ذلك‌بضلة‌عدائية‌مركزة‌على‌السينما‌

.‌ابؽوليودية،‌ككصل‌الأمرإفُ‌حد‌ابؼطالبة‌بدقاطعة‌السينما‌الأمريكية
‌تتجاكز‌بؿنة‌الستينيات‌الصعبة،‌فشهدت‌أف‌‌كخلبؿ‌عقد‌السبعينيات‌استطاعت‌السينما‌‌الأمريكية‌

.‌ىوليود‌نهضة‌سينمائية‌مكنتها‌من‌استفادة‌مكانتها‌كمنافسة‌التلفزيوف‌بل‌كالانتصار‌عليو
كما‌شهدت‌حقبة‌الثمانينيات‌كالتسعينيات‌انطلبقة‌كبرل‌للسينما‌الأمريكية،‌فاستعادت‌شركات‌‌الإنتاج‌

‌عليها‌ميزانيات‌ضخمة،‌فيما‌يعرؼ‌في‌كقتنا‌أنفقت‌بؾموعة‌كبتَة‌من‌الأعماؿ‌التي‌كأنتجتالكبرل‌مكانتها،‌

. super production movies1ابغاضر‌بأفلبمالإنتاج‌الفائق
. السينما في مصر- 2

‌كبىتلف‌ابؼؤرخوف‌في‌برديد‌الإسكندريةـ‌بددينة‌1896عرفت‌مصر‌أكؿ‌عرض‌سينمائي‌في‌مستهل‌عاـ‌
‌حينما‌ظهرت‌المحاكلة‌الأكفُ‌بعرض‌1912نشأة‌السينما‌في‌مصر‌كصناعة‌للؤفلبـ،‌فالبعض‌يرل‌أنها‌بدأت‌عاـ‌

‌(شرؼ‌اليدكم)‌بظهور‌فيلم‌‌1917بدأت‌عاـ‌أنها‌كيرل‌البعض‌الآخر‌‌الإسكندريةابعريدة‌ابؼصرية‌في‌شوارع‌
‌(الزىور‌القاتلة‌)ك

‌أكؿ‌فيلم‌إنتاج‌حينما‌بدا‌التفكتَ‌في‌‌1926إلا‌عاـ‌يبدأ‌تاريخ‌السينما‌ابؼصرية‌فَ‌أفكيؤكد‌فريق‌ثالث‌
.‌1937الذم‌عرض‌عاـ‌‌(ليلى‌)مصرم‌

.‌‌يعتبر‌البداية‌ابغقيقية‌للصناعة‌السينمائية‌ابؼصرية1927كيتفق‌الكثتَكف‌على‌أف‌عاـ‌
....‌‌نشأتالسينما‌في‌ظل‌1931-1927لأكفُ،‌مرحلة‌الفيلم‌الصامت‌ابؼمتدة‌من‌‌اك‌في‌مراحلها
‌الطرب،‌لذا‌فَ‌يكن‌الفيلم‌الصامت‌‌علىتدربك‌اؿ‌الشديد‌على‌ابؼسرح‌كالإقباؿ%90ابعمهور‌التي‌بذاكزت‌
.‌يرضي‌مزاج‌ابعمهور

‌فقد‌بسيزت‌بروؿ‌رجاؿ‌‌ابؼسرح‌إفُ‌السينما،‌ظهور‌1945-1932أماـ‌مرحلة‌الفيلم‌الناطق‌ابؼمتدة‌من‌
‌ابعمهور‌على‌الأفلبـ،‌ظهور‌شركات‌توزيع‌إقباؿ‌عدد‌آخر‌من‌الاستوديوىات،‌ازدياد‌‌إنشاءالأغنية‌في‌الأفلبـ،‌
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‌أستوديوالأفلبـ،‌خركج‌الفيلم‌ابؼصرم‌إفُ‌ابػارج‌كانتشار‌اللهجة‌ابؼصرية‌في‌البلبد‌العربية،‌كفي‌ىذه‌الفتًة‌أنشأت‌

.‌‌1الذم‌ساىم‌بدكر‌‌كبتَ‌في‌الإنتاج‌السينمائي1935مصر‌عاـ‌

‌تعد‌مرحلة‌العصر‌الذىبي‌للسينما‌ابؼصرية،‌كبرمج‌1940-1936كيعتبر‌البعض‌أف‌الفتًة‌ابؼمتدة‌من‌
‌معمل‌لطبع‌التًبصة‌كإنشاء‌(الدك‌بلبج)‌الأجنبيةذلك‌إفُ‌ظهور‌عدة‌استوديوىات،‌كبداية‌حركة‌تقريب‌الأفلبـ‌

.‌على‌الأفلبـ‌بكافة‌اللغات
كلقد‌كاف‌بؽذه‌السنوات‌تأثتَات‌بـتلفة‌كمتباينة‌على‌صناعة‌السينما‌في‌مصر‌كخلبؿ‌حقبة‌الثمانينات‌

أثتَت‌قضية‌أف‌السينما‌ابؼصرية‌كانت‌بسر‌بأزمة‌متعددة‌الأبعاد،‌منها‌البعد‌الاقتصادم‌ابؼتمثل‌في‌ارتفاع‌تكاليف‌
‌الأفلبـ،‌في‌الوقت‌الذم‌ىبطت‌فيو‌الايرادات‌نتيجة‌عزكؼ‌ابعمهور‌عن‌ارتياد‌دكر‌السينما‌كابؼغالاة‌في‌إنتاج

أجور‌الفنانتُ‌بفا‌أدل‌إلىضغطتكاليفالإنتاج،‌كشهد‌العقد‌الأختَ‌من‌القرف‌العشرين‌بداية‌حدكث‌انفراج‌في‌
:‌‌السينمائي‌تتمثل‌فيكالعرضالإنتاج‌

 .بذديد‌كتطوير‌بذهيزات‌دكر‌العرض،‌كبناء‌العديد‌من‌دكر‌‌السينما‌في‌ابؼدف‌الكبتَة -
 .‌ابعماىتَم‌لاسيما‌على‌الأفلبـ‌الكوميديةالإقباؿازدياد‌ -
‌ابعمهور‌كتنظيم‌‌حفلبت‌عرض‌بعد‌منتصف‌إقباؿ‌الأفلبـ‌في‌السينما‌ابؼصرية‌نتيجة‌إيراداتارتفاع‌ -

 .2الليل‌لاسيما‌في‌ابؼوسم‌الصيفي

: السينما في لبناف- 3
،‌كالأفلبـ‌ابؼنتجة‌في‌ىذه‌الفتًة‌تعتبر‌بؿاكلات‌فردية‌ف1930‌َعود‌تاريخ‌صناعة‌السينما‌في‌لبناف‌إفُ‌عاـ‌

.‌1952بوالفها‌النجاح،‌كبدأ‌الإنتاج‌السينمائي‌اللبنافٓ‌يرسخ‌في‌عاـ‌
،‌ككاف‌الفيلم‌صامتان،‌كأنشئ‌1929كأكؿ‌فيلم‌لبنافٓ‌كاف‌كوميديان‌قاـ‌بإنتاجو‌أحد‌ابؽواة‌الإيطاليتُ‌عاـ‌

،‌كأنُتج‌فيو‌أكؿ‌فيلم‌لبنافٓ‌ناطق،‌كاقتصر‌نشاط‌ىذا‌الأستوديو‌بعد‌ذلك‌على‌1933أكؿ‌أستوديو‌في‌لبناف‌عاـ‌
ككاف‌معظم‌العاملتُ‌في‌صناعة‌السينما‌في‌ذلك‌الوقت‌من‌الفنيتُ‌.‌إنتاج‌الأفلبـ‌الإخبارية،‌كالأفلبـ‌التسجيلية

‌ ،1938الأجانب،‌كتوقف‌نشاط‌ىذا‌الأستوديو‌عاـ‌

                                                           
‌.98-97مرجع‌سابق،‌ص‌:‌‌بؿمد‌سيد‌بؿمد-1
‌.101-98مرجع‌سابق،ص‌:‌بؿمد‌سيد‌بؿمد-‌2



 
113 

 

،‌بإنشاء‌استوديوىات‌للسينما،‌ضاعفت‌رؤكس‌الأمواؿ‌1952استأنفت‌السينما‌نشاطها‌في‌لبناف‌عاـ‌
ابؼستثمرة‌في‌صناعة‌السينما،‌كأنشئت‌استوديوىات‌جديدة‌زكِّدت‌بأحدث‌معدات‌التصوير،‌كالإضاءة،‌

‌بعدما‌كانت‌ ك‌أصبحت‌صناعة‌السينما‌في‌ىذا‌البلد‌في‌أيدم‌بؾموعة‌من‌الشباب‌اللبنافٓ.كالتحميض،‌كالطبع
.‌في‌أيدم‌الأجانب
،‌أسست‌ابغكومة‌اللبنانية‌ابؼركز‌الوطتٍ‌للسينما،‌كمهمتو‌بصع‌الوثائق‌كابؼعلومات‌عن‌1963كفي‌عاـ‌

النواحي‌القانونية،‌كابؼالية،‌كالتقنية،‌كالسياسية‌بؽذه‌الوسيلة‌الإعلبمية،‌
ظهورعدد‌كبتَ‌من‌1975في‌ابغقبة‌الواقعة‌بتُ‌أكاخر‌الستينيات‌كبداية‌ابغرب‌الأىلية‌في‌أبريل‌

.‌1 الاستوديوىات،‌كشركات‌التوزيع

: السينما في الجزائر: ثالػػػثا
:‌نشأة كتطور السينما في الجزائر:‌1

‌بدأت‌متأخرة،‌إلا‌أف‌السينما‌ابعزائرية‌تتميز‌عن‌بصيع‌بذارب‌السينما‌في‌الوطن‌العربي،‌أنهاعلى‌الرغم‌من‌
كلدت‌السينما‌كلادة‌سليمةكسارت‌بخطوات‌تطوريةمدركسة‌‌كبهذا‌استطاعتأف‌بزرج‌بالسينما‌العربية‌إفُ‌ابؼستول‌ 

.‌بفتازة‚العابؼي‌كأنالسينما‌في‌الوطن‌العربيتقدـ‌أفلبما‌
‌‌1947فَ‌يكن‌في‌ابعزائر‌سوم‌مصلحةفوتوغرافية‌كاحدة‌كفي‌عاـ‌1946كقبل‌حرب‌التحرير‌كحتى‌عاـ‌

.‌أنشأ‌الفرنسيوف‌مصلحة‌سينمائية‌أنتجتعددا‌من‌الأفلبـ‌الصغتَة
‌أنهاكبؽذا‌كجدت‌السينما‌‌فتحت‌مدرسة‌للتكوين‌السينمائي،‌ككاف‌مديرىا‌ركنيو‌فوتييو1957كفي‌عاـ‌

،‌كذلك‌بإنشاء‌بعنة‌‌للسينما‌مرتبطة‌الأساسية‌بداية‌ابػطوة‌1961-1960لابد‌من‌تطور‌نفسها،‌فكاف‌عاـ‌
.‌‌بؿطة‌للسينما‌تابعة‌بعيش‌التحرير‌الوطتٍإقامةبابغكومة‌ابؼؤقتة‌للجمهورية‌ابعزائرية،‌كأختَا‌

الليل‌"‌مائية‌الركائية‌الطويلة‌فتعود‌إفُ‌فتًة‌الاستقلبؿ‌مع‌الفيلم‌التاربىي‌ف‌الانطلبقة‌الفعلية‌لأفلبـ‌السيأما
،‌كبعدما‌كانت‌برمل‌بوادر‌1966بؼصطفى‌بديع،‌كريح‌الاكراس‌للؤخضر‌حامينا‌‌عاـ‌"‌بىاؼ‌من‌الشمس

‌السوؽ‌الداخلية،‌كما‌إبناؿالانتعاش‌في‌السبعينيات‌كالثمانينيات‌عرفت‌حالة‌من‌التدىور،‌كيعود‌ذلك‌إفُ‌
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شهدت‌ىجرة‌مكثفو‌‌لرجابؽا‌‌إفُ‌فرنسا،‌بالرغم‌من‌قلة‌عدد‌الأفلبـ‌استطاعة‌السينما‌ابعزائرية‌أف‌بذد‌بؽا‌مكانة‌

.‌1في‌المحافل‌السينمائية‌الدكلية

:   السينما م الجزائرأزمة- 2
‌السينمائية‌في‌الدكؿ‌العربية‌عن‌ابؼشاكل‌التي‌تصادؼ‌ابعزائر،‌الأعماؿلا‌بزتلف‌ابؼشاكل‌التي‌تصادؼ‌

‌إفُ‌التفكتَ‌بابؼسئولتُالإنتاج‌الوطتٍ‌قليل‌كلا‌يكفي‌لسد‌حاجيات‌البلبد،‌بفا‌جعل‌:كلعل‌ابرز‌ىذه‌ابؼشاكل‌ىي‌
،‌كاختيار‌النوع‌الذم‌لا‌بيس‌بالابذاىات‌القافية‌كالسياسية،‌كىذه‌السياسة‌برد‌حتما‌الأجنبيةاد‌الأفلبـ‌يرفي‌است

 .من‌ركاج‌الأفلبـ‌كتعرقل‌بذارتها‌
كما‌صادؼ‌استقلبؿ‌ابعزائر‌فتًة‌ركود‌السينما‌في‌العافَ‌كتراجعها‌مقارنة‌بانطلبقتها‌بسبب‌منافسة‌ -

 .التلفزيوف‌كالفيديو
‌فيلما‌منذ‌الاستقلبؿ،‌كما‌أف‌قاعات‌السينما‌لا‌تتغتَ‌منذ‌30كما‌بقد‌أنالإنتاج‌الوطتٍ‌لا‌يتجاكز‌ -

 .‌قاعة300/358الاستقلبؿ‌حوافِ‌

 .2كماأف‌عدد‌ابؼتفرجتُ‌ماض‌في‌التناقص‌كالتدىور -

: الحلوؿ المقترحة للسينما في الجزائر
:‌‌السينما‌بقدمتخصصوف‌فيكمن‌ابرز‌ابغلوؿ‌التي‌يقتًحها‌

كضع‌خطة‌كاضحة‌لإنتاج‌السينمائي‌تعتمد‌على‌برويل‌ركايات‌الكتاب‌إفُ‌سيناريوىات‌سينمائية‌تنتج‌ -
كفق‌الأصوؿ‌الفنية‌السليمة،‌بحيثي‌برفظ‌‌السيناريوىات‌للنص‌كالاستفادة‌من‌التقنيات‌السينمائية‌التي‌تتًجم‌مثل‌‌

 .ىذه‌النصوص‌إفُ‌صور‌كمشاىدة‌معبرة
صورين‌كبفثلتُ‌كمونتاج‌كميكساج‌ـتهيئة‌الإطار‌‌البشرم‌ابؼلبئم‌للبف‌تاج،‌من‌بـرجتُ‌ككتاب‌سيناريو‌ك -

 .كغتَىا
 .‌الأخرلالأممفتح‌المجاؿ‌للمبدعتُ‌بغرض‌التفاعل‌مع‌بذارب‌‌ -
فتح‌باب‌ابؼنافسة‌بتُ‌ابؼبدعتُ‌كتقدفٔ‌ابغوافز‌كابعوائز‌من‌خلبؿ‌ابؼهرجانات‌السينمائية‌مثلب،‌كفتح‌ -

 .1بؾاؿ‌ابغرية‌كالتقليل‌من‌الرقابة‌على‌النصوص‌كالأفلبـ
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 3 :أزمة السينما العربية: 
‌بالنسبة‌للدكؿ‌العربية‌‌ليست‌أزمة‌عقوؿ،‌فلدينا‌أنأزمتهايكاد‌بهمع‌ابؼراقبوف‌ابعادكف‌لسوؽ‌السينما‌على‌

‌بذارية‌كثقافية‌أزمة‌ىي‌الأزمة‌كالتمثيل‌كالتصوير‌ما‌‌نستطيع‌أف‌نفتخر‌بو،فهذه‌الإخراجمن‌العقوؿ‌في‌
معا،فالأزمةالتجارية‌تتمثل‌في‌سيطرة‌بعض‌ابؼنتجتُ‌عن‌الناتج‌النهائي‌للفيلم‌عن‌طريق‌كضع‌مواصفات‌

كاشتًاطات‌‌يظنوف‌أنابعمهور‌يرغب‌‌فيها،مثاؿ‌العنف،‌ابؼخدرات‌ػ‌القصص‌البوليسية‌كالرقص‌كالكوميديا‌ابؼبالغ‌
‌توزيع‌الفيلم‌بحرية‌بهعل‌سيسوقو‌‌المحتملة‌من‌أماـفيها،‌ىذا‌من‌جهة‌كمن‌جهة‌أخرل‌فإف‌انغلبؽ‌ابغدكد‌العربية‌

الضيق،‌بحيث‌لا‌يغامر‌احد‌بدالو‌لإنتاج‌شريط‌سينمائي‌جيد‌كمكلف‌خوفا‌من‌عدـ‌تسويقو‌لسبب‌أك‌لآخر‌‌في‌
.‌السوؽ‌العربية

كىناؾ‌عقبة‌ثقافية‌تقف‌أماـ‌انتشار‌الفيلم‌العربي،‌كىي‌‌اللهجة،‌فابؼشاىد‌العربي‌يقبل‌على‌الأفلبـ‌
.‌ابؼصرية‌لأنها‌أصبحت‌مألوفة‌على‌عكس‌اللهجات‌العربية‌الأخرل‌بالرغم‌من‌قبوبؽا‌نسبي‌في‌الأغنية

نقص‌التوسع‌كالتمويل،‌أم‌بؿاكلة‌بـاطبة‌بصهور‌أكسع‌عن‌طريق‌ابتكار‌‌موضوعات‌تهمو،‌كمن‌ظواىر‌
‌لا‌بقد‌مذكرات‌شخصية‌قليلة‌أك‌كتابات‌إليها‌حوبؽا،‌أم‌عندما‌نلتفت‌الأدبياتأزمة‌السينما‌العربية‌فقر‌

.‌2سطحية‌لغرض‌شخصي‌غتَ‌‌علمي

كمع‌كل‌العناصر‌سالفة‌الذكر،‌فإنو‌مثلما‌جاءت‌في‌الشعر‌بالتسجيل‌كالتأريخ‌الفتٍ‌للعصور‌القدبية‌عبر‌‌
القصائد‌ك‌ابؼلبحم‌الشعرية،‌كمثلما‌جاءت‌الفلسفة‌لتسجيل‌تاريخ‌التأمل‌العقلي‌في‌‌ابغضارات‌القدبية‌

كالسويطة،‌ككما‌قاـ‌الكتاب‌كابعريدة‌بالتسجيل‌الرمزم‌لأحداث‌العصر،‌بيكن‌القوؿ‌أف‌السينما‌ىي‌الوسيلة‌التي‌
،‌كاستطاعت‌أف‌برفظ‌كتسجل‌الفكر‌البشرم‌بأبعاده‌الدرامية،‌كالفكرية‌كابعمالية‌في‌آف‌20جسدت‌رمح‌القرف‌

.‌كاحد
كقد‌مرّت‌السينما‌في‌كل‌من‌الولايات‌ابؼتحدة‌الأمريكية‌كغتَىا‌من‌دكؿ‌العافَ‌بفتًات‌ازدىار‌كفتًات‌

.‌كساد،‌تبعا‌لظركؼ‌العافَ‌الاقتصادية‌كالسياسية
 4-كظائف السينما 
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تعتبر‌السينما‌القوة‌التي‌تصوغ‌أكتَ‌من‌أم‌قوة‌أخرل‌‌الآراء‌كالأفكار‌كالابذاىات‌كالأذكاؽ،‌ذلك‌لأف‌
:‌‌الأفلبـ‌السينمائية‌عدة‌كظائف‌نذكر‌منهاأفلديها‌قوة‌التعبتَ‌عن‌العواطف‌ك‌ابؼشاعر‌‌كالرغبات‌من‌ىنا‌بقد‌

  فالسينما‌تعمل‌على‌تزكيد‌الفرد‌بابؼعلومات:‌إعلاميةالوظيفة 
 من‌بتُ‌كل‌أنواع‌الفنوف‌فغن‌السينما‌تستطيع‌أف‌تدعي‌مرآة‌ابغقيقة‌للحياة،‌‌:‌الوظيفة الاجتماعية

كبالرغم‌من‌كل‌أنواع‌الدراما‌بؾتمعة‌تعكس‌ابغياة‌على‌بكو‌ما‌فالسينما‌قدمت‌كمازالت‌تقدـ‌للحياة‌البشرية‌
الكثتَ‌من‌الأشياء‌كابؼعطيات‌كحلولا‌للمشاكل‌التي‌كاف‌الإنساف‌بههلهاكما‌تزيد‌من‌‌الشعور‌بالإحساس‌

 .كالانتماء‌القومي
 كتبرز‌ىذه‌الوظيفة‌من‌خلبؿ‌الأفلبـ‌التسجيلية‌التي‌خصص‌بؽذا‌‌الغرض‌عن‌طريق‌:الوظيفة التعليمية

 .1إزالة‌غموض‌بعض‌ابؼفاىيم‌العلمية‌لأف‌لغة‌‌الصور‌كما‌سبق‌الذكر‌أكثر‌إدراكا‌من‌لغة‌الكلمات

 بسثل‌السنيما‌أداة‌للتسلية‌كالإمتاع‌ابؼطلق‌بالنسبة‌للجماىتَ‌سواء‌كانت‌الأفلبـ‌:الوظيفة الترفيهية‌
 .كوميدية‌اك‌ىادؼ،‌فالفرد‌يشعر‌بالاستماع‌عند‌مشاىدتو‌للؤفلبـ

  بهب‌أف‌تعمل‌كسائل‌الاتصاؿ‌‌في‌المجتمعات‌النامية‌على‌تنمية‌الشعور‌بالولاء‌:كظيفة التنمية‌
 .كالانتماء‌كيدرؾ‌ابؼواطنوف‌مصلحتهم‌ابؼشتًكة‌كفائدة‌عملهم‌متعاكنتُ‌من‌اجل‌برقيق‌الأىداؼ

 غن‌العرض‌السينمائي‌ابغي‌يؤثر‌تأثتَا‌بالغا‌على‌ابعمهور،‌إذ‌يتميز‌‌:‌تشكيل الرأم العاـ كالاتجاه
‌العارض‌بالواقعية‌كالوضوح‌الأمر‌الذم‌يسعد‌على‌جلب‌‌الانتباه‌‌كإثارة‌الاىتماـ‌كتكوف‌النتيجة‌فتًة‌أكبر‌اىذ

،‌كقدرة‌أكبر‌على‌تزكيد‌ابعماىتَ‌‌بابؼعلومات‌لعلى‌تركيز‌ابؼعلومات‌ابؼكتسبة‌من‌الأفلبـ‌بالقياس‌بالوسائل‌الأخر

 .2ابعديدة‌كتشكيل‌رأم‌حوؿ‌ابؼشكلة‌كابؼوضوعات‌التي‌فَ‌يتكوف‌بشأنها‌ابذاىات‌راسخة

 5- حجم الاستثمار كمداخيل السينما
‌ابؼمثلتُ‌كالتقنيتُ‌كابغرفتُ،‌ىناؾ‌كلفة‌أجورصناعة‌الفيلم‌السينمائي‌صناعة‌مكلفة‌إفُ‌أبعد،‌فإلىجانب‌

‌كافيا‌مردكدىا‌عن‌الفيلم،‌كيبدك‌صعبا‌جدا‌التكهن‌مسبقا‌بالأفلبـ‌التي‌سيكوف‌الإعلبفبناء‌الديكور،‌الإنتاج‌ك‌
‌‌أنو‌ىناؾ‌في‌كل‌سنة‌إلا‌كتوزيعها،‌كلفة‌إنتاجها‌تلك‌ككثتَة‌ىي‌‌الأفلبـ‌التي‌فَ‌تغط‌مبيعاتها‌تكاليفلتغطية‌

‌كحسب،‌بل‌ىو‌قد‌إنتاجهابعض‌الأفلبـ‌التي‌برقق‌مداخيل‌مالية‌عالية،‌كبقاحها‌ابؼافِ‌ىذا‌لا‌يغطي‌كلفة‌
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‌من‌الأفلبـ‌الناجحة‌تتوفُ‌تغطية‌%‌20الشركة‌نفسها،‌كفي‌ابؼعدؿ‌العاـ‌فإف‌أنتجتهاأخرل‌خسائر‌أفلبـيعوض‌
‌ىو‌‌1997ابؼتبع‌سنة‌‌the full montéمن‌مداخيل‌الشركة‌كعلى‌سبيل‌ابؼثاؿ‌كاف‌الفيلم‌البريطاف80%‌ٓ

:‌‌فوؽ‌الػإيراداتو‌مليوف‌د‌كلار،‌فقد‌بلغت‌‌5.3من‌إنتاجهأكثرالأعلى‌في‌‌ابؼداخيل‌للسنة‌تلك،‌كفيما‌فَ‌يكلف‌
‌شركةسوفٓ‌كتكلف‌أنتجتو‌الذم‌‌‌gattacaمليوف‌‌دكلار،‌كعلى‌‌العكس‌‌من‌ذلك‌فالفيلم‌ابؼستقبلي‌205

.‌‌1مليونا‌من‌ابؼبيعات‌حوؿ‌العاف‌5.13َمليوف‌دكلار،‌فَ‌بوقق‌أكثر‌من‌36

‌كاف‌‌الفيلم‌1997أ‌ىي‌أمريكية‌ف‌كفي‌سنة‌.ـ.كالو‌أكركبا‌التي‌تعرض‌في‌الإفلبتالأكثرية‌الساحقة‌من‌
‌ىناؾ‌بتُ‌الأفلبـ‌‌العشرة‌الأكفُ‌أف‌مليوف‌دكلار،‌كما‌‌605الذم‌حقق‌‌the lostشعبية‌حوؿ‌العافَ‌الأكسع

ؼ‌مؿاؾت‌أفلبـ‌من‌صنع‌شركات‌أمريكية‌كفي‌أم‌حاؿ‌فإف‌صناعة‌السينما‌ابغديثة‌كلتغطية‌8من‌حيث‌ابؼداخيل‌
‌ابؼتزايدة‌تبدك‌مضطرة‌إفُ‌الاعتماد‌على‌أسواؽ‌العوبؼة‌كليس‌على‌السوؽ‌الأمريكي‌الكبتَ‌كحده،‌كما‌تم‌إنتاجها
كوكاكولا،‌سوفٓ،‌كغتَىا‌من‌‌)ستوديوىات‌ىوليود‌من‌طرؼ‌شركات‌عملبقة‌متعددة‌ابعنسيات،‌اشراء‌

‌الفيلم‌‌الأمريكي‌إنتاجبسلكن‌بصيعا‌شركات‌إنتاج‌سينمائي،‌كعلى‌سبيل‌ابؼثاؿ،‌فقد‌جرل‌‌(الشركات
hiddendragonمن‌قبل‌شركة‌كولومبيا‌بيكتشرز‌كابؼملوكة‌من‌قبل‌شركة‌سوفٓ‌اليابانية،‌كجرل‌بسويلو‌جزئيا‌من‌‌

‌في‌الصتُ،‌angléeطرؼ‌شركة‌الإنتاج‌السينمائي‌الصينية‌للئنتاج‌ابؼشتًؾ،‌كجرل‌تصويره‌بواسطة‌ابؼخرج‌التايوافٓ
‌أكثر‌‌2001فكانت‌قد‌بلغت‌في‌مارس‌مداخليو‌مليوف‌دكلار‌أما‌15كفي‌نسخة‌صينية،‌كبلغت‌كلفة‌الفيلم‌

‌ملبيتُ‌جنيو‌في‌بريطانيا‌كما‌انو‌كاف‌بؿاكلة‌لوضع‌موطئ‌قدـ‌في‌السوؽ‌5أ،كفوؽ‌.ـ.‌مليوف‌في‌الو50من‌
السينمائية‌ابؼقفلة‌تقريبا‌على‌شركات‌الأفلبـ‌الغربية،‌كالعركض‌الأكفُ‌‌التي‌تلي‌إنزاؿ‌الفيلم‌إفُ‌السوؽ‌ىي‌في‌

‌للؤفلبـ،‌فقد‌بؼدا‌خيلغاية‌‌الأبنية‌من‌حيث‌ابؼداخيل،‌لكن‌ليست‌العركض‌في‌السينما‌ىي‌كحدىا‌مصدرا‌
‌مليوف‌جنيو‌في‌‌858مليوف‌جنيو‌من‌‌استئجار‌أفلبـ‌الفيديو‌ك‌‌506من‌أكثر‌1997أنفق‌البريطانيوف‌سنة‌
‌الأكثر‌مليوف‌في‌الاشتًاكات‌في‌قنوات‌الأفلبـ‌التلفزيونية،‌في‌حتُ‌يبقى‌الفيلم‌1003شراء‌أفلبـ‌الفيديو‌ك

‌‌ما‌يقارب‌‌2009ابؼالية‌سنة‌إيراداتوحيث‌بلغت‌avatarبرقيقا‌بؼبيعات‌في‌تاريخ‌السينما‌ىو‌الفيلم‌‌الأمريكي‌

.‌‌2ملتُ‌دكلار‌65مليار‌دكلار،‌الذم‌فَ‌تتعدل‌تكلفة‌إنتاجو‌2

اقتصاديات الفيلم السينمائي : رابعا
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‌فالشق‌الاقتصادم‌للصناعة‌لا‌يقل‌أبنية‌عن‌الشق‌الفتٍ،‌السينما‌فن‌كصناعة‌كبذارة،‌فالشق‌الاقتصادم
‌.ضمانان‌لاستمرار‌الصناعة‌كازدىارىا‌فنيان‌

ترشيد‌الإنفاؽ‌في‌بؾاؿ‌إنتاج‌الأفلبـ‌السينمائية،‌كيتم‌ذلك‌من‌خلبؿ‌الاىتماـ‌بأف‌تكوف‌. دراسة الجدكل
ىناؾ‌دراسة‌جدكل‌مسبقة‌قبل‌ابؼشركع،‌أك‌قبل‌تقرير‌الدخوؿ‌في‌إنتاج‌فيلم‌سينمائي‌جديد‌حيث‌ينظر‌إفُ‌

كأساسية‌من‌مراحل‌إنتاج‌الأفلبـ‌ابؽوائية‌كصماـ‌أماف،‌يساىم‌في‌1ىذه‌الدراسة‌ابؼسبقة‌على‌أنها‌مرحلة‌أكفُ،
ابغد‌من‌حجم‌ابؼخاطرة‌على‌الأمواؿ‌ابؼستثمرة‌في‌بؾاؿ‌إنتاج‌الأفلبـ‌الركائية‌ػ‌حيث‌تساعد‌مرحلة‌الدراسة‌
ابؼسبقة،‌بداية‌كقبل‌ابؼضي‌في‌إنفاؽ‌أم‌مصركؼ‌إنتاجي‌على‌الفيلم‌من‌ابغكم‌عما‌إذا‌كاف‌ىناؾ‌جدكل‌
أك‌منفعة‌اقتصادية،‌كفنية،‌متوقعة‌من‌كراء‌إنتاج‌ىذا‌الفيلم‌أـ‌لا،‌لذلك‌فهيتحقق‌ابغماية‌ابؼسبقة‌لأمواؿ‌

كالتي‌يتعتُ‌(2)منتجي‌الأفلبـ‌كىذه‌بؾموعة‌من‌الاعتبارات‌العملية‌كالعلمية‌من‌مرحلة‌الدراسة‌ابؼسبقة‌
 .مراعاتها‌عند‌الابذاه‌لإنتاج‌فيلم‌جديد

 :الاعتبار الرقابي. أ
يتعتُ‌على‌شركات‌الإنتاج‌السينمائي،‌التحقق‌بداية‌كقبل‌ابزاذ‌أم‌خطوة‌من‌ابػطوات‌التنفيذية‌لإنتاج‌
الفيلم‌موضوع‌السيناريو‌ابؼقدـ‌بؽا‌من‌أف‌ىذا‌السيناريو‌لا‌يتضمن‌أم‌بؿظورات‌أك‌موانع‌رقابية‌بسس‌النظاـ‌العاـ‌

‌.3للدكلة،‌أك‌القيم‌الدينية،‌كالإنسانية،‌كالعادات،‌كالتقاليد،‌كالآداب‌العامة‌للمجتمع
 :الاعتبار التسويقي. ب

بعد‌التأكد‌من‌عدـ‌كجود‌مانع‌رقابي‌لتصوير‌الفيلم‌ابعديد،‌يتعتُ‌على‌القائمتُ‌على‌شركات‌الإنتاج‌
بدعتٌ‌أنو‌بهب‌على‌شركة‌الإنتاج‌.‌السينمائي‌التحقق‌عما‌إذا‌كاف‌ىناؾ‌قبوؿ‌تسويقي‌متوقع‌للفيلم‌ابؼزمع‌إنتاجو

السينمائي‌التحقق‌عما‌إذا‌كاف‌الفيلم‌ابعديد‌من‌ابؼتوقع‌أف‌بوقق‌إقبالان‌بصاىتَيان‌أـ‌لا‌كذلك‌سواء‌استندا‌إفُ‌
عوامل‌ابػبرة‌الذاتية‌للمسئولتُ‌عن‌الإنتاج‌في‌ضوء‌ابؼعايشة‌كابؼتابعة‌الدقيقة‌كابؼستمرة‌لأحواؿ‌كابذاىات‌السوؽ‌
السينمائية‌كمتطلباتها،‌كحسب‌موضوع‌الفيلم‌الذم‌قد‌يتعرض‌لقضية،‌أك‌موضوع‌ىاـ،‌من‌ابؼوضوعات‌التي‌
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تشغل‌الرأم‌العاـ،‌أك‌من‌خلبؿ‌الاستًشاد‌بنتائج‌الدراسات‌ابؼيدانية‌للببذاه‌العاـ‌لرغبات‌كميوؿ‌ابؼشاىدين‌

‌بها‌مستقبلبن‌أحد‌ابؼراكز‌البحثية‌ابؼتخصصة‌في‌دراسة‌الرغبات بالسوؽ‌السينمائية،‌كالتي‌قد‌يقوـ
1‌.

 :الاعتبار التمويلي. ج
فإنو‌.‌بعد‌التأكد‌من‌عدـ‌كجود‌موانع‌رقابية،‌كالتحقيق‌من‌أف‌ىناؾ‌قبولان‌تسويقيان‌متوقعان‌للفيلم‌ابعديد

يتعتُ‌عدـ‌البدء‌في‌ابزاذ‌أم‌إجراءات‌تنفيذية‌لتصوير‌الفيلم‌باستخداـ‌ابغصة‌ابؼخصصة‌كتمويل‌ذاتي‌من‌جانب‌
شركة‌الإنتاج‌السينمائي‌إلا‌قبل‌التحقق‌من‌إمكانية‌تدبتَ‌باقي‌متطلبات‌السيولة‌ابؼالية‌اللبزمة‌للئنتاج‌حسب‌

.‌2ابؼيزانية‌التقديرية‌للفيلم،‌كطبقان‌للدفعات‌التي‌بردد‌حسب‌البرنامج‌التنفيذم‌لتصوير‌الفيلم

 عناصر التكاليف الإنتاجية للفيلم. 2
كل‌من‌بؾموعة‌ابػدمات‌الإنسانية‌ابؼتخصصة‌كاللبزمة‌لإبساـ‌كافة‌‌الفيلم‌‌في‌تتمثل‌عناصر‌الإنفاؽ‌على‌

.‌‌ابؼراحل‌الفنية‌لإنتاج‌الفيلم‌على‌الوجو‌الأكمل،‌حتى‌يصبح‌جاىزان‌للعرض‌ابعماىتَم
 :عناصر التكاليف الإنتاجية المباشرة للفيلم الركائي. أ

تتمثل‌عناصر‌التكاليف‌الإنتاجية‌ابؼباشرة‌للفيلم‌من‌بؾموعة‌عناصر‌الإنفاؽ‌الإنتاجية‌الرئيسية‌ابؼرتبطة‌
،‌كالإبداع‌الفتٍ،‌كتدخل‌في‌عمليات‌التصنيع‌الفتٍ‌للفيلم‌الركائي‌خلبؿ‌مراحل‌الابتكاربصفة‌أساسية‌بعملية‌

كتتميز‌العناصر‌الإنتاجية‌ابؼباشرة‌للفيلم،‌بسهولة‌برديد‌نصيب‌الفيلم‌من‌كل‌منها‌بحسب‌قدر‌استفادتو‌.إنتاجو

. 3منها،‌لسهولة‌بزصيصها‌للفيلم

كتتمثل‌في‌التسويق‌للفيلم‌ابعاىز‌من‌قبل‌شركات‌: عناصر التكاليف الانتاجية غير المباشرة-ب
الدعاية‌الكبرل‌التي‌تنفق‌على‌ذلك‌اموالا‌طائلة‌من‌اجل‌دخوؿ‌كل‌الاسواؽ‌في‌كل‌القارات‌

‌.كالدكؿ‌عبر‌العافَ
 التبويب النوعي لعناصر التكاليف الإنتاجية للفيلم. -3

‌:كيقصد‌بو‌تبويب‌عناصر‌التكاليف‌الإنتاجية‌للفيلم‌حسب‌نوعها‌أك‌طبيعتها‌طبقان‌للتقسيم‌التافِ

                                                           
‌.موسوعة‌كيكيبيديا:‌1
‌.123مدخل‌إفُ‌سينما‌الإعلبـ،‌ص‌:‌بؿمد‌شيا‌-‌2
‌142فاركؽ‌‌أبو‌زيد،‌ابؼرجع‌السابق،‌ص‌-‌3



 
120 

 

 :تكلفة عنصر الأجور. أ

بسثل‌كل‌ما‌تدفعو‌شركة‌الإنتاج‌السينمائي‌في‌سبيل‌ابغصوؿ‌على‌خدمات‌ابؼهارات‌الإنسانية‌الفنية‌
ابؼتخصصة،‌على‌مستول‌ابؼهن‌السينمائية‌لصناعة‌الفيلم،‌سواء‌كانت‌بسثل‌أجوران‌مباشرة‌أساسية،‌مثل‌أجور‌

ابؼخرج‌ػ‌مدير‌الإضاءة‌ػ‌ابؼصوِّر‌ػ‌مهندس‌الديكور‌ػ‌مصمم‌ابؼلببس‌ػ‌مهندس‌كمسجل‌الصوت‌ػ‌أبطاؿ‌الفيلم‌ػ‌)

.‌‌1ػ‌الكوافتَ‌ػ‌مؤلف‌ابؼوسيقى‌التصويرية‌ػ‌بـرج‌ابػدعجالأدكار‌الثانوية‌ػ‌الكومبارس‌ػ‌ابؼاكيي

 :تكلفة عنصر الخدمات. ب
خامات‌:‌كتتمثل‌في‌تكلفة‌ابػدمات‌الرئيسية‌ابؼستخدمة‌في‌عمليات‌الإنتاج،‌كالتصنيع‌الفتٍ‌للفيلم،‌مثاؿ

...‌الديكور‌ػ‌ابؼلببس‌ػ‌ػ‌الأطعمة،‌كابؼشركبات)

 :المصركفات الخدمية الأخرل. ج
كتتمثل‌في‌تكلفة‌ابػدمات‌الإنتاجية‌ابؼكتملة،‌كالضركرية،‌لإبساـ‌مراحل‌الدكرة‌الفنية‌للئنتاج‌على‌الوجو‌
الأكمل،‌كىي‌بخلبؼ‌الأجور‌كابػامات،‌لأنها‌لا‌تنطبق‌عليها‌صفة‌الأجر‌أك‌كابػدمات‌كإبما‌ىي‌تدخل‌في‌

‌كإبهارالأماكن‌كابغدائق‌كالشوارع‌الاستوديوىاتوإبهارالبلبتوىات‌لإنتاج‌الفيلم،‌كتكاليف‌خدمات‌الأساسيةابؼراحل‌

‌.2التصوير‌ابػارجي‌كتكلفة‌شراء‌القصة‌كالسيناريو

 1-صناعة السينما في مصر: 
صناعة‌السينما‌في‌مصر‌كلا‌تزاؿ‌اكبر‌صناعة‌من‌نوعها‌في‌الوطن‌العربي‌كأكثرىم‌تأثتَا‌كيرجع‌ذلك‌إفِ‌
تعاظم‌ابغركة‌الوطنية‌منذ‌بداية‌القرف‌كارتباط‌ىذه‌ابغركة‌بالدعوة‌إفِ‌تنمية‌الصناعات‌الوطنية‌من‌ناحية‌كإفِ‌

.‌حجم‌السوؽ‌ابؼصرية‌الكبتَة‌كارتباط‌مصر‌ابؼبكر‌بابغضارة‌الأكربية‌من‌ناحية‌أخرم
كقد‌مرت‌صناعة‌السينما‌بعدة‌مراحلففي‌البداية‌كانت‌تعتمد‌على‌الفنانتُ‌ابؼغامرين‌من‌الركاد‌الشجعاف‌

‌كىو‌أحد‌مشركعات‌شركة‌مصر‌للتمثيل‌‌1935مصر‌عاـ‌أستوديوأصحاب‌الشركات‌الصغتَة‌كمع‌افتتاح‌
‌كإحدل‌شركات‌بنك‌مصر‌بدأت‌ابؼرحلة‌الثانية‌في‌تطوره‌ىذه‌1925كالسينما‌التي‌أسسها‌طلعت‌حرب‌عاـ‌

‌مصر‌عرفت‌صناعة‌السينما‌أستوديوالصناعة‌حيث‌اعتمدت‌على‌أحد‌كبر‌بنوؾ‌ابؼصرية‌في‌ذلك‌ابغتُ‌كبوجود‌
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‌من‌مائة‌دار‌عرض‌كارتفع‌متوسط‌إنتاج‌الأفلبـ‌أكثرابؼصرية‌عصرا‌من‌الازدىار‌كصل‌فيو‌عدد‌دكر‌العرض‌إفِ‌
من‌عشرة‌أفلبـ‌في‌السنة‌في‌السنوات‌الأربع‌السابقة‌على‌افتتاحو‌إفِ‌عشرين‌فيلما‌في‌السنوات‌التاسع‌التالية‌

.‌‌فيلما140حتى‌نهاية‌ابغرب‌العابؼية‌الثانية‌حيث‌تم‌في‌ىذه‌الفتًة‌إنتاج‌

ك‌بعد‌ابغرب‌العابؼية‌الثانية‌بدأت‌مرحلة‌جديدة‌في‌تاريخ‌صناعة‌السينما‌في‌مصر‌حيث‌أصبح‌إنتاج‌
لتحقيق‌الأرباح‌ككصلت‌أرباح‌العديد‌من‌الأفلبـ‌إفِ‌أكثر‌من‌مائة‌ألف‌جنيو‌.‌‌سهولة‌كأسرع‌كسيلة‌أكثرالأفلبـ‌

ككاف‌ذلك‌نتيجة‌دخوؿ‌رؤكس‌الأمواؿ‌,‌الف‌جنيو‌20.‌على‌الرغم‌من‌أف‌متوسط‌التكلفة‌كاف‌يتًاكح‌بتُ‌

.‌1الطفيلية‌ابؼتمثلة‌في‌أغنياء‌ابغرب‌إفِ‌ميداف‌صناعة‌السينما‌كزيادة‌القوة‌الشرائية‌في‌نفس‌الوقت

‌فيلما‌كبلغ‌‌50مثلب‌أرتفع‌متوسط‌إنتاج‌الأفلبـ‌ـ‌كل‌سنة‌إف‌1951‌ِإفِ‌عاـ‌1945في‌الفتًة‌من‌عاـ‌
ككصل‌عدد‌دكر‌العرض‌إف1927‌ِفيلمآ‌أم‌بكو‌ثلبثة‌أضعاؼ‌الأفلبـ‌ابؼصرية‌منذ‌عاـ‌341عدد‌الأفلبـ‌

ارتفع‌متوسط‌1952كبعد‌ثورة‌.‌‌إفِ‌بطسة‌كفيها‌أحد‌عشر‌بلبتوالاستوديوىات‌كعدد‌‌1949دار‌عاـ‌224
أم‌بكو‌ضعف‌الأفلبـ‌,‌‌1962فيلما‌حتى‌عاـ‌‌588فيلما‌كبلغ‌عدد‌الأفلبـ‌60عدد‌الأفلبـ‌كل‌سنة‌إفِ‌

 1954عاـ‌354ككصل‌عدد‌در‌العرض‌إف1927‌ِابؼصرية‌منذ‌عاـ‌
كشهد‌النصف‌الثافٓ‌من‌ابػمسينات‌بداية‌اىتماـ‌الدكلة‌الصناعية‌السينما‌كقد‌بسثل‌ذلك‌في‌إنشاء‌

‌التي‌اقتصر‌إنتاجها‌على‌الأفلبـ‌القصتَة‌ثم‌في‌إنشاء‌مؤسسة‌دعم‌السينما‌عاـ‌1955مصلحة‌الفنوف‌عاـ‌
‌كمع‌إنشاء‌ابؼؤسسة‌العامة‌1959التي‌سابنت‌في‌بسويل‌بعض‌الأفلبـ‌كإنشاء‌ابؼعهد‌العافِ‌للسينما‌عاـ‌1957

‌لإنتاج‌الأفلبـ‌الركائية‌الطويلة‌بدأت‌ابؼرحلة‌الأخرل‌في‌تاريخ‌صناعة‌السينما‌في‌مصر‌كىي‌1962للسينما‌عاـ‌
.‌ مرحلة‌القطاع‌العاـ

كفي‌ىذه‌ابؼرحلة‌اضطربت‌صناعة‌السينما‌في‌مصر‌نتيجة‌عدـ‌كضوح‌موقف‌الدكلة‌من‌السينما‌
‌كابؼعامل‌كدكر‌العرض‌فَ‌تؤمم‌كفي‌نفس‌الوقت‌فَ‌تعد‌في‌أيدم‌أصحابها‌ككذلك‌الإنتاج‌فالاستوديوىات

كالاستتَاد‌كالتوزيع‌كتعددت‌أشكاؿ‌ملكية‌ابؼؤسسة‌للمنشآت‌السينمائية‌كما‌تعددت‌ابؽياكل‌الإدارية‌كأشكاؿ‌
‌فيلما‌في‌السنة‌40إف60‌ِكنتيجة‌لذلك‌ابلفض‌متوسط‌عدد‌الأفلبـ‌من‌.الإنتاج‌كفَ‌تستقر‌بؼدة‌عامتُ‌متواليتُ‌

قطاع‌خاص‌بفوؿ‌من‌%‌40قطاع‌عاـ‌ك%‌50منها‌‌1971فيلما‌حتى‌عاـ‌416كبلغ‌عدد‌أفلبـ‌ىذه‌ابؼرحلة‌
قطاع‌خاص‌بفوؿ‌من‌شركات‌التوزيع‌العربية‌في‌لبناف،‌كما‌أبلفض‌عدد‌دكر‌العرض‌من‌%‌19القطاع‌العاـ‌ك
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‌500كابلفض‌عدد‌الأفلبـ‌الأجنبية‌ابؼستوردة‌من‌متوسط‌‌1966دار‌عاـ‌255أف‌1954‌ِدار‌عاـ‌354
فإف‌متوسط‌عدد‌1971كرغم‌توقف‌القطاع‌العاـ‌عن‌الإنتاج‌منذ‌عاـ‌.‌‌فيلما‌في‌السنة250فيلم‌في‌السنة‌إفِ‌
كأف‌‌1975‌،1976‌,‌1977فيلما‌في‌أعواـ‌‌50ثم‌ارتفع‌إف‌1974‌ِفيلما‌حتى‌عاـ‌40الأفلبـ‌ابؼنتجة‌ظل‌

كأبرز‌الابذاىات‌الفنية‌في‌الفيلم‌ابؼصرم‌.‌1977دار‌عاـ‌190ظل‌عدد‌دكر‌العرض‌في‌ابلفاض‌حتى‌كصل‌إفِ‌
ىو‌الابذاه‌الواقعي‌الذم‌بدأه‌كماؿ‌سليم‌ك‌كامل‌التلمسافٓ‌في‌الأربعينات‌ككصل‌صلبح‌أبو‌سيف‌كتوفيق‌صافٌ‌

ك‌يوسف‌شاىتُ‌إفِ‌ذركة‌النضج‌في‌أكاخر‌ابػمسينات‌كأكائل‌الستينات‌كمن‌أىم‌ابؼخرجتُ‌في‌تاريخ‌السينما‌
ابؼصرية‌أيضا‌بؿمد‌كرفٔ‌كنيازم‌مصطفي‌كأبضد‌بدر‌خاف‌كقد‌قدموا‌العديد‌من‌الأفلبـ‌ابؽامة‌من‌بـتلف‌الأشكاؿ‌

.‌1كالابذاىات

 2-(ىوليود ): صناعة السينما في الولايات المتحدة الأمريكية. 
فالسينما‌الأمريكية،‌بكل‌.‌يعتٌ‌ابغديث‌عن‌السينما‌في‌كامل‌تألقها..‌إف‌ابغديث‌عن‌السينما‌الأمريكية

ىذا‌بالرغم‌من‌..‌ما‌برملو‌من‌أفكار‌كتقنية‌كابتكارات،‌مهما‌اختلفنا‌حوبؽا،‌ىي‌من‌دكف‌منازع،‌الأكفُ‌في‌العافَ
.‌أف‌كل‌سينمات‌العافَ،‌حاكلت‌بؾاراتها‌في‌أكثر‌من‌مرحلة،‌إلا‌أف‌التفوؽ‌كاف‌حليفان‌للسينما‌الأمتَكية

لقد‌بسيزت‌صناعة‌السينما‌الأمريكية‌منذ‌بدايتها‌بالعلبقة‌الوثيقة‌التي‌تربط‌بينها‌كبتُ‌‌الأسواؽ‌الكبتَة‌
كالتي‌تستوعب‌أعداد‌ضخمة‌من‌ابؼشاىدين،‌كقد‌استطاعت‌مبكرا‌أف‌تستوعب‌كتطور‌معظم‌ابػصائص‌‌ابؼعركفة‌

‌فَ‌تعتمد‌على‌إنها‌الأخرل‌في‌الإعلبـفي‌ميداف‌‌النشر‌كالإذاعة‌إلا‌أنها‌اختلفت‌مع‌منافسيها‌من‌كسائل‌
‌في‌الأسواؽ‌إنتاجها‌اعتمدت‌ىذه‌الصناعة‌على‌قدرتها‌على‌توزيع‌إذالاشهارات‌التجارية‌كمصدر‌للتمويل،‌

‌ابعماىتَم‌على‌دكر‌السينما‌كبالتافِ‌ارتفعت‌مبيعات‌صناع‌ىذه‌الأجهزة‌كعلى‌الإقباؿابؼختلفة‌بفا‌أدل‌إفُ‌تزايد‌
‌الذين‌تكاثفوا‌فيما‌بينهم‌لاحتكار‌عمليات‌‌Vita graphe. Biographe Edisonشركات‌كل‌من‌‌رأسهم

‌.‌2فَ‌يفلحوا‌في‌ىذه‌المحاكلةإلاأنهمأ.ـ.الإنتاج‌من‌خلبؿ‌حيازتهم‌بغقوؽ‌الامتياز‌على‌مستول‌الو

‌انشأ‌الأمريكيوف‌مدينة‌للسينما‌في‌ىوليود‌برولت‌إفُ‌قبلة‌للسينما‌كبدأت‌نوعية‌‌الفيلم‌1910كفي‌عاـ‌
‌في‌توزيع‌الأفلبـ‌مهوداتهم‌مع‌ظهور‌جوائز‌الأكسكار‌كحب‌ابعمهور‌للسينما،‌بفا‌دفع‌ابؼنتجينإفُ‌زيادة‌أبنيةتزداد‌

‌ىوليوكد‌أفحتى‌يتمكن‌برقيق‌الربح،‌كقد‌بعا‌ابؼنتجوف‌في‌البداية‌إفُ‌شركات‌التوزيع‌ابؼستقلة،‌ىذا‌على‌الرغم‌من‌

                                                           
‌22ابؼرجع‌السابق،‌ص‌:جاف‌الكساف‌- 1
‌.95-94،ص‌2009كسائل‌الإعلبـ‌من‌ابؼنادم‌إفُ‌الانتًنيت،‌دار‌الفكر‌العربي‌،‌القاىرة،‌:‌بؿمد‌سيد‌بؿمد-‌2
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"‌‌شارع‌ابؼاؿéكانت‌مقر‌استوديوىات‌الإنتاج،‌إلا‌أف‌عصب‌صناعة‌السينما‌كاف‌في‌مدينة‌نيويورؾ،‌حيث‌يقع‌
الذم‌يضخ‌ابؼاؿ‌في‌الصناعة،‌كىكذا‌أصبحت‌ىوليود‌ابؼقر‌الرئيسي‌لإنتاج‌الأفلبـ‌بينما‌تتمركز‌سلطة‌التمويل‌

‌فيلم،‌كأدل‌طرح‌800للئنتاج‌في‌يد‌التنفيذيتُ‌بددينة‌نيويورؾ،‌كخصص‌مائتاف‌مليوف‌دكلار‌كل‌سنة‌لإنتاج‌بذاكز‌
‌برويل‌السينما‌إفُ‌مشركع‌يشبو‌أكبر‌الصناعات‌الأمريكية‌للبستثمار‌إفُمليار‌كنصف‌ابؼليار‌من‌الدكلارات‌
...‌كصناعة‌السيارات‌الفولاذ،‌كالبتًكؿ‌

كلوم،‌فوكس،‌متًك‌:‌كما‌سيطرت‌بعض‌الشركات‌الكبرل‌على‌الإنتاجوالاستثمار‌كالتوزيع‌العابؼي‌أمثاؿ‌
كربطتها‌علبقات‌أخذت‌في‌‌الاشتداد‌بابؼصاريف‌ابؼالية‌الكبرل‌مثل‌مصرؼ‌كوىن‌لوب،‌ك‌ابعنراؿ‌موتورز،‌...‌

‌.1كدبركف‌دم‌نومور

 3- (بوليوكد )السينما في الهند 
لقد‌برولت‌صناعة‌السينما‌في‌ابؽند‌إفُ‌جزء‌من‌الاقتصاد‌الوطتٍ‌كابؽوية‌ابؽندية،‌كباتت‌أحد‌أبزر‌الوسائل‌
التي‌تعرؼ‌العافَ‌بابؽند‌كتطوراتها‌كما‌يدكر‌فيها؟‌كبؼاذا‌من‌ناحية‌اخرل‌ظلت‌السينما‌ابؽندية‌بؿلية‌بالأساس‌كغتَ‌
قادرة‌على‌التوزيع‌بكثافة‌في‌السوؽ‌العابؼي،‌أك‌ابغصوؿ‌إفُ‌جوائز‌عابؼية‌بارزة‌بالرغم‌من‌انها‌بدأت‌منذ‌بدأت‌

مستمد‌من‌«‌بوليوكد»كاسم‌.‌تنتج‌ابؽند‌ما‌يزيد‌على‌ألف‌فيلم‌سنويا.‌السينما‌نفسها‌نهاية‌القرف‌التاسع‌عشر
كمن‌ابؼتوقع‌أف‌.‌‌الصناعة‌ابؽندية‌ابؼتنامية‌مكانتها‌ابؼميزةإعطاءكىوليوكد‌من‌أجل‌‌(الآف‌مومبام)مزج‌بومبام‌

،‌كىي‌‌2015مليار‌دكلار‌بحلوؿ‌عاـ‌‌50مليارات‌دكلار،‌10برقق‌السينما‌ابؽندية،‌التي‌تبلغ‌قيمتها‌ابغالية‌
‌مليار‌3.5كفي‌الوقت‌ابغافِ‌يشاىد‌.‌«برايس‌ككتركوبر»‌في‌ابؼائة،‌كفقا‌لتقرير‌مؤسسة‌17برقق‌بموا‌سنويا‌بنسبة‌
‌كاف‌ابؼعدؿ‌كإذا.‌‌ابؽندأبكاء‌ألف‌عرض‌يوميا‌في‌بـتلف‌500كىناؾ‌ما‌يقرب‌من‌.‌شخص‌الفيلم‌ابؽندم

‌كاف‌إذاكحتى‌.‌‌ألف‌مقعد‌متيسر‌يوميا‌250ىناؾ‌أف،‌فإف‌ىذه‌يعت500‌ٍابؼتوسط‌بؼقاعد‌قاعة‌العرض‌يبلغ‌
كىذا‌يعتٍ‌أف‌شباؾ‌.‌‌ألف‌شخص‌ما‌يزالوف‌يذىبوف‌إفُ‌السينما‌يوميا‌100في‌ابؼائة،‌فإف‌40ابغضور‌بنسبة‌

 .‌في‌ابؼائة‌40مليار‌ركبية‌حتى‌في‌حالة‌ابغضور‌بدستول‌30التذاكر‌ابؽندم‌بوصل‌على‌
‌مليارات‌ركبية،‌‌10ابؼتحققة‌من‌صادرات‌الأفلبـ‌كالتي‌تبلغ‌الإيرادات‌ابؼرء‌إفُ‌ىذا‌الرقم‌أضاؼكإذا‌ما‌

.‌‌من‌مليار‌دكلار‌في‌شباؾ‌التذاكر‌سنوياأكثرفضلب‌عن‌حقوؽ‌التلفزيوف‌الفضائي‌كابؼوسيقى،‌فإنو‌سيصبح‌
‌في‌ابؼائة‌من‌سوؽ‌الأفلبـ‌التي‌73كللهند‌.‌كتعتبر‌تذاكر‌السينما‌في‌ابؽند‌من‌بتُ‌ارخص‌التذاكر‌في‌العافَ

                                                           
‌.96بؿمد‌سيد‌بؿمد،‌مرجع‌سابق،ص‌-‌1
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تنتجها،‌فيما‌الأفلبـ‌تستهلك‌منطقة‌آسيا‌كالمحيط‌ابؽادم‌النسبة‌الباقية،‌كتقدر‌الإيرادات‌في‌الوقت‌ابغافِ‌بقيمة‌

.‌‌1مليار‌دكلار3.1
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