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 الفصل الثاني: الإعلام الجديد. 

 المبحث الأول المنطلقات والاسس النظرية للإعلام الجديد

 المطلب الأول: قراءة في المفهوم وجذوره التاريخية. 

 المطلب الثاني: أسباب الإختلاف في المفهوم. 

 المطلب الثالث : خصائص وميزات الاعلام الجديد. 

 الجديد المطلب الرابع: عوامل بروز الاعلام

 والدعائم التقنية للاعلام الجديدالوسائل  المبحث الثاني: 

 المطلب الأول : الأنترنت ودورها في نشأة الإعلام الجديد. 

 المطلب الثاني : شبكات التواصل الإجتماعي.. 

 المطلب الثالث :  أبرز منصات التواصل الإجتماعي. 
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 قائمة الملاحق

 

         -20سطيف  –جامعة محمد لمين دباغين 

 كلية العلوم الاجتماعية والإنسانية

 قسم علوم الاعلام والاتصال

 في علوم الاعلام والاتصال  الطور الثالث أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه

 الاعلام الجديد على الاتصال الإجتماعي تاثير 

  L'Organisation APOCE لحماية المستهلك نننندراسة حالة المنظمة 
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 اتصال عمومي تخصص: 

 دليل المقابلة :4 الملحق رقم 

 .0203/0204السنة الجامعية: 

 

 

  APOCE

13141231412

  

 

 

 ملاحظة: 

، هي معلومات ة العلميةمقابلان المعلومات التي تتفضل بتقديمها في إجابتك على الأسئلة الخاصة بال
 وشكرا.  ولن تستخدم لأي غرض آخر تدخل في إطار إنجاز بحث علمي، 
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         -20سطيف  –جامعة محمد لمين دباغين 

 كلية العلوم الاجتماعية والإنسانية

 قسم علوم الاعلام والاتصال

 صالفي علوم الاعلام والات الطور الثالث أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه 

 اتصال عمومي تخصص: 

 تأثير الاعلام الجديد على الاتصال الإجتماعي

  L'Organisation APOCE دراسة حالة المنظمة الجزائرية لحماية المستهلك
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 : استمارة استبيان0 الملحق رقم 

 .0203/0204السنة الجامعية: 

X 

 

 

 ملاحظة: 

لة الخاصة بالاستبيان، هي معلومات تدخل ان المعلومات التي تتفضل بتقديمها في إجابتك على الأسئ
 في إطار إنجاز بحث علمي، فلا تتردد في المساهمة في هذا العمل العلمي وشكرا. 

 ( في الخانة التي تراها ملائمةXأقرأ العبارات التالية وضع علامة )
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Summary : 

Social communication is considered one of the important 

mechanisms for regulating behavior in societies, whether by 

modifying, changing, or consolidating them in a way that serves the 

public interest. Society suffers many material and human losses as a 

result of the spread of harmful behaviors and social problems. Based 

on this important role played by social communication in protecting 

and building a healthy and strong society, this type of communication 

works to achieve a range of goals through a set of tools and processes. 

Initially, it relied on personal communication, then it took advantage 

of the mass media spread in society, and finally, it ended up with the 

technological breakthrough that we have been experiencing since the 

emergence of the internet until now. 

This study aims to identify the effects of new media with its 

applications and characteristics on social communication through a 

case study of the Algerian organization for consumer protection and 

guidance (APOCE), which is active in raising awareness and 

educating the community and the consumers about the risks and 

problems that they may face in their day to day lives. 

Keywords: Effects, New Media, Social Communication, Social 

Networking Sites, Society.0 

 

 

 


